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Resumo

Devido a implanta¢éo, com maior notoriedade a partir de meados da década de
1980, de grandes superficies comerciais e de servi¢cos no pais, e sobretudo, e seu
acelerado espraiamento em espacos urbanos e periurbanos em cidades médias
brasileiras, alguns pesquisadores tém seanalisado 0s shopping centers, como
formas e conteddo que vém marcando forte presenca nas estruturas espaciais
urbanas. Neste artigo, o recorte espacial de andlise privilegia o estudo e a
caracterizacdo desses empreendimentos na cidade de Presidente Prudente-SP.
Atentando para as caracteristicas que os configuram, de um lado, como elementos
potenciais de alteracdo dos fluxos de consumidores nas cidades médias e das
regides que comandam intensificando assim a centralidade exercida diante dos
centros urbanos de sua hinterlandia. Através da andlise dos fluxos estabelecidos
pelos frequentadores dos shopping centers, sejam eles realizados a partir da
esfera do lazer e/ou consumo, notadamente acirram e sobrealimentam a
constituicdo de nos da rede urbana.

Palavras-Chave: Consumo; Shopping Centers; Cidades Médias
Abstract

Due to implementation, with greater notoriety from the mid-1980s, large
commercial areas and services in the country, and above all, and its fast spreading
in urban and peri-urban areas in medium-sized Brazilian cities, some researchers
have analyzed the shopping centers, as forms and content that have marked
strong presence in urban spatial structures. In this article, the spatial area of
analysis focuses on the study and characterization of these enterprises in the city
of Presidente Prudente - SP. Paying attention to the characteristics that set them,
on the one hand, as potential elements changing consumer flows in medium-sized
cities and regions that drive thus enhancing the centrality exercised before the
urban centers of its hinterland. By analyzing the flows established by patrons of
shopping centers, be they made from the leisure sphere and / or consumption,
particularly stoked and sobre alimentam the constitution of us of the urban network.

Keywords: Consumption; Shopping Centers; Middle cities
Resumen:

Debido a laaplicacién, conmayornotoriedad a partir de mediados de 1980, grandes
areas comerciales y de serviciosenel pais, y sobre todo, y su rapida
propagaciénenlas areas urbanas y peri-urbanas enlasciudadesbrasilefias de
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tamafiomedio, algunos investigadores hananalizadolacomercial centros, como las
formas 'y contenidos que han marcado una fuerte presencia
enlasestructurasespaciales urbanas. En este articulo, el area espacial de analisis
se centra enelestudio y caracterizacibn de estas empresas enlaciudad de
Presidente Prudente - SP. Prestar atencién a las caracteristicas que los, por un
lado, como elementos potenciales de cambiar losflujos de consumo enlasciudades
y regiones que impulsan aumentando asilacentralidad de ejercerse antes de los
centros urbanos de su area de influencia medianas. Mediante elandlisis de
losflujosestablecidos por los clientes de centros comerciales, yaseanhechas de la
esfera delocio y / o consumo, en particular avivado y sobrealimentam
laconstitucién de losnosostros de lared urbana.

Palabras-clave: Consumo; Centros Comerciales; Ciudades Medias

INTRODUCAO

Somente na década de 1960 que o Brasil viu a instalacdo do primeiro
empreendimento imobiliario do tipo shopping center, o Ilguatemi Sdo Paulo na
capital paulista. Vinte anos depois, houve no pais uma proliferacdo do numero
desses empreendimentos, ainda havendo a primazia da cidade de Sdo Paulo
como o palco dessas inauguracdes. Foi somente a partir da segunda metade
da década de 1980 que houve um espraiamento das inauguracdes em cidades
de porte médio, mas ainda havendo inUmeros estudos que amparavas as
escolhas por cidades que desempenhavam papéis de intermediagcdo com as
grandes metropoles.

Dada a recente implantacdo de grandes superficies comerciais e de
servigos no pais, sua rapida expansdo em espacos urbanos e periurbanos em
cidades médias brasileiras, a presente pesquisa contempla um estudo sobre os
shopping centers, como formas e contetdo que vém marcando forte presenca
nas estruturas espaciais urbanas. Atentando para as caracteristicas que 0s
configuram, como elementos potenciais de alteracdo dos fluxos de
consumidores nas cidades médias e das regides que comandam.

Nas cidades médias, especialmente Presidente Prudente-SP o0s
shopping centers tém um papel estratégico nos processos de estruturacéo
urbana, isso se da porque o0s agentes que os produzem se aproveitam e
potencializam, simultaneamente, do papel desempenhado por essas cidades

na rede urbana. Com isso, os promotores imobiliarios que estdo envolvidos
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com a producgéo de shopping centers tém, nessas cidades, atrativos, ou seja,
um potencial de consumo que ultrapassa a escala intraurbana.

Esta pesquisa pode auxiliar na analise dos papéis que shopping centers
exercem nas estruturas espaciais de cidades médias, visto que, sdo novos
espacos de consumo, com algumas légicas de localizacdo especificas para
intensificar os deslocamentos intra e interurbanas. Com base no panorama
descrito sucintamente, a definicdo dos objetivos pautou-se em questdes que
nos ajudam a problematizar a tematica e que ensejaram as hipoteses para a
pesquisa. Como area de estudo, Presidente Prudente cidade analisada no
Projeto Tematico “Légicas Econdmicas e Praticas Espaciais Contemporéaneas:
Cidades Médias e Consumo” o qual foram levantadas hip6teses e suscitadas

guestBes norteadoras e dimensdes empiricas, tais como

Andlise dos espacos que sdo decorréncia das novas formas de
consumo e, ao mesmo tempo, condi¢do de sua realiza¢éo, indicando
a ocorréncia de processos de reestruturacdo das cidades médias,
com o intuito de observar a localizacdo e os conteldos dos novos
espagcos onde o consumo se realiza (com atencdo especial aos
shopping centers), bem como estudando quais espacos sdo objeto
dos novos consumos (com atencdo especial para os novos habitats
urbanos). (PROJETO TEMATICO, 2011, p.6)

Essa tendéncia a diversificacdo, com aumento de complexidade e
ampliacdo da articulagdo entre as logicas espaciais enseja um
conjunto de questbes que sdo importantes para este projeto de
pesquisa: Como as escolhas espaciais das empresas comerciais e de
servicos acentuam as centralidades interurbanas, e estabelecem
novas relages de consumo e novos padrbées de deslocamentos entre
as cidades que sao polarizadas pelas médias, com forte relagdo de
deslocamentos diarios ou semanais? (PROJETO TEMATICO, 2011,
p.13)

Essas questdes fundamentaram 0s objetivos propostos na pesquisa
buscando, na apreenséo de seus resultados, aproximar-nos das reflexbes que
outros pesquisadores vém desenvolvendo contribuindo para elaboracdo de
novos trabalhos e reflexdes sobre as mudancas no Espaco Urbano a partir da
implantagéo de novos equipamentos para 0 consumo.

Como Montessoro (2001) ressaltando a possibilidade de avaliar o
processo de reestruturacao das cidades a partir da disseminagéo dos shopping
centers, que produzem uma nova dinamica dos espacos. A cidade em si
transforma-se, mudam-se 0s conceitos de proximo e distante, 0 comeércio

tradicional de rua juntamente com o antigo centro deixam de serem 0s Unicos
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propiciadores de maior circulagdo no interior da mesma (MONTESSORO,
2001, p. 215).

Desta forma, como uma dessas mudancas propiciadas pelo processo
em voga, a criacdo de novas areas dotadas de centralidades, dinamica antes
vivenciada com maior notoriedade nas metropoles, ganhou novos contornos,
pois, a partir dos anos de 1970, comecgou a ocorrer nas cidades médias.

Para Sposito (2010), alguns fatores chamam a atencdo, como as: a)
novas localizacbes dos equipamentos comerciais e de servicos, levando a
mudancas na estrutura e no papel do centro principal ou tradicional, ensejando
uma redefinicdo do centro e da entre os mesmos; b) A rapidez das
transformacdes econdmicas que marcam a passagem do sistema produtivo
fordista para formas de producédo flexiveis, impondo mudancas na estrutura
interna das cidades e nas relacdes entre as cidades de uma mesma rede; c) a
redefinicAo da centralidade urbana, que adquire novas dimensfes se
consideramos o impacto das transformacdes atuais, ndo somente nas
metropoles e grandes cidades, mas também nas cidades médias e, nao
obstante, d) o uso do automével e o aumento da importancia do lazer e do
tempo destinado ao consumo, que reorganizam o quotidiano das pessoas e a
|6gica de localizagdo dos equipamentos comerciais e de servigos.

Desta forma, por meio das representacbes dos deslocamentos dos
frequentadores, buscamos observar a tendéncia a situacdo espacial dos
shopping centers em parcelas do espaco urbano, o que estimula a realizacéo
de novos itinerarios urbanos, em especial os desempenhados pelos
frequentadores residentes ao municipio sede do empreendimento, e daqueles
gue residem nas cidades do raio de influéncia imediata as essas cidades.

2. Presidente Prudente-SP e seus empreendimentos.

Presidente Prudente possui aproximadamente 210 mil habitantes (IBGE
2010) e conta com um poder de atracdo diante dos municipios do seu entorno,
principalmente aqueles que fazem parte da 10% Regido Administrativa de
Presidente Prudente.Localizado na porcdo oeste de estado de Séao Paulo,

apresenta dois empreendimentos, o Parque Shopping Prudente, inaugurado no
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ano de 1986, e o Prudenshopping, no ano de 1990, como podemos observar

no quadro 1 com as principais informacdes dos dois empreendimentos.

Quadro 1. Presidente Prudente. Comparativo entre empreendimentos shopping centers. 2015

Shopping Center | Area Total ABL Numero Vagas em Localizacéo
Construida (m?) de estacionamento na area
(m?) * Lojas urbana
Parque Shopping | 35.103 15.148 | 68 515 Area
Prudente pericentral
Prudenshopping 85.000 33.000 | 170 1.500 Setor Oeste

Fonte: Associacdo Brasileira de Shopping Centers. 2015

Podemos entéo, ressaltar a importancia regional que os dois shopping

centers (mapa 1) instalados na cidade adquirem, e como sua localizagao pode

acentuar tal centralidade.

Mapa 1: Presidente Prudente. Localizagdo dos Shopping Centers.2015
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Legenda
@ PRUDENSHOPPING
@ PARQUE SHOPPING PRUDENTE

Fonte de dados: GASPERR, 2014 -
“ﬁﬁ!ﬁ Elaboracéo: Priscila Estevam Engel 2014 Imagens Rapideye ° )
ReC Ministério do Meio Ambiente 2013 :T?H/

O Prudenshopping (Figura 1) € administrado pelo Grupo Encalso, com
maior atuagdo na construgdo civil e no ramo imobiliario, destacando-se na
comercializacdo de loteamentos fechados, como os denominados Dahma,
presentes em varias cidades brasileiras. Possui lojas ancoras como Renner e
C&A e conta com a presenca do hipermecado Carrefour. O Prudenshopping
possui area bruta locavel de 33.000 m2 e uma é&rea construida total que supera
0s 45.538 m?, e que abrigam 208 lojas, quatro salas de cinema e uma praca de
alimentacao, além de 1.500 vagas de estacionamento. (ABRASCE 2013).

Figura 1: Presidente Prudente. Prudenshopping. 2014
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Fonte: Plataforma de Gerenciamento de Informagdes — PGI.GASPERR 2015

Inaugurado em 1990 o empreendimento foi construido no encontro de
duas avenidas principais da cidade e pelo prolongamento de uma delas, a
Avenida Manoel Goulart, que da acesso facil a Rodovia Raposo Tavares, assim
como para 0 municipio conurbado de Alvares Machado.

O Prudenshopping, como salienta Montessoro (2001), apresenta
proximidade com &reas residenciais de padrdo ocupacional alto e médio,
localizadas majoritariamente proximas a Avenida Washington Luiz e aos
loteamentos fechados localizados na porgéo sul do Parque do Povo, area essa
que representa um no de articulagdo, pois possibilita a ligacdo entre as
Avenidas Manoel Goulart e Washington Luiz, e acesso a Rodovia Raposo
Tavares. Por outro lado, o Parque Shopping Prudente esta nas proximidades
do centro da cidade entre as Avenidas Manoel Goulart e a Brasil, com rapido
acesso ao terminal urbano e a rodoviaria da cidade. O Parque Shopping
Prudente foi inaugurado em 1986 e atualmente é administrado pelo grupo
General Shopping, responsavel por 16 shopping centers distribuidos por todo

Brasil.

Figura 2: Presidente Prudente Parque Shopping Prudente.2014
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Fonte: Trabalho de Campo. 2014

Ainda que seja mais recente que o Parque Shopping Prudente, o
Prudenshopping ja passou por algumas expansdes e o seu mix de lojas é
quase o triplo que o seu concorrente, haja vista o Prudenshopping possui
aproximadamente 210 lojas e o Parque Shopping Prudente possuir 70. As
vagas nos estacionamentos também sao quase o triplo, pois o Prudenshopping
tem aproximadamente 1500 e o Parque Shopping Prudente possui 520 vagas

de estacionamento.

Ha uma grande diferenca entre as proporcdes destes dois shopping
centers, uma vez que, o Parque Shopping Prudente possui 15.148 m2 de area
bruta locavel, area construida, e area do terreno, ou seja, ndo tem para onde
se expandir horizontalmente. Por outro lado, o Prudenshopping possui 3300 m2
de area bruta locavel, 45.538 m2 de area construida e a area do terreno possui
61.342 m2. O Parque Shopping Prudente esta localizado pré6ximo a area
central, e aos terminais interurbano e intraurbano e outros acessos a cidade,

facilitando a circulacdo da populacdo da hinterlandia.

O perfil dos frequentadores do Prudenshopping, segundo a classificacéo
da ABRASCE, é semelhante a do Parque Shopping Prudente, sendo 19 % da
classe A, 62 % da classe B, 14 % da classe C e 5% da classe D. Entretanto o
superintendente do Parque Shopping Prudente ndao define o seu publico alvo
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em classes, ele salienta que, o seu empreendimento é do tipo conveniéncia. O
empreendimento estd localizado proximo a é&rea central, e aos terminais
interurbano e intraurbano e outros acessos a cidade, facilitando o acesso da

populacao da hinterlandia.

No nosso caso aqui, a gente € um shopping de centro, entdo temos
gue atender quem esta aqui ao nosso redor: quem Sao0 as pessoas
gue vem aqui, o que elas buscam no nosso shopping ou o que elas
podem vim a buscar? Conveniéncia, entdo hoje a gente ndo define o
nosso shopping por A, B, C, D ou E, a gente é um shopping de
conveniéncia. O Prudenshopping € um shopping regional, ele sim tem
porte, tamanho, marcas, e tem possibilidade de atrair a regido: é o
cara que vai sair la da cidade, 40 quilébmetros de distancia para ir a
uma C&A, Riachuelo, Renner, passar trés horas 1a; aqui a gente nédo
guer que passe trés horas, a gente ndo tem tamanho, estrutura para
iSs0, a gente quer que as pessoas venham aqui, tenham boas opcdes
de compra e consigam resolver o quanto antes e vai embora, tem um
estacionamento perto, coberto, que € um servico (Superintendente do
Parque Shopping Prudente, 2013).

A partir das observacbes em campo e o levantamento e analise do mix
de lojas podemos perceber que ndo ha o predominio de clientes de uma Unica
classe nos dois shopping centers como mostra os dados da ABRASCE. No
entanto, infere-se que estes empreendimentos reafirmaram e dinamizaram a
importancia de tais areas, entendendo que a producédo do espac¢o urbano tem
uma relacao dialética, uma vez que os empreendimentos citados sdo produto e

condicdo da reestruturacdo urbana e da cidade.

A afericdo sobre os deslocamentos realizados pelos moradores da
regido de Presidente Prudente para consumir nos shopping centers instalados
nesta cidade média nos possibilitou contribuir para o entendimento da nocao de
area de influéncia, comparando o nivel de centralidade que cada cidade exerce

na sua rede.

Para avaliar o alcance espacial que os fluxos para os shopping centers
podem alcancar foram feitos levantamento da origem dos carros presentes nos
estacionamentos dos shopping centers e apdés a tabulacdo dos dados
utilizamos representacdes cartogréficas, a fim de apresentar a origem dos
veiculos bem como o seu destino, a partir de tabelas com os dados do
levantamento das placas de veiculos nos estacionamentos dos shopping

centers na cidade de Presidente Prudente.
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3. Fluxos populacionais dos moradores da hinterlandia de Presidente
Prudente-SP

Iniciaremos com as representacdes dos shopping centers de Presidente
Prudente, sendo eles o Parque Shopping Prudente e posteriormente o
Prudenshopping. Este procedimento metodoldgico foi, paulatinamente,
indicando-nos que os deslocamentos para consumo poderiam extrapolar os
limites previamente estabelecidos das regides administrativas e nos auxiliaram
a compreender que poderiamos estar diante de alcances espaciais distintos se
tomassemos um elemento sedimentado na Teoria dos Lugares Centrais: o
principio de administracdo, representado pelas Regifes Administrativas do
Estado de Séo Paulo, teriamos um recorte espacial e, portanto, um alcance

espacial, menos abrangente que aqueles dos deslocamentos para consumo.

A cor vermelha ilustra 0 municipio de destino, ou seja, a cidade média e a
cor amarela elucida os municipios encontradas no momento da contagem. Os
tracos representam os fluxos da cidade de origem para o de destino e a sua
espessura expressa a quantidade de veiculos

3.1 Parque Shopping Prudente

Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 12/05/2014. Noite

A AREADEESTUDO

Legenda:

. Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas

crRre

No dia 12 de maio de 2014, contabilizamos um total de 117 veiculos, dos
quais 71,7% foram de Presidente Prudente e 27,3% de cidades fora de

Presidente Prudente, destas 65,6% eram de cidades do entorno, com destaque
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para Martinépolis (9,38%) e Alvares Machado (9,38%) com trés veiculos cada
uma, Dracena (6,25%), Emiliandpolis (6,25%), Regente Feij6 (6,25%) e Taciba
(6,25%) com dois veiculos cada. Encontramos veiculos do Estado do Parana
como Cambé (3,13%), Cascavel (3,13%) e Londrina (3,13%) e do Estado do
Mato Grosso do Sul como Nova Andradina (3,13%).

Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 13/05/2014. Noite

Legenda:

e o A . Presidente Prudente
AL

Dcidades Contabilizadas

Elaboragio: Priscia Estevam Engel. 2014
Orientagio: Prof Dr. Arthur M

Na noite do dia 13 de maio somamos 138 veiculos dos quais 65,9% eram
de Presidente Prudente, 34,1% veiculos de cidades diferentes, dentre elas
55,34% eram de cidades que fazem parte da 10* Regido Administrativa de
Presidente, como Rancharia (9,76%) com o total de quatro veiculos,
Martinopolis (7,32%), Pirapozinho (7,32%) com 3 veiculos cada. Encontramos
também automédveis de Uberlandia (2,44%) no Estado de Minas Gerais,
Colombo (2,44%) e Maringa (2,44%) do Estado do Parana e por fim,
Bataguassu (2,44%) no Estado do Mato Grosso do Sul.
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Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 14/05/2014. Noite

TSCALZAZAD DA AREASEESTUDG

Legenda:

7% I3=E! ~ . Presidente Prudente

T 4 Dcidades Contabilizadas

© s o 10
S —

Fonte de dados: GASPERR, 2014 N

Base cartogrifca: IBGE, 2014 g

No periodo noturno do dia 14 contabilizamos 151 veiculos, dos quais
73,6% eram de Presidente Prudente e 26,4% dos automoveis eram de cidades
diferentes, sendo que desse total, 62,5% eram das cidades do entorno, como
exemplo Pirapozinho (10%) e Anhumas (10%) com quatro automoéveis cada e
Martindpolis e Mirante do Paranapanema com trés veiculos cada. Observamos
veiculos de Trés Lagoas, Bataguassu e Campo Grande do Estado do Mato

Grosso do Sul, Maringa e Curitiba do Estado do Parana.

Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 15/05/2014. Noite

TSCALZATAG OA AREADEESTUSE

e 3 2 ¥ Legenda:

RS j e . Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas

Ao fim do dia 15 de maio podemos contabilizar um total de 99 veiculos, dos
quais 50,6% eram de Presidente Prudente e 49,4% veiculos de outras cidades,
desse montante 55,1% eram de cidades da Regido de Presidente Prudente,
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como por exemplo Rancharia (10%) com a presenca de quatro veiculos e
Presidente Venceslau (7,5%) e Regente Feij6 (7,5%) com trés veiculos cada.
Podemos observar também veiculos de Belo Horizonte (10%) Minas Gerais,
Paranavai (10%) Parana, Balneario Camburit (2,5%) Santa Catarina e Campo
Grande (2,5%) Mato Grosso do Sul.

Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 16/05/2014. Noite

Legenda:

X \";{;;\: Rig [ . Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas

Na noite da sexta-feira dia 16 podemos listamos 120 veiculos dos quais
68,3% sdo de Presidente Prudente e 31,7% veiculos de cidades diferentes,
deste montante 63,1% sé&o de cidades do entorno de Presidente Prudente, tal
qual Regente Feij6 (15,79%) com seis veiculos e Pirapozinho (7,38%) com
trés. Podemos encontrar cidades do Estado do Parana como Cianorte (2,63%),
Colorado (2,63%) e Maringa (2,63%), cidades do Mato Grosso do Sul como
Ponta Pora (2,63%) e Nova Andradina (2,63%), e cidade de Minas Gerais
como Uberlandia (2,63%).
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Presidente Prudente. Parque Shopping Prudenter. Proveniéncia de veiculos. 17/05/2014. Noite

TOCALZACAD OA AREADEEETUBO

Legenda:

. Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas

No periodo noturno do dia 17, podemos contabilizar 119 veiculos dos
quais 70,6% eram de Presidente Prudente e 29,4% veiculos diferentes, destes
74,6% eram de cidades do entorno de Presidente Prudente, como MartinGpolis
(11,43%) e Pirapozinho (11,43%) com um montante de quatro veiculos e
Regente Feij6 (8,54%) com trés veiculos. No conjunto de cidades que estdo
fora do Estado de Sdo Paulo podemos citar Campo Grande (5,71%),
Floriandpolis (2,86%), Londrina (2,86%), Maringa e Terra Rica (2,86%).

Presidente Prudente. Parque Shopping Prudente. Proveniéncia de veiculos. 18/05/2014. Noite

TSCALZATAG OA AREADEESTUSE

S T X Legenda:
7 ’ i . Presidente Prudente
Syt % Dcmades Contabilizadas
i
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_ 0
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Elsboraglo: Priscila Estavam Engel. 2014 Fonte de dados: G RR, 2014

& s 2
Orientagio: Prof Dr. Arthur Magon Whita cker. Base cartogriica: IBGE, 2014,

Na noite do dia 18, contabilizamos um total de 126 veiculos dos quais
69,9% sao de Presidente Prudente e 30,1% veiculos de cidades diferentes de
Presidente Prudente dentre elas 57,8% sao de cidades do entorno de
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Presidente Prudente, como Pirapozinho (15,79%) com seis e Regente Feijo
(13,16%) com cinco veiculos. Naquele montante esta incluso as cidades
localizadas fora do Estado de S&o Paulo como Cidade Gaucha- Bahia (2,63%),
Ivinhema (2,63%)- Mato Grosso do Sul, Londrina (2,63%) e Paranavai (2,63%)

— Parana

3.2 PRUDENSHOPPING

Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 12/05/2014. Noite

TSCALZATAG OA AREADEESTUSE

Legenda:

. Presidente Prudente
Dcmades Contabilizadas

Na contagem de segunda-feira a noite, podemos identificar 247 veiculos,
dos quais 51,4% eram de Presidente Prudente e 48,6% veiculos de cidades
diversas, dentre eles 60% era de cidades da regido administrativa de
Presidente Prudente, por exemplo Alvares Machado (6,67%) com oito veiculos,
Dracena (5,83%) com sete e Presidente Venceslau (8,33%) com 10 veiculos.
Desse montante, contabilizamos também cidades que extrapolam o Estado de
Sdo Paulo como, Anaurilandia, Bataguassu, Belo Horizonte, Bom Sucesso,
Campo Grande, Cascavel, Claudio, Foz do Iguacu, Londrina, Manaus, Maringa,

Navirai, Paraiba e Petropolis.
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Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 13/05/2014. Noite

TOCALZACAD DA AREADEEETUEO

Legenda:
ey P 4 . Presidente Prudente
DCldades Contabilizadas:
—_— 84,00
3,00
,00
© s o ©
[ S
Elaboraglo: Priscila Estevam Engel. 2014 Fonte de dados: GASPERR, 2014, s
OrientagSo: Prof. Dr. Arthur Magon Whitacker. Base cartogréica: [BGE. 2014 bl

Na noite da quarta-feira timos o total de 274 veiculos, dos quais 74,9%
eram de Presidente Prudente e 25,1% das cidades do entorno, como por
exemplo Presidente Venceslau (6,4%) e Santo Anastacio (6,4%) com oito
veiculos e Presidente Epitacio (5,7%) com sete veiculos. No rol das cidades
nao paulistas estdo: Anaurilandia, Bataguassu, Belo Horizonte, Campo Grande,
Cuiabd, Curitiba, Goiania, Londrina, Maringa, Nova Andradina, Porto Alegre,

Tedfilo Otoni e Trés Lagoas.

Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 14/05/2014. Noite

TSCALZAGAG OA AREAGEESTUSS

Legenda:

\ . Presidente Prudente

DCldades Contabilizadas|

4,00
,00
1,00
o s o "
[l M B
Elaboraglo: Priscia Estevam Engel. 2014 Fonte e dados: GASPERR, 2014 oS
Orientag3o: Prof D Arthur Magon Whita cker. Base cartogré fea: BGE, 2014 g

No quarto dia de contagem no Prudenshopping contabilizamos um total
de 218 veiculos dos quais 55,6% eram de Presidente Prudente e 44,4% dos
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veiculos de cidades diferentes, dentre estes, 58,8% eram das cidades do
entorno de Presidente Prudente, tal qual Alvares Machado (8,25%) e Rancharia
(8,25%) com oito veiculos e Regente Feijo (5,15%) e Presidente Venceslau
(5,15%) com cinco veiculos. Outra classe de automoveis foi das cidades
localizadas fora do Estado de Sao Paulo, como Alvorada do Sul, Bataguassu,
Bonito, Belo Horizonte, Campo Grande, Cascavel, Dourados, Londrina, Nova
Andradina, Teofilo Otoni e Trés Lagoas.

Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 15/05/2014. Noite

TOCALZAGAG A AREASEESTUSS

Legenda:

. Presidente Prudente

DCldades Contabilizadas|

6,00

No periodo noturno do dia 15 pudemos observar um total de 267
veiculos, dos quais 58,9% eram de Presidente Prudente e 41,1% veiculos de
outras cidades. Uma parcela de 55,4% veiculos era das cidades do entorno,
como Alvares Machado (5,54%) e Presidente Venceslau (5,54%) com seis
veiculos e Regente Feij6 (4,55%) com cinco veiculos. Além disso, pudemos
encontrar cidades de fora do Estado de S&o Paulo, como: Apucarana,
Arapongas, Bataguassu, Belo Horizonte, Campo Grande, Cascavel, Cuiaba,

Foz do lguagu, Londrina, Maringd, Pinhais, Teofilo Otoni e Trés Lagoas.
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Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 16/05/2014. Noite

TOCALZACAG A AREADEESTUSS

Legenda:

' . Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas|

No periodo da noite de sexta-feira foram contabilizados um total de 329
veiculos, dos quais 59,6% sao de Presidente Prudente e 40,4% veiculos

diversos, desses 64,6% de cidades do entorno de Presidente Prudente, como

exemplo Presidente Venceslau (10,53%) com 14 veiculos, Santo Anastacio

(7,52%) com 10 veiculos e Osvaldo Cruz (5,26%) com sete veiculos. Uma

parte desse montante é de veiculos de cidades de outros estados como,

Bataguassu, Campo Grande, Chapaddo do Sul, Cianorte, Londrina, Maringa,

Rio Brilhante, Rio Verde, Trés Lagoas, Uberaba e Umuarama.

Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 17/05/2014. Noite

TOCALZACAG A AREASEESTUSS

Legenda:

' . Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas|

T S —

Elaboraglo: Priscila Estevam Engel. 2014 Fonte de dados: GASPERR, 2014,
Orientag3o: Prof. Dr. Arthur Magon Whita cker. Base cartogrifca: BGE, 2014 S

No periodo noturno do dia 17, encontramos 437 veiculos dos quais

62,1% foram de Presidente Prudente e 37,9% de veiculos diversos, dos quais

59,1% eram das cidades do entorno, como por exemplo, Dracena (8,43%) com
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14 veiculos, Martinépolis (7,23%) com 12 e Pirapozinho (6,63%) com 11
veiculos. Das cidades localizadas fora do Estado de S&o Paulo, podemos
elencar Anapolis, Bandeirantes, Bataguassu, Belo Horizonte, Campo Grande,

Dourados, Londrina, Maringa, Passo Fundo, Pelotas e Trés Lagoas.

Presidente Prudente. Prudenshopping. Proveniéncia de veiculos. 18/05/2014. Manha

Legenda:

. Presidente Prudente

Dcidades Contabilizadas|

Por fim, no periodo noturno do dia 18 de maio, contabilizamos um
montante de 426 veiculos, dos quais 53,6% eram de Presidente Prudente e
46,4% automéveis eram de cidades diversas, dos quais 63,1% de cidades do
entorno, tal como Dracena (7,77%) com 15 veiculos, Presidente Venceslau
(7,25%) com 14 veiculos, Pirapozinho (6,74%) com 13 Martinépolis (5,18%) e
Presidente Epitacio (5,18%) com 10 veiculos cada uma. No rol de cidades de
outros Estados da Federacdo, tivemos: Arapongas, Bataguassu, Belo
Horizonte, Campo Grande, Cascavel, Colorado, Curitiba, Goiania, Londrina,
Maringa, Nova Andradina, Paranacity, Porto Velho, Pato de Minas, Rio de
Janeiro, Rio Verde, Rondonopolis, Trés Lagoas e Uberaba.

Sintetizando, os objetivos desteartigo versam sobre o papel que esses
empreendimentos desempenham nas cidades médias, valorizando as
determinacdes econbmicas e espaciais, com vistas a avaliar suas rela¢cdes com
0s processos de (re)definicdo da centralidade interurbana, bem como o seu
processo de reorientacdo dos fluxos desempenhados pelos frequentadores,

tomada a posicéo e os papeis que essas cidades apresentam na rede urbana.

72
REVISTA TOPOS v.1 n.1-2017 — Jan/Abr ISSN: 1982- 4319



4. CONSIDERACOES FINAIS

Através da andlise dos fluxos estabelecidos pelos frequentadores dos
shopping centers, sejam eles realizados a partir da esfera do lazer e/ou
consumo, notadamente acirram e sobrealimentam a constituicdo de nds da
rede urbana uma vez que, ao concordar com as ideias de Silva (2013), as
cidades médias apresentam uma escala territorial que torna a presenca desses
shopping centers um elemento (re)definidor, em maior ou menor escala, da sua

centralidade e da regido ao qual esta inserida;

Nas cidades médias, podemos observar as estratégias locacionais que
condicionam as decis6es dos empreendedores em instalar os shopping centers
em confluéncia de grandes avenidas ou em areas que apresentam ligacdo com
rodovias. Em pesquisa realizada na cidade de S&o José do Rio Preto,
Whitacker (2010) atenta para a constituicdo de novas centralidades a partir da
implantacdo de shopping centers, contribuindo para a mudanca do padrao do
centro e criando novas areas dotadas de centralidades que, em processo,
respondem por impactos na circulagao urbana devido o fluxo de frequentadores
e a alteracao no padrdo de uso daquelas areas.

A importancia regional que um shopping center adquire com a sua
localizagéo pode, desta forma, acentuar a centralidade intra e interurbana uma
vez que, além da formacdo de um mixde fatores condicionados a sua
comodidade, como um local de compra e lazer, a sua localizacdo em &reas
estratégicas e nodais de circulagdo garantem a formacao de eixos de expanséo
do consumo atraindo a populacéo do municipio sede do empreendimento, bem

como daqueles que compdem a regido adjacente ao mesmo.

A observacédo desses fluxos, tomada pela capacidade relacional entre os
municipios que compdem regido de influéncia de Presidente Prudente, deve
ser apreendida pela a articulagdo destes na rede urbana. Essa importancia
decorre, e é tributada, ao papel desempenhado pela rede urbana na formacgéo

do sistema urbano brasileiro;
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Destaca-se as escolhas dos empreendimentos ao se localizarem em
cidades médias. Para Sposito (2013), ao desempenharem papéis importantes
de intermediacdo na rede urbana, vide entre outros fatores, a capacidade
relacional de polarizar os municipios que estdo em sua area de influéncia
direta, essas cidades estdo passando por mudangas importantes no processo
de conformacdo de suas centralidades urbana e interurbanas, apresentando
clara tendéncia de integracdo as iniciativas contemporaneas de
desenvolvimento do capitalismo.Os dois shopping centers possuem elementos
gue atraem fluxos intraurbano e interurbanos, pois os dois estéo localizados em
lugares estratégicos na cidade, entdo a direcao dos fluxos pode depender da
origem destes e quais 0s servicos que o0 publico procura, pois, o
Prudenshopping é maior e possui uma maior variedade de lojas quando

comparado ao Parque Shopping Prudente.
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