123

EVOLUGCAO HISTORICA DO TURISMO E SUAS
MOTIVAGOES

Claudemira AZEVEDO ITO*

Resumo: Este artigo apresenta a evolugdo historica do turismo,
relacionando-0 com suas principais motivagdes. Nao ha consenso entre os
pesquisadores sobre o inicio do turismo. Alguns apontam para os gregos,
outros para os fenicios, ou os romanos. Entretanto, importante é destacar o
crescimento desse fendmeno, cujas motivagdes foram se transformando em
cada periodo histérico. Na Idade Média, apesar das dificuldades, a
religiosidade movia milhares de peregrinos aos lugares santos. A partir do
século XV o “tour”, realizado por jovens da elite tinha como objetivo o
conhecimento de terras e culturas diferentes. Nos séculos XVII e XVIII,
surgem os spas, balnearios e estagdes de esqui, onde a elite tratava da
saude e se divertia. No século XIX, o turista tem suas viagens motivadas
pela fuga da paisagem deteriorada das cidades. O século XX, com as
conquistas sociais e produgado capitalista, produziu o turismo de massa.
Hoje, apresenta tendéncia de crescimento, associado a invencdo de novas
motivagoes.

Palavras chaves: Turismo, motivacdo, sociologia do turismo.

HISTORY OF TOURISM AND MOTIVATIONS

Abstract: This article presents the historical evolution of tourism associated
with its main motivation. There is no consensus among the researchers
about the start of tourism: some of them point to the Greeks, others to the
Phoenicians or the Romans. However, it is important to show the growth of
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this phenomenon, which motivation has been changed in each historical
period. During the middle age era, in spite of the difficulties, the religiouness
took thousands of pilgrims to sain places. From the 15th century, the tour by
the youth of the elite had as objectives the lands knowledge and different
cultures. During the 17th and 18th century, spas, bathing and skiing resorts
came out, where the elite treated health and also had fun. During the 19th
century, the tourists have their trips motivated through the escape of a ruined
scenery. During the 20th century with the social conquests and the
capitalism production, has produced the bulk tourism. Today, it presents the
tendency of growth, associated with the invention of new motivations.
Keywords: tourism, motivation, sociology of tourism.

1. Antecedentes do turismo contemporaneo

O desenvolvimento do fenémeno turistico confunde-se com os fluxos
de viagens, ou seja, a visita a um local fora daquele da residéncia habitual.
Pode-se afirmar que o inicio do turismo ocorre quando o homem, ja
sedentario, passou a viajar com a motivagdo de estabelecer contatos
comerciais com outros povos. Ignarra (2003) afirma que as viagens de
negécios antecederam as de lazer. Impelidos pela motivacdo econémica, os
povos antigos langcaram-se em viagens exploratdrias em busca de terras e
riguezas a serem conquistadas, o que também se confunde com o chamado
turismo de aventura.

Barretto (1995) classifica como “proto-histéria do turismo” um longo
periodo que “... pode situar-se na Antiga Grécia, entre os fenicios, na antiga
Roma, ou até milhdes de anos atras.” p.44. A autora, justifica essa afirmagéo
com as diferentes interpretagdes: para alguns autores o turismo teve inicio
no século VIl a.c, com o advento das Olimpiadas na Grécia; outros afirmam
que os primeiros turistas foram os fenicios por terem inventado a moeda e o
comércio. Assim como, pesquisas arqueolégicas indicam que, ha 13 mil
anos, grupos humanos que habitavam nos Pirineus franceses viajavam até o
mar e retornavam.

Segundo Ignarra (2003), talvez tenham sido os fenicios os que
criaram o conceito de viagem, pois pela dificuldade em desenvolver a
agricultura, o comércio constituiu-se como a atividade econdOmica mais
importante, sendo registradas grandes viagens para a China e India.
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Acrescenta, que na Grécia viajar era um habito, e cita o exemplo de
Herddoto que registrou suas viagens pela Fenicia, Egito e Mar Morto.

No império romano, as viagens eram facilitadas pela malha de
estradas. “as viagens eram estimuladas por um grandioso sistema de
rodovias administrado pelo Estado e protegido pelo exército, e ha também o
registro das primeiras viagens de lazer.” Ignarra (2003,p.3). Afirma ainda,
que os nobres viajavam longas distancias para visitar templos e com a troca
sistematica de montaria, venciam até 150 km por dia. Eram comuns as
viagens para os banhos de mar com objetivo terapéutico: a Talassoterapia,
que propiciou a construga o dos primeiros spas.

Os romanos sdo apontados como os precursores do turismo
motivado pelo prazer.

Informagdes obtidas através de pinturas em
azulejos, placas, vasos, mapas demonstram que os
romanos iam a praia e aos spas, buscando, nas
primeiras, divertimento (ha registros pictéricos de
mogas usando biquini, jogando bola na praia), e
nos segundos, cura (BARRETTO, 1995, p. 45).

No periodo de Alexandre, o Grande, eram registrados grandes
eventos que atraiam muitos visitantes. Na atual Turquia, regido do Efeso,
atraiam mais de 700 mil visitantes iam assistir a apresentagdes de magicos,
acrobatas, animais amestrados e outras atrag¢des. Ignarra (2003, p.3), afirma
ainda: “Eram os primeiros registros de turismo de eventos, nos quais havia
grande numero de prostitutas, o que nos leva a crer que o turismo sexual
também ja existia naquela época”.

Na Europa, o fim do Império Romano marcou o inicio do
decréscimo das viagens: a organizagdo da sociedade em feudos auto-
suficientes, os conflitos e os assaltos tornaram os deslocamentos uma
grande aventura. Na Idade Média, destaca-se a organizagdo de
peregrinagdes para Jerusalém ou santuarios da Europa. “Grandes
expedigbes eram organizadas para visitagcdo dos centros religiosos da
Europa e para libertar Jerusalém do dominio dos arabes. Talvez tenham sido
essas viagens as precursoras das viagens de grupos” (IGNARRA, 2003,

p.-4).
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Desde o século VI, registram-se as peregrinagbes de cristdos a
Roma, dando origem a denominagao de “romeiros”. No Século IX, com a
descoberta da localizagdo da tumba de Santiago de Compostela, inicia-se
uma das rotas mais importantes dos peregrinos do mundo. Esse caminho
tornou-se tdo importante que para facilitar a viagem dos peregrinos
provenientes de diferentes lugares foi criada, no século IX, a irmandade de
trocadores de moedas. Em 1140, o peregrino Francés Aymeric Picaud
escreveu a biografia de Santiago e o roteiro de viagem a partir da Franga;
este é o primeiro Guia Turistico no papel (BARRETTO, 1995, p. 46).

Na Idade Média, muitas cidades tinham sua economia impulsionada
pelas peregrinacdes. Os peregrinos buscavam os lugares santos e as
reliquias destes, por serem supostamente miraculosos. Em alguns lugares; o
movimento de recursos possibilitava investimentos nas areas das artes e
arquitetura (ABUMANSSUR, 2003, p. 53).

O periodo compreendido entre os séculos XVI e XVIII é considerado
como a base da construgdo do turismo moderno. Desde o século XVI,
verifica-se o crescimento do volume das viagens. Como havia dificuldade de
circulagao de informagéo, por meio da realizagdo de viagens conhecia-se o
mundo, outras culturas, outros povos. Este periodo é caracterizado por
viagens de jovens da elite, acompanhados por professor particular. Esta
viagem, cuja duracdo chegava a trés anos, fazia parte da formacao
instrucional desses jovens, preparando-os para exercer cargos importantes,
tanto civil quanto militar.

Em meio as mudangas sociais como a Revolugdo Industrial e
reforma protestante, a diplomacia e o conhecimento comegam a ser
valorizados, em detrimento ao uso da forga, nessa nova sociedade, com
caracteristicas mais humanistas. “O turismo passou a ser educativo, com
interesse cultural. E o periodo chamado de turismo “neoclassico”, no qual a
viagem era um aprendizado, complemento da Educagdo” (BARRETTO,
1995, p. 49).

A afirmagdo de que as viagens agregavam conhecimentos
impossiveis de se adquirir sem a observagdo direta dos fendmenos:
socioecondmicos e naturais, ndo era unanimidade. Alguns estudiosos
receavam que as viagens ndo educavam, pelo contrario, desenvolviam
muitos vicios. Apesar das discussbes sobre a importancia pedagoégica das
viagens, dados apontam que em 1785 havia cerca de 40 mil ingleses
visitando a Europa (BARRETTO, 1995, p. 50).
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As grandes navegacbes dos séculos XV e XVI, além de abrir os
horizontes geograficos, apesar de seu objetivo mercantilista, podem ser
consideradas como as precursoras dos grandes cruzeiros maritimos
contemporaneos.

Neste periodo na Europa, destacam-se alguns avangos tecnolégicos
e logisticas que influenciaram positivamente o desenvolvimento do turismo,
como a ampliagdo da rede e agilizagdo dos servigos postais. No século
XVIII, em resposta a demanda dos viajantes, foram criadas as pousadas.
Barretto (1995) explica que anteriormente, os turistas que necessitavam
pernoitar, alugavam refugios ou ficavam em residéncias particulares. Em
1774, David Low inaugura o primeiro hotel familiar, em Covent Garden, na
Inglaterra.

Barretto (1995, p. 51) afirma que o século XVIII também marcou a
etapa do chamado turismo romantico, ou seja, a valorizagao da natureza: ar
livre, montanha e paisagens bucdlicas. “Antes do movimento romantico,
ninguém olhava para os Alpes como algo belo; pelo contrario, ha descri¢gdes
deles com palavras como “horrivel”, “provoca senso de horror” e outras”. De
fato, as estagbes de esqui nos Alpes, a partir do final do século XVIII,
passam a ser grandes atrativos, com destaque para a Suiga.

Dessa forma, o inicio do XVIII marca profundamente o turismo,
quando se incorpora a idéia de que ir as estagdes termais ndo sdo mais uma
obrigacdo, mas sim um prazer. Os médicos atestavam os efeitos
terapéuticos das aguas: Banhos, duchas e bebida foram regulamentados.
Enquanto isso floresceram as diversdes: jogos de azar, apresentacdes de
artistas, entre outras ajudavam a entreter o turista durante o periodo dos
tratamentos que duravam vinte e um dias( BOYER, 2003).

Neste periodo, final do século XVIII e inicio do XIX, concretiza-se
uma nova natureza de motivacgao:

O prazer do descanso e da contemplagéo das paisagens
da montanha. Este tipo de turismo de contemplagéo da
natureza tera cada vez mais adeptos como resultado da
deterioracdo da qualidade de vida nos grandes centros
urbano-industriais (BARRETTO, 1995, p. 51).

Com o passar do tempo, a atividade turistica cresceu, sempre
associada a elite:
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Como o florescimento do capitalismo, o habito de viajar
para estacdes de aguas expandiu-se nas classes mais
favorecidas. Inicialmente os spas instalaram-se nos
interior dos paises e posteriormente deu-se preferéncia
aos spas litorAneos, os quais deixaram de ter uma
destinagcédo exclusivamente para tratamento de saude e
passaram a ser procurados para eventos sociais, bailes,
jogos de azar e outras formas de entretenimento. Eram
esses centros o conceito mais aproximado do que hoje
se conhece de destinagdes turisticas de lazer
(IGNARRA, 2003, p. 5).

O turismo, organizado nos moldes atuais, comega sua trajetoria de
desenvolvimento, no bojo das transformacges sociais do século XIX. O modo
de producdo é que determina quem viaja, assim como o desenvolvimento da
tecnologia indica como viajar.

O crescimento da malha ferroviaria no século XIX facilitou as
viagens, como também permitiu deslocamentos mais longos e rapidos. Com
as transformagdes socioecondmicas da Europa, especialmente a
acumulagao de riqueza, criou-se em curto periodo um vasto mercado para o
turismo. Em 1830, na Inglaterra, ja existiam comboios de passageiros, o que
propiciou o surgimento de viagens em grupos. Agentes e operadores de
turismo ofereciam viagens previamente organizadas — como os pacotes, com
folhetos explicativos, cartazes e marketing.

O ano de 1841 ¢é considerado um marco no desenvolvimento do
turismo. O vendedor de Biblias, Thomas Cook, organizou uma viagem de
trem entre Lancester e Lougboroug - Inglaterra, comprou e revendeu 570
passagens. O sucesso desta viagem o impulsionou a fazer outras, montou
uma empresa, que é considerada a primeira agéncia de viagens do mundo.
Em 1846, em viagem similar levou 800 pessoas de Londres a Glasgow
(Escdcia). Em 1865 editou o Guia “Conselhos de Cook para Excursionistas e
turistas”; no ano seguinte realizou sua primeira excursdo para os Estados
Unidos. Em 1869 levou, pela primeira vez, um grupo para o Egito e a Terra
Santa. Em 1872 levou um grupo para dar a volta ao mundo, demorando 222
dias. Barretto (1995).

Thomas Cook provocou mudangas significativas no turismo, tanto do
ponto de vista econdmico, quanto no social:
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As inovagdes de Cook marcam a entrada do turismo na
era industrial, no aspecto comercial. No social, promoveu
um significativo avango, pois seu sistema permitiu que as
viagens ficassem mais acessiveis para os chamados
segmentos médios da populagdo (BARRETTO, 1995, p.
52).

A melhoria das condi¢bes técnicas da navegagao maritima também
contribuiu para o turismo. A necessidade de comunicagao entre os paises da
Europa e suas colbnias, especialmente entre Inglaterra e Estados Unidos
proporcionou o desenvolvimento da navegacao de alto-mar. Segundo
Barretto (1995) foi a era dos cruzeiros maritimos para as longas distancias.

A mesma autora destaca alguns fatores que contribuiram para o
desenvolvimento do turismo no século XIX: seguranga, salubridade e
alfabetizacdo. Viajar torna-se cada vez mais seguro, com a
institucionalizagdo da policia. O servigo de abastecimento e tratamento de
agua, assim como a coleta de esgoto, facilitaram o controle de doencas
como o colera e o tifo. O aumento do indice de alfabetizacdo da populagao
levou a leitura de jornais, que por meio da informac&o despertavam o desejo
de viajar.

Por todo o século XIX, na Inglaterra, foram registradas revoltas —
1832, 1848, 1870, por exemplo. Os trabalhadores, a partir do final do século
XIX, reivindicavam trabalhar somente 8 horas, igual periodo de sono e
cuidados pessoais, e por fim, as demais 8 horas para dedicar-se ao lazer, a
vida familiar e social e a sua formagao. Entretanto,

No final do século XIX, ainda ndo se falava em folgas
remuneradas, em férias para a populagédo. Os pequenos
trabalhadores incansaveis param apenas pelo tempo de
reconstituir sua forga de trabalho e de produzir outros
proletarios. [...] A novidade foi a denuncia do contraste
entre a sua sorte e a dos ricos ociosos. Porque o povo
nao teria também direito a preguica? (BOYER, 2003. p.
98).
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Este questionamento — O Direito a Preguiga — nome do manifesto de
Paul Lafargue em 1883, é considerado um marco na reivindicacdo dos
trabalhadores por mais tempo de lazer e descanso.

Durante a Primeira Guerra Mundial o fluxo turistico decresceu.
Entretanto, no periodo entre Guerras evidenciou-se a importancia do
automoével e do avido para o turismo. Segundo Ignarra (2003, p. 6) o
desenvolvimento da aviagao deu o impulso definitivo para o crescimento do
turismo. “A aviagdo em menos de um século evoluiu rapidamente, tornando
as viagens cada vez mais rapidas e baratas, possibilitando, assim, um
grande intercambio turistico”.

Ainda, no periodo entre Guerras, as férias remuneradas
transformaram-se em realidade para a maioria dos trabalhadores europeus.
E, esse direito se multiplicava rapidamente para todo o mundo.

A URSS, em 1922, inscreveu o direito a férias
remuneradas em seu Codigo do Trabalho, a Italia
fascista fez o mesmo em 1927 com a Carta do Trabalho.
Desde o seu nascimento, a Republica Espanhola, em
1931, votou uma lei sobre férias remuneradas. Entre
1935 e 1939, houve uma cascata de leis inovadoras:
Franga, paises da Europa Central, Escandinavia,
Portugal, Brasil, Chile e Venezuela concederam férias
pagas (BOYER, 2003, p. 105).

Os Estados Unidos, com grande contingente de trabalhadores,
iniciou 0 processo com convengdes coletivas em 1939, alcangando 25% dos
trabalhadores. Mas, em 1944, o beneficio ja atingia 85% dos assalariados.

Em termos de classificagao temporal, afirma-se que o “Turismo
contemporaneo” ou o “Ultimo periodo de desenvolvimento do turismo” inicia-
se apos 1945, no imediato pds-guerra. Generaliza-se o fordismo como
sistema de produgédo, a formagédo de mercados globais, fortalecendo, dentre
outras atividades, o turismo.

Nos anos de 1960, expandiram-se as operadoras de turismo.
Vendiam-se pacotes de diversas areas emissoras da Europa para as costas
do Mediterraneo. As agencias de turismo, nas décadas de 1960 e 1970
vendiam cerda de 75% das passagens aéreas, pois as companhias de
aviacdo nao tinham infraestrutura de atendimento ao publico. A hotelaria
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mudou: os Hotéis do centro da cidade migraram para proximo dos eixos de
circulagao; surgem as primeiras redes de hotéis; inicia-se o processo de
padronizagao de servigos.

No final do século XX e inicio do XXI, o turismo mantem-se como
pratica e fendmeno de massa, com tendéncia de crescimento, com a
incorporagao de tecnologia, construgdo de hotéis e resorts; criagao de rotas
aéreas etc.

2. O turismo e suas motivacoes

As pesquisas sobre as motivagdes que determinam a realizagao das
viagens baseiam-se em enquetes realizadas entre os turistas. Krippendorf
(2001) aponta as principais:

Para desligar, relaxar; para fugir da vida diaria,
mudar de ambiente; para recuperar as forgas; para
entrar em contato com a natureza; para comer
bem; para descansar, ndo fazer nada; para ir de
encontro ao sol; para ter companhia; para ver
outros paises, ver o mundo; para cuidar da saude e
beleza; rever parentes e amigos; entre outros
(KRIPPENDORF, 2001, p. 44-45).

Desde os primeiros estudos sobre a psicologia do turismo, na
década de 1960, a motivacdo das viagens praticamente ndo sofreu
alteracdo; somente registrou-se, a partir da década de 1970, o crescimento
do turismo mais ativo. Quando questionados, os turistas tém apresentado
cada vez menos as respostas: “desejo de dormir, de descansar, de nao fazer
nada; em contrapartida, tem crescido as categorias: divertir-se, distrair-se,
brincar, praticar esportes ou hobbies.

Ha na literatura do turismo muitas tentativas de sistematizar e
classificar os tipos de motivagdes das viagens. Entretanto, pode-se agrupa-
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las em: viajar é fugir; viajar é descansar e refazer-se; viajar € compensar e
integrar-se socialmente; viajar € comunicar-se; viajar € alargar o préprio
horizonte; viajar € ser livre e independente; viajar € partir para a descoberta
de si mesmo; e viajar é ser feliz. Considera-se que para a maioria dos
viajantes estas motivacdes se misturam, confundem-se e se superpdem, ndo
sendo necessario apontar apenas uma.

As pesquisas atuais demonstram que o desejo de fuga do cotidiano
prevalece como a maior motivagdo. Segundo Krippendorf (2001), o desejo
de fuga é criado pelo cotidiano urbano-industrial.

O mundo do trabalho é feio, o ambiente é desagradavel,
uniformizado e envenenado, o ser humano ¢ tomado
pela necessidade obsessiva de se liberar, o que torna
inevitavel o desejo de fuga. O turismo, cada vez mais,
assemelha-se a uma fuga em massa face as realidades
cotidianas, em diregdo ao reino imaginario da liberdade
(KRIPPENDOREF, 2001, p. 47).

As viagens de turismo passam a ser importantes na ruptura do
cotidiano e na afirmacdo da subjetividade; participam do processo de
afastamento do individuo das redes relacionais do qual faz parte no dia a
dia. Carmo (2006) afirma que:

Essa ruptura do cotidiano, o “descotidianizar-se”,
permite, em maior ou menor grau, uma evasao
temporaria, da reprodugdo massiva das rotinas
obrigatérias e previsiveis, para se tornar um angulo
potencial diferenciador dos individuos. Assim, sao
compreendidas as sensagbes de liberdade, ainda que
temporarias, e a recomendagdo para combater o
estresse (CARMO, 2006, p.26).

Neste contexto de reentrancias entre espaco mitico e real é onde a
turista constréi sua motivagdo. Segundo Tuan (1983, p. 96), os mitos
florescem na auséncia do conhecimento preciso; no passado havia mais
campo para devaneios e suposigoes. Entretanto, os mitos continuam atuais,
pois o conhecimento humano ¢é limitado, seletivo e influenciado por
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preferéncias pessoais, apesar dos avangos tecnoldgicos e conhecimentos
geograficos do planeta.

Essa necessidade de fuga engloba também os aspectos climaticos.
Na estacdo das chuvas, o inverno intenso ou o alto verdao constituem
argumentos para a uma evasao temporaria dos moradores, que buscam
condicdes climaticas mais confortaveis.

Parte significativa dos turistas responde: “Viajar € descansar e
refazer-se”. Krippendorf (2001, p. 46) afirma: “De acordo com esta tese,
viajar € reconstituir as forgas fisicas e psiquicas que a vida cotidiana, o
trabalho, a escola e a familia esgotaram”. Trata-se da necessidade de se
revigorar fisico, e psicologicamente num esforco de manter e/ou retomar os
indices de produtividade. As tensbes nervosas provocadas pela pressado do
dia a dia provocam enfermidades: diabetes, hipertensdo arterial, gastrite
entre outras. Infelizmente, vale lembrar, ainda, que grande parte das
doencgas tem como origem aspectos psicolégicos. Dessa forma, o lazer e as
férias sdo extremamente necessarios, assim como o turismo.

Nas pesquisas sobre motivagdes é bastante presente a afirmacgao:
“Viajar € compensar e integrar-se socialmente”. Neste caso, Krippendorf
(2001) afirma que a viagem deve contribuir para equilibrar os déficits e as
privagdes:

O turismo é uma valvula de escape que permite o
relaxamento das tensdes, a orientagdo das vias
socialmente inofensivas e das esperangas ndo
realizadas. O lazer é uma droga aprovada pela
sociedade, um analgésico que da a ilusdo de uma
melhora passageira, mas que nao pode curar a doenga
em si (KRIPPENDOREF, 2001, p. 46).

Trata-se da busca da sensagdo de liberdade, uma evaséao:
desenvolver e vivenciar atividades diferentes do cotidiano, de forma
temporéria e controlada, de forma que, depois da fuga, ha a satisfacdo do
retorno, num processo contraditério de valorizagao da liberdade da opresséao
do meio social em que vive, e simultaneamente valorizando-o. E por isso, o
sentimento de regozijo do retorno.

Neste sentido, alguns turistas afirmam que “Viajar é ser livre e
independente”. Krippendorf (2001) afirma que ser livre é apresentado como
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possibilidade de dispor de si mesmo, livre de coergdes, liberado das
obrigagdes e regras.

Podemos, enfim, fazer o que quisermos, mesmo que
isso seja ndo fazer nada. Somos livres sem pressdOes,
SOmMos Nossos proprios senhores. (...) A viagem é tempo
livre total, a forma mais libertadora de lazer, posto que
deixa o ambiente habitual para o mais longe possivel. A
viagem é uma dupla liberdade: se esta livre do trabalho e
longe de casa (KRIPPENDORF, 2001, p. 49).

Entretanto vale ressaltar que muitas destas pessoas ndo sabem o
que fazer com esta subita liberdade. Acorrem as ofertas padronizadas dos
pacotes de turismo, submetendo-se aos cronogramas e roteiros pré-
estabelecidos pelas regras de mercado. Krippendorf (2001, p. 49) aponta
que, mesmo nesses moldes de turismo de massa, “conservam essa
liberdade fundamental da viagem”. Esta liberdade de escolha e opgbes
torna-se cada vez mais relativa: a organizagao atual do turismo n&o favorece
a autonomia e independéncia do turista; pelo contrario, a passividade é a
tbnica, a maioria se deixa levar pelas facilidades oferecidas pelos agentes de
turismo.

Com menor frequéncia aparece nas pesquisas sobre motivagoes:
“Viajar é partir para a descoberta de si mesmo”, expressando o
descontentamento consigo mesmo, e as viagens se tornariam o principal
instrumento do autoconhecimento, periodo no qual haveria oportunidade
para “descobrir a harmonia interior, para compararmos a outros e descobrir
nossas aptiddes” Krippendorf (2001, p. 49). Na mesma linha de busca da
harmonia pessoal, alguns turistas afirmam: “Viajar é ser feliz”.

As expectativas ligadas as férias sdo as esperangas da
felicidade. A viagem para fora do cotidiano € como uma
segunda vida, na qual s&o projetados os verdadeiros
anseios e esperancas. A viagem é bem mais do que um
novo estimulo em nossa sociedade de consumo. Viajar
querer dar forma a alegria de viver’ (KRIPPENDORF,
2001, p.50)
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Vale lembrar que a lista de motivagdes é maior. Ha aquelas ligadas
ao trabalho: participagcdo de cursos e congressos; as visitas obrigatorias ou
estimuladas por religides ou seitas. Muitas vezes estas motivagdes se
misturam e se confundem o que beneficia os setores do turismo, uma vez
que todos, independentemente das motivagbes, utilizam a infraestrutura e
servigos.

Hoje, os estudos de turismo impulsionados pela motivacao religiosa
sdo amplamente discutidos. Steil (2003) alerta para a necessidade de
diferenciar peregrinagao e romaria de turismo religioso.

Acreditamos que o ponto fulcral reside no grau de
imersdo e de externalidade que cada uma dessa
experiéncias pode proporcionar. Enquanto as romarias e
peregrinacdes tendem a ser vivenciadas como um ato
religioso de imersdo no sagrado, o turismo, mesmo
quando adjetivado como religioso, caracteriza-se por
uma externalidade do olhar, fundamental para que um
evento possa ser considerado como turistico (STEIL,
2003, p. 35).

Segundo este autor, ha grande resisténcia dos agentes religiosos em
usar o termo turismo para designar romarias e peregrinagdes, pois ha o
receio de que estes eventos saiam do controle eclesiastico e passem para o
ambito do Estado e do mercado.

Ou seja, os religiosos rejeitam a idéia de que as visitas aos lugares
sagrados, dentro de pacotes turisticos, sejam apenas um item dentro deles,
equiparando-se a uma visita a museus, casa de espetaculos ou a um parque
tematico. “Para os religiosos, esse modelo de visitas estaria retirando a
centralidade e profundidade do ato religioso, que se perde em meio as agdes
dispersivas e superficiais do turismo” (STEIL, 2003, p. 46).

Entretanto, para outros autores, a peregrinacdo é uma forma de
turismo e é apontada como precursora deste. Dias (2003, p. 17) afirma
“Turismo religioso é aquele empreendido por pessoas que se deslocam por
motivacgdes religiosas e/ou para participagao em eventos de carater religioso.
Compreendem romarias, peregrinacbes e visitas a espagos, festas,
espetaculos e atividades religiosas.
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Tal afirmagdo justifica-se pelo uso comum, tanto pelo peregrino
quanto pelo turista, dos equipamentos e instalagbes turisticas. Entretanto,
vale lembrar que ndo apresentam o mesmo comportamento: o deslocamento
do peregrino ocorre estritamente por motivacdo espiritual, cumprir
promessas, agradecer uma graga recebida, participar de um ato religioso.
Steil (2003) pergunta:

Como é possivel olhar para essa deambulagdo religiosa
e penitencial, e entendé-la como um fenémeno turistico?
[...] Tal tratamento, assim entendemos, sé se tornou
possivel em virtude de um profundo processo de
secularizagdo da cultura, que gera, de um lado, novos
padrdes de religiosidade e, de outro, concede maior
autonomia as ciéncias no tratamento das religibes como
fendbmeno social (STEIL, 2003, p. 54).

Peregrinacdo e turismo se assemelham nos seguintes aspectos:
ambos estabelecem uma jornada voluntéria e temporal para um lugar fora de
sua residéncia habitual; a possibilidade de serem fendmenos de massa; o
desenvolvimento de atividades que fogem da rotina e tem reflexos
socioecondmicos similares. Dias (2003, p. 23) completa, as peregrinacdes
contemporéaneas se identificam cada vez mais com as atividades turisticas:
utilizam os mesmos meios de transporte e a mesma infraestrutura como todo
tipo de viagem. Enfatiza, ainda que “Torna-se, deste modo, cada vez mais
facil perceber as semelhangas entre peregrinagao e turismo do que assinalar
as diferengas entre estes fendbmenos sociais e, neste sentido, peregrinagédo
pode ser considerada como uma forma de turismo”.

Ito (2007) afirma que a necessidade de fuga do cotidiano comparece
desde os tempos mais remotos no imaginario humano, entre mitos e
fantasias. A busca da terra sem males, o paraiso ou a terra prometida,
qualquer que seja a denominagdo é a idealizacdo da natureza, onde os
problemas cotidianos se diluiriam pela contemplagdo da beleza cénica. A
limpidez das &guas, o sol, a riqueza da fauna e da flora entre outras
caracteristicas deveriam refazer as energias perdidas no mundo repressor
do trabalho e do meio social.

Atualmente, o turismo alcangou praticamente todas as areas do
globo. Todas as regides do mundo e suas paisagens sao transformadas em
destinos turisticos: Savanas africanas, florestas tropicais, desertos, praias,
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glaciais enfim, toda sorte de ecossistemas. Sendo cada vez mais valorizados
aqueles que apresentam maiores niveis de preservagdo ambiental.

A paisagem e seus atributos naturais sdo essenciais ao
desenvolvimento do turismo contemporaneo, Tribe (2003, p. 378) alerta, “As
paisagens, as vistas, o ar livre e a tranquilidade representam recursos nao
renovaveis no setor de lazer e turismo; eles sao utilizados pelo
desenvolvimento econdmico em geral como também pelo préprio
desenvolvimento do lazer e turismo”. Acrescenta que € importante analisar a
taxa de esgotamento e o nivel destes recursos deixados para as futuras
geragoes.

Este alerta aponta para a expectativa de crescente demanda e ritmo
acelerado de degradacao da paisagem (natural e construida). Verifica-se a
valorizagdo de paisagem natural, em detrimento da paisagem urbano-
industrial, reforcando ainda mais o sentido de fuga do cotidiano. Para o
atendimento desta demanda sao oferecidos o turismo de aventura e o
ecoturismo, que propdem o desenvolvimento de atividades em contato com
a natureza.

A partir da década de 1970 a discussdo ambiental impregnou todos
os setores da sociedade. No turismo, sob influéncia de uma visdo romantico-
ambientalista, valorizam-se os destinos que apresentavam paisagem natural
mais preservada. O turista, sob pressdo das discussdes da questédo
ambiental, tais como aquecimento global e poluigdo atmosférica, busca em
suas viagens este “paraiso”. Isto &, valoriza-se também, cada vez mais, as
caracteristicas naturais da paisagem, exigindo que se mantenha despoluida
e longe da degradacdo. Portanto, na percepcdo da paisagem, ha maior
valorizagao da reflexao ecoldgica.

3. Consideragoes finais

A evolugéo do turismo esta intimamente ligada as transformacdes da
sociedade. Em cada momento histérico as motivagdes do turismo foram
determinadas socialmente.

Na Antiguidade a busca pelo conhecimento impulsionou as viagens
e o turismo tem sua pratica associada ao prazer. Os jogos e o
entretenimento eram atividades que se juntavam aos banhos terapéuticos.
Na Idade Média, a religiosidade transformou lugares santos em destino de
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grande numero de peregrinos. Spas e balnearios se multiplicaram diante da
demanda crescente da elite. Revolugéo Industrial e o crescimento das
cidades transformaram o modo de vida, deterioraram a paisagem urbana e
impuseram novo ritmo de trabalho.

Nesse contexto, o turismo se desenvolve como possibilidade de fuga
do cotidiano, do estresse e da busca da paisagem bucodlica. As conquistas
sociais dos trabalhadores e as relagdes capitalistas criaram o turismo de
massa. Paisagens foram transformadas em “mercadoria”, fetiches e
esteredtipos séo criados e recriados sobre os destinos turisticos.

A sociedade contemporanea expde os individuos a um ambiente
complexo, multiplo e competitivo onde vivenciam e experimentam muitas
oportunidades e necessidades. O turismo cresce diante desta demanda
crescente por necessidades hedonistas. O turista compra diferentes
destinos/atrativos: montanhas, praias, hotéis, sitios arqueoldgicos, entre
outros, buscando suprir necessidade, sonho, fantasia e auto-realizagao.

O turismo se transformou ao longo da histéria, de atividade da elite
ociosa que inventava praticas de diferenciagdo, para pratica social e
fendbmeno de massa. As motivagbes sdo multiplas para cada individuo,
talvez ndo seja necessario apontar somente uma. Elas se complementam e
se completam na busca do individual, da liberagao das tensdes e opressodes
da vida cotidiana e do autoconhecimento.
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