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RESUMO: O presente trabalho pretende discutir como ocorreu a projeciao do termo agronegocio
e o viés ideoldgico e politico por tras dessa palavra que tem sido amplamente utilizada pelos meios
de comunicacio e pela academia. A metodologia utilizada consistiu em levantamento bibliografico
em livros, peridédicos e jornais sobre o tema. Sob a perspectiva da base tedrica utilizada, constatou-
se que o termo agronego6cio foi forjado nos planos ideolégico e politico e tem atendido aos
interesses de determinados grupos econoémicos, sendo pertinente a reflexio sobre seu emprego e o
perigo de sua naturalizagio na elaborag¢io de estudos cientificos.

Palavras-chave: Agronegécio. Ideologia. Politica.

ABSTRACT: The present work intends to discuss how the projection of the term agribusiness
occurred and the ideological and political bias behind this word that has been widely used by the
media and academia. The methodology used consisted of a bibliographic survey in books,
periodicals and newspapers on the subject. From the perspective of the theoretical basis, it was
found that the term agribusiness was forged ideologically and politically and serve the interests of
certain economic groups, being relevant the reflection on their employment and the danger of their
naturalization in the preparation of scientific studies.
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RESUMEN: El presente trabajo pretende discutir cémo ocurrié la proyeccién del término
agronegocio y el sesgo ideoldgico y politico detras de esa palabra que ha sido ampliamente utilizada
por los medios de comunicacién y por la academia. La metodologia utilizada consistié en
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levantamiento bibliografico en libros, periddicos y periédicos sobre el tema. Bajo la perspectiva de
la base tedrica, se constaté que el término agronegocio fue forjado en los planos ideoldgico y
politico y ha atendido a los intereses de determinados grupos econémicos, siendo pertinente la
reflexién sobre su empleo y el peligro de su naturalizacién en la elaboracion de estudios cientificos.

PALABRAS CLAVES: Agronegocio. Ideologia. Poder.

INTRODUCAO

O termo agronegbcio foi incorporado no Brasil com base no conceito de
agribusiness, formulado na Escola de Negocios e Administracio da Universidade de
Harvard, Estados Unidos, em 1957, com a publicagio da obra “A concept of agribusiness”,
de autoria de John Davis e Ray Goldberg (MENDONCA, 2013).

A obra parte da ideia de que a agricultura e a vida no campo estariam vivenciando
profundas mudangas como consequéncia do progresso tecnolégico, alicer¢ado no avanco
da ciéncia e sua aplicagdo na agricultura. A partir desse ponto de vista, era preciso a
elabora¢ao de um novo conceito que designasse a producao da grande propriedade como o
caminho mais viavel para o desenvolvimento.

O termo agronegbcio surge no Brasil com esse objetivo, representar a
moderniza¢do da agricultura, o aumento da produtividade e com a finalidade politica e
ideoldgica de melhorar a imagem da grande propriedade no imaginario social, sempre
associada a improdutividade, a violéncia e entrave ao desenvolvimento econémico do pas.

Antes de se analisar a finalidade politica e ideoldgica do termo agronegocio, é
importante refletirmos acerca do conceito de ideologia que foi objeto de estudo de diversos
pensadores, dentre eles Marx e Engels (2007), Debord (1997) e Mészaros (2004), que
enfocam a construgao da ideologia no modo capitalista de produgio.

Na obra A ideologia Alema, Marx e Engels buscam, por meio da dialética, superar o
idealismo de Hegel, a filosofia defendida pelos Neo-Hegelianos e o Materialismo abstrato
proposto por Feuerbach. O idealismo de Hegel tinha profundo vinculo com a religido e
defendia que a historia era a materializagao dos pensamentos de Deus e os seres humanos
conduzidos pela consciéncia divina; ja o Materialismo Histérico Dialético diverge
frontalmente desse determinismo da histéria e atribui a0 homem a produgao da Historia.

Os Neo-Hegelianos tentam propor novas concepgoes tendo como base a filosofia
de Hegel, defendendo que para transformar a sociedade, seria preciso mudar a mentalidade

dos sujeitos. De acordo com Marx e Engels, a limitagdo desta perspectiva estd na nao
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ruptura com Hegel (a superacao de seu método) e na impossibilidade de saida do campo
epistemoldgico ao fazerem um contraponto a forma e nao ao conteudo de tal filosofia.

O Materialismo abstrato proposto por Feuerbach nido considera a propria agao do
ser humano enquanto atividade objetiva. A partir desse pressuposto, apenas a atitude
teodrica seria verdadeiramente humana, nio compreendendo a possibilidade da atividade
revolucionaria e de critica pratica defendidas por Marx e Engels.

Para esses autores, a ideologia se caracterizaria como resumo dos sonhos, por meio
dos quais, o ser humano enxerga a realidade de forma distorcida. A primeira visao ilusoria
da realidade estaria na formagdo da Histéria do mundo enquanto ideia absoluta, linear e
livre de contradi¢cdes (MARX; ENGELS, 2007).

A discussao acerca do conceito de ideologia assume também papel central para
Debord (1997). Ao analisar “A Sociedade do Espetaculo”, o autor apresenta suas teses que
defendem que a realidade pode ser estruturada como espetaculos que podem ter como
finalidade a manuten¢do da ordem vigente ou para a modificacio da mesma nas esferas
cultural, social, economica e politica.

Este autor utiliza o conceito de fetiche para explicar a ideologia no modo capitalista
de producdo, onde a aparéncia venerada serve para ocultar a relacio de classes,
demonstrando em linhas gerais a logica do sistema. Essa Sociedade do Espetaculo,
sustenta-se a partir da midia de massa e do Estado na mediacao das relagoes de classe e a
hegemonia do positivismo na maneira de ver o mundo, que apresenta a histéria como uma
sequéncia de acontecimentos inerentes e inelutaveis com o objetivo de dar um fim a luta de
classes, difundindo a ideia de que as transformagées sociais seriam impossiveis.

A obra de Mészaros (2004) situa a ideologia no contexto histérico e destaca a
possibilidade de sua a¢ao transformadora para superar o capitalismo, refutando o mito da
neutralidade da ideologia e da ciéncia, ao compreender que a ciéncia legitima interesses
ideolodgicos.

Segundo este autor, a ideologia ¢ inerente ao ser humano e, sua finalidade no modo
capitalista de producio é construir um clima ilusério livre de contradi¢des e escamotear a
luta de classes. Portanto, a ideologia hegemonica busca a estabilidade e manutengao da
ordem social que ja esta solidificada. A manuten¢dao da ordem social capitalista perpassa

pela aceitagao de suas ideologias e a expansiao do capital no campo e suas contradi¢oes
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necessitavam de um discurso convincente para a aceitagao popular no plano das disputas
de classe.

Nesse contexto, o presente artigo se justifica na medida em que o termo
agronegocio passa a ser amplamente aceito e difundido nos mais diversos circulos, inclusive
o académico, sem a devida observancia de seus propositos politicos e ideolégicos que serao
evidenciados.

A pesquisa foi norteada com base em levantamento bibliografico, através da leitura
e de livros, artigos publicados em periddicos, teses de doutorado e dissertagdes de
mestrado sobre o carater politico e ideologico do chamado agronegdcio.

A metodologia utilizada na constru¢io do trabalho cientifico é importante por
instrumentalizar os processos a serem adotados na pesquisa, com o objetivo de suscitar
questionamentos sobre os limites da ciéncia acerca dos aspectos da capacidade de se
conhecer e transformar a realidade. Diz respeito ao encontro de “caminhos do processo
cientifico” na necessidade de sistematizacio do conhecimento cientifico, porque a partir
disso, a metodologia comeca a ser empregada, instituida e atrelada a pesquisa para se atingir

seu desenvolvimento pleno (OLIVEIRA, 2005).

A PROJECAO DO TERMO AGRONEGOCIO

O termo agronegbcio surgiu a partir da tradugdao da palavra agribusiness que foi
elaborada no livto ‘4 Concept of agribusiness’ por Davis e Goldberg (1957). Ja na
introdugao, os autores definem o conceito de agribusiness como a totalidade dos processos
que dizem respeito a manufatura e comercializagdo de produtos agricolas; o cultivo de
lavouras e o seu armazenamento, distribuicio e comercializagio de produtos que se
originam a partir delas (MENDONCA, 2013).

Os autores estadunidenses defendem que a agricultura deveria ser compreendida
como parte que integra a industria, pois as “modernas fazendas” nao conseguiam ser
autossustentaveis como as antigas unidades camponesas, que produziam seus alimentos e
equipamentos, combustiveis, insumos, casas e roupas, passando a ter finalidade comercial e
basear sua produ¢ao em monoculturas.

Diante deste pressuposto, o livro indica que as politicas publicas devem ter como
prioridade o setor agricola-empresarial. Para Davis e Goldberg, a chamada industrializagao

da agricultura seria responsavel pela melhoria na qualidade de vida da populagao, por meio
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do fornecimento de alimentos que comegaram a passar por técnicas de salinizagio,
desidratagao, enlatamento e congelamento, que permitem sua maior durabilidade.

Ja na Primeira Guerra Mundial, houve o aumento da demanda nos Estados Unidos
para a exportacao de graos para a Europa, tendo como consequéncia a diminui¢ao da
oferta de alimentos no mercado interno e consequentemente a elevacio de precos, que
quase dobrou no periodo de 1916 a 1920. Tal periodo também se expressou pela
especulacao fundiaria MENDONCA, 2013).

No final dos anos 1920, com a crise de 1929, houve a diminui¢ao das exportagdes,
a queda no prego dos alimentos e estabilizagio dos precos no mercado de terras, marcando
um periodo de estagnacao até a Segunda Guerra Mundial. Os momentos de crise sdao
considerados pelos teéricos do agribusiness como sendo algo natural e inerente ao processo
de mecanizagdo e emprego de novas tecnologias na agricultura.

A agricultura se expande novamente com a Segunda Guerra Mundial, momento em
que a demanda por graos e alimentos na Europa aumenta devido a destruicio provocada

pelos combates:

Os alimentos enlatados, que inicialmente cumpriram o papel de alimentatr as
tropas militates dutante a Segunda Guerra Mundial, tiveram um peso
fundamental na cadeia do agronegdcio. Outros tipos de alimentos processados
que se massificaram a partir dos anos 1960 foram os congelados, desidratados e
as misturas em po. Para garantir a distribuicio em massa desses produtos sio
formadas grandes cadeias de vendas em atacado e varejo, como os

supermercados (MENDONCA, 2013, p. 92).

Aliada a expansio do setor agricola, estava a elevagdao dos precos ocasionada pelo
aumento da demanda dos mesmos, que se manteve mesmo apds o término da guerra

devido a intervencao do Estado:

Este patamar se manteve no periodo pds-guerra através da intervencdo estatal
do governo estadunidense, que promoveu programas de garantia de pregos aos
agricultores para o mercado interno e gerou demanda externa adicional através
de programas de “ajuda alimentar”, principalmente em outros paises afetados
pela guerra (MENDONCA, 2013, p. 90).

Os programas de “ajuda alimentar” tinham como base a premissa de que, em
decorréncia da expansio populacional, uma parte dos paises do mundo nao teria condi¢oes
técnicas para produzir alimentos para sua populagao, cabendo aos Estados Unidos o papel
de exportar tecnologia e graos com a finalidade de “alimentar o mundo”.

Esta teoria da escassez de alimentos se baseia na obra de Thomas Malthus, que

defendia que o aumento populacional exponencial aliado a nao possibilidade de

Revista Pegada — vol. 19. n.2 88 Maio-Agosto/2018



egada MUNDO DO TRABALHO

on line

crescimento da produgdo de alimentos na mesma dimensiao deixaria o planeta em um
cenario de tragédia.

Baseados nesta teoria, os idedlogos do agribusiness acreditaram e difundiram que a
unica maneira de se evitar este “colapso alimentar” seria o emprego de novas tecnologias
como o emprego de maquinario, agrotéxicos e fertilizantes para o aumento da
produtividade e o aumento da area cultivada. No posicionamento pela expansio do
agribusiness, havia uma visao ufanista no que diz respeito ao avango da tecnologia, como se
esta fosse a grande e Unica via para possibilitar o abastecimento de alimentos no planeta e
solucionar os problemas da agricultura.

Tratar a questao da fome apenas no plano técnico e desconsiderar seus demais
aspectos ¢ enganoso, pois Castro (1984, p. 294) ja apontara para o fato de “a fome ¢ a
desnutricao nao serem de ocorréncia natural, mas resultado das relacoes sociais e de
producao que os homens estabelecem entre si”.

Na obra Geopolitica da fome, Castro (1953) ao estudar as implicacGes, as
influéncias e as conexdes do problema da fome esclarece que tal questio é essencialmente
politica e de ordem mundial e nao estritamente técnica. Nos Estados Unidos, a teoria da
escassez de alimentos e da necessidade de avango tecnoldgico na agricultura passa a ser
usada pelo agribusiness para legitimar o aumento da mecanizagdo no campo e a elaboragao
de pesticidas com a finalidade de aumentar a produtividade.

Para tanto, havia a necessidade de garantir a expansiao do setor para outros paises e
altos precos, ainda que em principio se adotasse a pratica de dumping (MENDONCA,
2013).

Os idedlogos do agribusiness seguiram adotando a tese neomalthusiana para explicar
as causas da fome e sua possivel resolugdao, ganhando nova oxigenacao nos anos 1970.
Nesse periodo, houve o aumento astronémico nos precos dos produtos agricolas em

decorréncia da chamada crise do petréleo, que elevou os custos com insumos.

Apesar de estes fatores serem bastante conhecidos, prevalece no discurso oficial,
tanto de governos quanto dos porta-vozes do agronegocio, a visio simplista que
procura justificar a fome no mundo como consequéncia do aumento
populacional (MENDONCA, 2013, p. 84).

3 Em termos comerciais, a palavra ¢é utilizada para indicar a pratica de introduzir no mercado produtos abaixo
do custo com o objetivo de eliminar a concorréncia e aumentar a participagio em determinado setor
do mercado.
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A necessidade do aumento da produtividade fez com que se expandisse a aplicagao
de fertilizantes, agrotoxicos e a introdu¢ao de maquinas no campo, aumentando a demanda
por acesso a subsidios, créditos e varios programas estatais para dar aporte a esse processo.
Este “progresso” para a populagdo urbana estaria associado a “evolugdo da cadeia
alimentar” dos supermercados e a propaganda em massa, que assumiu um papel
fundamental na difusio de uma imagem saudavel de tais alimentos na busca pela aceitacdo
da populagiao em trocar alimentos frescos pelos industrializados.

Na medida em que a industria alimenticia se expandia, os custos com propaganda
se elevavam, uma vez que, a distribuicdo dos produtos precisava ser realizada de maneira
massiva. A crescente dependéncia de produtos alimenticios industrializados fez com que
houvesse maior demanda no campo por maquinas agricolas, tratores, agrotéxicos e
fertilizantes, para o aumento da produtividade e compensagdao ao progressivo esgotamento
da fertilidade do solo.

Como consequéncia, houve a expansio da demanda e extracio de petrdleo, o
desenvolvimento de sementes transgénicas e inseminagao artificial por meio das industrias
genéticas e farmaccuticas, aumentando a segmentagdo da producdo agropecudria e Os
monopdlios industriais.

De acordo com os tedricos que elaboraram o conceito de agribusiness, fazem parte
do mesmo os industriais, proprietarios de terras, grupos de pesquisas como universidades e
empresas, grupos de lobby e até o Estado, com o atributo fundamental de financiar e
subsidiar estudos e politicas publicas.

O Estado se tornou o principal fomentador da fabricagdo de maquinas agricolas,
agrotoxicos, fertilizantes, transporte, armazenamento e linhas de crédito para o agribusiness
estadunidense, além do subsidio de pesquisas para o desenvolvimento de “novos”
alimentos. Os Ministérios que mais se envolviam no processo eram os da Agricultura,
Interior e Defesa, por meio do pagamento de pesquisadores e o estabelecimento de
conveénios com universidades, sendo que para muitas delas foram doadas terras publicas

para que produzissem e realizassem experiéncias na agricultura.

Todo um complexo técnico-cientifico, financeiro, logistico e educacional
(formagao de engenheiros e técnicos em agronomia) foi montado contando,
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inclusive, com a cria¢do de organismos internacionais como o CGIAR*, além do
envolvimento de grandes empresarios, como os Rockfellers (PORTO-
GONCALVES, 2004, p. 8).

A influéncia de John Davis e Ray Goldberg, ao proporem o conceito de agribusiness,
foi além da academia e se estabeleceu como politica publica estatal nos Estados Unidos, se
disseminando para outros paises. Davis inclusive atuou como Vice-Ministro da Agricultura
durante o governo de Dwight David Eisenhower (1953-1961) e foi Presidente da
Commodity Credit Corporation (CCC), além de participar e organizar inimeras
conferéncias internacionais acerca da tematica com a finalidade de “revolucionar” a
maneira de se pensar a agricultura (MENDONCA, 2013).

A visdo do agribusiness do campo passa a ter grande difusdo e aceitagao da midia e
do Estado, que o incluiu em seus planejamentos estratégicos no Estados Unidos, e da
academia que, a partir do desenvolvimento do conceito, conseguiu, logo nas primeiras
décadas, estabelecer cursos em agribusiness “em mais de 80 universidades nos Estados
Unidos e pelo menos em 10 em outros paises” (GOLDBERG, 1974, apud MENDONCA,
2013, p. 58).

A partir de Goldberg, outros autores passaram a aprimorar e formatar novas teorias
acerca do agribusiness; dentre eles, o professor da Universidade de Harvard, James Austin,
que concebia o agronegdcio como um sistema que possui trés itens fundamentais.

O primeiro seria os agentes responsaveis pela sua operacionalizagao: os produtores
rurals e as empresas responsaveis pelo processamento, estocagem e distribuicio da
produgao agricola. O segundo componente seria as indudstrias de insumo, os agentes
financeiros responsaveis pela concessao de créditos e empréstimos e entidades de fomento
a pesquisa como institutos e universidades.

O dltimo componente seria composto pelo Estado e suas politicas publicas, a
formulagdo de legislagao que atendesse as demandas do agribusiness e a atuagao especulativa
nos mercados futuros.

Os defensores do agribusiness, ao discorrerem acerca da modernizagao da agricultura,

apresentam uma visao da sociedade em constante evolucdo, linear e predestinada; dessa

*+ O CGIAR ¢ o Consultative Group for International Agticultural Research, que em traducio livre significa
Grupo Consultivo para a Pesquisa Agricola Internacional, é uma parceria global que une as organizacoes
envolvidas em pesquisas genéticas na agricultura.
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forma, acreditam que o desenvolvimento de novas tecnologias seria suficiente para superar

as dificuldades pelas quais a humanidade passava:

A ideia de “revolucio tecnologica” é apresentada como férmula para solucionar
“desajustes e desequilibrios” em um “progresso evolutivo”. Esta visdo permeia a
narrativa dos autores e aparece como solucdo para as contradi¢des deste modo

de producio (MENDONGA, 2013, p. 54).

Esta visao linear de que a sociedade estaria em constante evolugdo ia de encontro a
concepgao do chamado “sonho americano”, onde nio existem contradi¢bes e todos
recebem as mesmas oportunidades, e sujeitos que nao atinjam o pleno desenvolvimento
sao culpados individualmente e tratados como uma exce¢ao a regra.

A visdo linear de sociedade embasava as teorias econdémicas de certos pesquisadores
que defendiam que a Economia e a Biologia tinham similaridade em seu desenvolvimento,
por meio do chamado avango da tecnologia. Havia a ideia de que o desenvolvimento
econdmico estaria ligado diretamente ao progresso da tecnologia e constantes mudangas na
sociedade. Alcancar o desenvolvimento s6 seria possivel com a constante criagio de
tecnologias que seriam sempre benéficas e superiores as anteriores.

Nesse ponto de vista, acreditava-se que a mudanca de percepgao da agricultura para
negocio, tendo como base a crescente mecanizagao e o emprego de tecnologias, seria um
destino irremediavel e um sinal da constante evolu¢iao da economia e da sociedade.

Os anos 1970 foram caracterizados pela crise da economia do mundo gerada,
principalmente, pela chamada crise do petréleo, afetando também o mercado de produtos
agricolas. Ainda assim, os partidarios do agribusiness enxergaram o momento de crise de

maneira positiva, devido as fusodes e o surgimento de monopdlios no setor:

Uma das principais mudancas na estrutura do agronegécio naquele momento se
caracterizou pelo aprofundamento dos monopodlios privados no setor de
comercializagdo, que até entio era majoritariamente controlado por érgaos
governamentais (MENDONCA, 2013, p. 60).

Na medida em que ocorre a expansao do agribusiness nos Estados Unidos, verifica-se
a formacao de monopdlios nos setores ligados a agricultura, a diminui¢io do numero de
empregos no campo pela mudanga do trabalho para o capital; contraditoriamente, tais fatos

eram vistos de forma bastante positiva pelos tedricos do agronegocio:

Apesar de este tipo de discurso conter uma visdo positiva sobre o desenrolar do
processo de formac¢do de monopdlios no agronegécio, que marcou a chamada
“industrializacdo” da agricultura, na verdade expressa a propria crise de
superacumulacio do setor, caracterizada pelo aumento do capital constante em
relagdo ao trabalho vivo a ser explorado (MENDONCA, 2013, p. 92).
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Para escapar de sua propria crise de superacumulagao, o capital no setor agricola
precisa massificar a producdo e acabar com a concorréncia de outras empresas de porte
menor na medida em que faz com que seus ativos aumentem e passam a ter direito de
abocanhar uma fatia maior dos créditos e subsidios oferecidos pelas politicas publicas.

A associagao capital-trabalho ocupa uma posicao de destaque para se compreender
as contradicGes inerentes ao capitalismo na agricultura. E necessirio observar que este
vinculo ndo tem sua centralidade na simples lei de oferta e procura, mas dentro do

processo produtivo, para que fique evidente o desequilibrio:

Ou seja, a chamada “industrializacdo” da agricultura gera aumento do capital
constante em relagdio a possibilidade de exploragio de mais-valia, que se
constitui como unica fonte de valotizagio do capital. A formacido de
monopdlios expressa a determinacdo critica deste processo e retroalimenta a
crise, j4 que elimina a concorréncia como for¢a motora do desenvolvimento das
forcas produtivas e do préprio modo capitalista de producio. Portanto, este
processo serd necessariamente critico, ja que indica a impossibilidade de
valorizagdo do capital, que passa a depender dos sistemas de crédito e subsidios,
ou do capital ficticio, para se reproduzir MENDONCA, 2013, p. 78).

Nesse processo de modernizagio da agricultura, a substituicio dos adubos e
insumos organicos pelos quimicos possibilitou a inser¢ao e expansao de setores industriais,
transferindo cifras da renda da terra da agricultura para a inddstria, ampliando a
oportunidade de acumulagao de capital.

Prova disto estd nos crescentes custos com sementes transgénicas, fertilizantes e
agrotoxicos disseminados a partit da chamada revoluciao verde por todo o planeta; no
Brasil, essa intensificagao ocorre a partir dos anos 1960, momento em que o Ministério da
Agricultura retira as barreiras para importacao de insumos quimicos.

Entre os anos de 1974 e 1981, o subsidio para tais insumos cresceu mais de 200%,
indice bem superior ao crédito para custeio na agricultura, que aumentou cerca de 90% no
mesmo intervalo. Nos anos 1980, o Brasil ja era o quarto pafs que mais consumia
fungicidas, herbicidas e inseticidas e ja era o maior consumidor de agrotoxicos na América
Latina (KAGEYAMA, 1987, p. 120).

A expansao do agribusiness para além das fronteiras estadunidenses se inicia nos anos
1960, na América Latina, com a difusio do melhoramento genético de sementes no
México. Para serem cultivadas, tais sementes requeriam o uso de fertilizantes

industrializados, irrigagao e aplicacdo de agrotoxicos.
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Ainda nos anos 1970, financiado pela Fundacao Rockefeller, ¢ inaugurado o Centro
de Melhoramento de Milho e Trigo (CIMMY'T), uma institui¢do que visava promover
pesquisas e experiéncias para o melhoramento genético de sementes de diversos tipos de
graos no México.

Houve a disseminacao da ideia de que “industrializar” a agricultura era necessario
para que a fome fosse combatida em nivel mundial. Para tanto, seriam necessarias a
mecanizacdo e a expansao das monoculturas de maneira padronizada, demandando a

aplicacao de grandes quantidades de capitais:

Os resultados dessa verdadeira cruzada foram de grande impacto, ndo s6 pelos
nimeros que nos sao apresentados mas, sobretudo, pela afirmacdo da ideia de
que s6 o desenvolvimento técnico e cientifico serd capaz de resolver o problema
da fome e da miséria. Pouco a pouco, a ideia de que a fome e a miséria sio um
problema social, politico e cultural vai sendo deslocada para o campo técnico-

cientifico, como se esse estivesse 4 margem das relacdes sociais e de poder que
se constituem, inclusive, por meio das técnicas (PORTO-GONCALVES, 2004,

p. 8).

A prova de que o avango técnico-cientifico por si sé nao foi capaz de resolver a
questdo da fome no mundo esta explicita nos proprios relatorios apresentados pela
Organizagao das Nagbes Unidas para a Alimentacao e a Agricultura (FAO). O relatério
“Estado da Inseguranca Alimentar no Mundo” de 2015, publicado pela organizagao,
apresenta o numero de ainda 795 milhdes de pessoas famintas no planeta, apés a analise de
129 paises entre 1990 e 2014.

Fica evidente que a centralidade do problema nio estava na incapacidade
tecnoldgica de produzir alimentos que atendessem a demanda mundial, mas, na mediacao
do mercado, na impossibilidade de grande parte da humanidade de compra-los e no
desperdicio.

Nesse sentido, Bojanic (2014), que ¢ representante da FAO no Brasil, evidencia que
1,3 bilhdo de toneladas de alimentos sao desperdicados por ano, atingindo a cifra de US$
750 bilhoes a cada ano, sendo que a maior parte do desperdicio (cerca de 54%) acontece na
fase inicial de produgdo, que consiste no pds-colheita e na armazenagem, o restante (cerca
de 46%) acontece na fase de processamento, distribui¢ao e consumo.

Ao discutit o problema da fome e refletir sobre seus respectivos rebatimentos
territoriais a luz das relagdes de classes e suas contradi¢es, Paulino (2015a, p. 180) é

elucidativa ao afirmar que:
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Ocorre que a fome ¢é mais produto da mediagio do mercado do que
propriamente do desabastecimento, estando precisamente em seus mecanismos
a origem de uma situagdo paradoxal em que o desperdicio passa a ser a tonica,
sendo seu limite a capacidade de compra individual. Subjacente a essa logica esta
o desfrute perdulirio daquilo que o dinheiro pode proporcionar, ao preco da
ruptura com um pacto civilizacional que comporte minimamente o direito a vida
no plano imediato. A combinagao entre globalizacio do mercado de alimentos e
especulagdo financeira calgada nesses bens convertidos em ativos é o seu
corolario, do mesmo modo que a interdicdo a comida para os que nao puderem
remunerar o capital envolvido nesse circuito e, a0 mesmo tempo, ao direito de
produzi-la, para os que ndo forem competitivos segundo tal logica.

Como visto, a chamada modernizacio da agricultura ndo conseguiu erradicar a
fome no mundo como havia sido apregoado, discurso que fora utilizado para expandir o
agribusiness para toda a América Latina.

No Brasil, a inser¢io desse modelo denominado de agronegécio teve como
objetivo explicar o chamado processo de industrializagio da agricultura e significar as
“cadeias produtivas” como um conjunto de etapas ao longo das quais diversos insumos sio
transformados, até a constituicdio do produto final, somando o calculo atividades
industriais, agroquimicas e comerciais aos calculos economicos da agricultura. Essa
perspectiva que enxerga o campo por meio do viés modernizador difunde que as

propriedades latifundiarias e camponesas passariam por este processo inevitavelmente.

Ao analisarmos a ado¢io do conceito que ficou conhecido primeiramente como
agribusiness no Brasil, percebemos que estd baseado em uma perspectiva que
adota a ideia de desenvolvimento como sinonimo de progresso fecnoldgico, que ocorre
em etapas. Tal visdo esta presente na definicio do que seriam as chamadas cadeias

produtivas MENDONCA, 2013, p. 141).

Para os idedlogos desta perspectiva, todos os agricultores precisariam
inevitavelmente se inserir nesse “novo” modelo de produgiao para sobreviver diante da
modernizacio da agricultura, sendo um processo natural, irremediavel e livre de

contradi¢coes, mas:

As contradicbes que marcam a dinamica propria do modo capitalista de
producdo no Brasil tém sua origem histérica no perfodo de colonizacio e,
portanto, ndo constituem um processo #atural ou inevitdvel. As caracteristicas de
monopdlio da terra e de uma politica agricola voltada preferencialmente para o
mercado externo obviamente nio sao novas (MENDONCA, 2013, p. 140).
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A seguir, serdo apresentadas reflexdes de como os discursos do chamado
agronegdcio’ impdem sua ideologia como a unica via de desenvolvimento, as contradi¢oes

e os interesses de classes na legitimacao da expansao do capital na agricultura.

A IDEOLOGIA DO TERMO AGRONEGOCIO

Como visto, os idedlogos do chamado agronegécio se apropriam da ideia de
evolugdo tecnolégica na agricultura como meio de solugdo para muitos problemas
enfrentados pela humanidade; a disseminagao de seus pensamentos acontece em diversos
circulos como o académico, politico e o da midia, construindo toda uma ideologia que o
justifique e lhe dé sustentagao.

O primeiro argumento para legitimar sua expansao na agricultura foi o da
necessidade de erradicar a fome por meio do aumento da producio de alimentos para o
crescente numero de habitantes do planeta, no sentido de evitar a catastrofe prevista pela
teoria malthusiana, como vimos no topico anterior.

Para tanto, partiu-se do pressuposto da necessidade de modernizacao da agricultura
para o aumento da oferta de alimentos, em um momento em que a Europa buscava se
reconstruir apds a Segunda Guerra Mundial e de bipolarizacio do mundo entre socialismo
e capitalismo.

Nesse contexto, a revolucdo verde teve um papel central ndo apenas nas mudangas
de ordem técnica na agricultura, como também uma grande influéncia ideoldgica na luta

contra o avanco do comunismo no mundo:

O espectro da fome rondava o mundo num contexto marcado por forte
polarizacdo ideoldgica, o que tornava as lutas de classes particularmente
explosivas no perfodo. A prépria denominacao Revolugdo Verde para o conjunto
de transformaces nas relagies de poder por meio da tecnologia indica o carater politico
e ideolégico que estava implicado. A Revolugio Verde se desenvolveu
procurando deslocar o sentido social e politico das lutas contra a fome e a
miséria, sobretudo apés a Revolugdo Chinesa, Camponesa ¢ Comunista, de
1949. Afinal, a grande marcha de camponeses lutando contra a fome brandindo
bandeiras vermelhas deixara fortes marcas no imaginario. A revolugdo verde
tentou, assim, despolitizar o debate da fome atribuindo-lhe um carater
estritamente técnico. O verde dessa revolucio reflete o medo do perigo vermelho,
como se dizia a época. Ha, aqui, com essa expressio Revolugdo V'erde, uma ftécnica
propria da politica, aqui por meio da retérica (PORTO-GONCALVES, 2004, p.
8).

5 No decorrer do trabalho ¢ utilizada a expressio ‘chamado agronegécio’ como saida linguistica, tendo em
vista que buscamos refutar o termo agronegoécio e, por isso, nao o utilizamos.
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Era necessario conter o avanco do Comunismo e consolidar a influéncia sobtre os
demais paises capitalistas e, a0 mesmo tempo, exportar tecnologias e ampliar o mercado de
atuacdo das empresas estadunidenses do setor de insumos e maquinario; o primeiro passo
foi dado na América Latina.

O inicio da difusao da ideologia do chamado agronegdcio na América Latina ocorre
com a cria¢ao da Latin American Agribusiness Development Corporation (LAAD) numa
parceria entre empresas ¢ o governo dos Estados Unidos. Nio coincidentemente, esta
corporagao inicia suas atividades em plena Guerra Fria e busca neutralizar os efeitos
causados pela Revolugiao Cubana na América Latina (PORTO- GONCALVES, 2004).

Associado a isto, temos o cenario politico e econémico com o qual o Brasil se

deparava no momento:

Os discursos elaborados sobre o agronegécio em nivel governamental e nio
governamental nas dltimas décadas, se deram num contexto marcado por varias
mudangas, tanto de ordem politica quanto econémica. No campo politico, a
mudanga ocorreu com maior visibilidade por volta de 1980, com a democracia
e, N0s anos seguintes, no campo econdémico, a partir de um redimensionamento
do movimento do capital ocasionado pela consolidagio do neoliberalismo
(SOUZA; THOMAZ JUNIOR, 2012, p. 132).

E nesse contexto que acontece a construcao ideolégica de agronegocio no Brasil, a
partir da ideia de agribusiness que ja havia se consolidado nos Estados Unidos, sendo trazida
para o pais por meio das universidades e pesquisadores da tematica com finalidade politica,
tendo como fungao, a legitima¢ao do latifundio e, a0 mesmo tempo, banir da sociedade a
compreensao de que estavam sendo mantidas terras improdutivas no pais.

O argumento foi de que os latifindios passavam por um processo de modernizagao
por meio da mecaniza¢do e crescimento do uso de insumos quimicos para aumentar a
produtividade na agricultura e aumentar o rendimento dos proprietarios de terras.

Esta visao da modernizagao do latifindio por meio da mecaniza¢ao no campo e do
aumento da produtividade é apresentada como modelo revolucionario e solu¢io para
problemas como o desemprego, a questio ambiental e a melhoria da qualidade de vida da
populagao.

Dessa forma, o modelo apresentado pelos idedlogos e entusiastas brasileiros do
agronegocio como novo e moderno, na verdade, tem suas raizes no sistema latifundiario e
monocultor, que desde a formagdo capitalista do territério passou por alteragoes e

adaptagdes sem terem sido extintos:
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Da escravidio a colheitadeira controlada por satélite, o processo de exploragio e
dominagio esta presente, a concentragao da propriedade da terra se intensifica e
a destruicio do campesinato aumenta. O desenvolvimento do conhecimento
que provocou as mudancas tecnologicas foi construido a partir da estrutura do
modo de producio capitalista. De modo que houve o aperfeicoamento do
processo, mas nao a solugdo dos problemas socioeconémicos e politicos: o
latifandio efetua a exclusio pela improdutividade, o agronegécio promove a
exclusdo pela intensa produtividade (FERNANDES, 2004, p. 1 ¢ 2).

Por isso, suprimir o conceito de latifindio e forjar o termo agronegdcio como seu
substituto é uma tentativa de ocultar o carater rentista e explorador presente em ambos,

como ja evidenciou Almeida (2008, p. 309):

Com isso, o latifindio perde o foco, este que, num passado recente era no
imaginario nacional uma espécie de persona non grata, o proéprio MST o elegeu
como inimigo central no “IV Congresso Nacional”, em 2000, por meio do lema
de luta da época: “Por um Brasil sem Latifindio!”. O problema é que nesta
pseudo transformagdo em borboleta, acaba-se por produzir uma espécie de
blindagem do latifindio esquecendo que o agronegécio, na esséncia, nio difere
deste, logo que sua base de sustentagdo continua sendo rentista, pois o orgulho
da nacio (em que se transformou o latifindio travestido de agronegécio) se
nutre de violéncia, de superexploracio do trabalho, do fundo publico, para
assim se colocar como eficiente economicamente a partir da alianca terra-capital.

A base sobre a qual esta estabelecido — latifindio e monocultura — nao é nova,
remonta ao periodo colonial, sendo o termo agronegdcio o simbolo de uma articulagio mais

complexa entre varios setores do capital como o industrial-financeiro:

Agronegécio ¢ o novo nome do modelo de desenvolvimento econdémico da
agropecuaria capitalista. Esse modelo nio ¢ novo, sua origem estd no sistema
plantation, em que grandes propriedades sio utilizadas na produgido para
exportagdo. Desde os principios do capitalismo em suas diferentes fases, esse
modelo passa por modificagdes e adaptagdes, intensificando a exploragio da
terra e do homem (FERNANDES, 2004, p. 1).

Existe claramente a intencdo de, a partitr de um novo conceito, invisibilizar o
latifindio e toda sua significacdo conceitual, caracterizando o que Paulino (2015b, p. 65)
denomina como “estratégia de classe” ao esclarecer que “conceitos nunca sao inocentes,
especialmente quando tratam de representacoes forjadas nas disputas de classe.”

Um desses exemplos foi a atuagao da classe latifundiaria por meio da Bancada
Ruralista na redagao da Lei n° 8629-1993, a Lei Agraria, que fixou as normas do Direito
Agrario. No texto da lei, foi banido conceito de latifindio e de grande propriedade,
constando apenas as categorias de pequenas e médias propriedades (PAULINO, 2015b).

Dessa forma, houve a institucionaliza¢ao da fantasia de que, no Brasil, ndo existe
latifindio ou grande propriedade e que o limite da dimensao das propriedades seria 15

modulos fiscais.
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Por isso, a palavra latifindio também é politica e invocada pelos movimentos
sociais na luta pela reforma agraria. Por essa razao, Martins (1981, p. 22 e 23) afirma que:
“Camponés e latifundidrio sio palavras politicas que procuram expressar a unidade das
respectivas situagoes de classe e, sobretudo, que procuram dar unidade a luta dos
camponeses’.

Ainda de acordo com Martins (1981, p. 22 e 23), os conceitos de campesinato e
latifindio estao ancorados em uma concep¢ao histérica de lutas politicas e embates dessas
classes sociais. Por isso, a palavra camponés além de representar seu nome, indica também
seu lugar social e a “designagao de um destino hist6rico”.

Por sua vez, o latifundiario representava, além de grande detentor de terras a
opressao, a exploracio e o medo para os camponeses que estavam organizados na luta pela
terra durante os anos 1950 nas Ligas Camponesas, por exemplo, como aponta Novaes
(1997).

Por essa razao, de acordo com Bruno (2010, p. 2), a palavra agronegécio também se

torna politica a partir do momento que pretende banir do léxico o conceito de latifindio:

[..] 0 agronegéeio despontou como palavra politica unificadora de interesses das
classes e grupos dominantes no campo e expressio de um momento no
processo de constru¢io da hegemonia e de renovacio dos espacos de poder e de
dominacgio.

Para renovar e ampliar os espacos de poder e dominagdo, os latifundiarios
brasileiros colocam seus esforcos na difusio do termo agronegdcio pelos meios de
comunica¢io de massa, utilizando-se de grande aparato ideolégico com o objetivo de
convencer a opiniao publica de sua suposta importancia e supremacia.

Além disso, Bruno (2014) destaca que, nesse periodo, dois aspectos eram prioridade
para os latifundiarios: fortalecer suas assessorias juridicas para a defesa de seus privilégios e
a criacdo de estratégias de propaganda e marketing para a construgao de uma nova imagem,

com o

[...] objetivo primeiro afastar a identificacdo negativa que associa o agronegdcio
a depredacdo do meio ambiente e a destruicdo das florestas, além de estimular
uma representacio do setor como expressio da modernidade (BRUNO, 2014,

p. 13).
Por isso, para “modernizar” a imagem do latifindio diante da sociedade brasileira, o

chamado agronegécio busca destacar suas supostas contribuicdes para a economia e

atendimento de demandas socioambientais.
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Entre os anos 1980 e 1990, com o avan¢o do liberalismo, o chamado agronegdcio
ganha espago, o Estado passa a adotar medidas de “ajustes”, que sdo alardeadas como a
resolugao de problemas como a divida externa e o protecionismo e intervencionismo do
Estado na agricultura.

O Estado ¢ acionado para negociar a expansao de mercados junto a outros paises e
garantir subsidios e benesses ao setor; no entanto, em varios periodos, tais subsidios do
Estado ao agronegdcio representaram um valor maior do que este setor contribuiu na
balanga comercial agricola brasileira: “Em 1980, por exemplo, o governo concedeu perdio
de uma divida de US$13 bilhoes de dolares ao agronegdcio, montante que representava o
dobro de seu saldo na balanca comercial.” (MENDONCA, 2013, p. 202).

Mesmo tendo acesso de diferentes maneiras a muitos subsidios, o endividamento
persistiu. O perdao de dividas desse setor aconteceu novamente em 1999, no governo de
Fernando Henrique Cardoso, onde US$18 bilhoes de dolares em dividas simplesmente
foram perdoados pelo Estado, deixando um saldo deficitario de US$8 bilhdes de ddlares na
balanga comercial MENDONCA, 2013, p. 189).

Mesmo com a divulgacio desses dados, os tedricos e idedlogos do agronegocio,
como Buainain e# a/ (2013), continuam justificando o grande suporte do Estado por meio
de subsidios, financiamentos e rolagem de dividas para este setor que se auto intitula como
essencial para o desenvolvimento tecnolégico no campo.

Para os mesmos, um dos entraves para o desenvolvimento pleno do agronegécio
brasileiro seria o protecionismo de paises desenvolvidos e, por isso, o Estado deveria atuar
mais firmemente para acesso a esses mercados, invocam a atuacdo do governo para
beneficio proprio, toda a politica externa deveria ser elaborada e colocada em seu favor,

com o argumento da necessidade de garantir a estabilidade da economia:

Assim, as politicas de /Zvre comércio, que visam consolidar vantagens comerciais
para o setor agricola baseado no monocultivo para exportagdo, sdo articuladas
com uma séric de medidas de lobby, acesso a mercados e infraestrutura

(MENDONCA, 2013, p. 204).

O poder do agronegdcio aparece como se fosse construido a partir do mercado, do
“livre comércio”. Enquanto de fato o mercado é construido a partir das agdes resultantes
das politicas que regulam as praticas do mercado. Portanto, o mercado niao estd no

comego, mas nos resultados das politicas.
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No entanto, o que é difundido pela midia, por grande parte dos politicos e mesmo
nos meios académicos, ¢ que este setor ¢ um dos maiores promotores do desenvolvimento
brasileiro e da geracao de riqueza.

Um dos argumentos mais frequentes faz alusio a suposta contribuicio do
agronegocio na composi¢ao do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil, divulgado de

maneira superestimada sempre entre 30% e 40%o:

A férmula que permite inflar a percentagem do agronegdcio no PIB esta
baseada na formacao das chamadas cadeias produtivas, com o objetivo de justificar
a inclusio de atividades agroquimicas, industriais e comerciais aos calculos
economicos da agricultura. A partir dessa logica, o setor ¢ visto como gerador de
divisas e eguilibrio econdmico (MENDONCA, 2013, p. 204).

Por isso, quando observamos a composi¢ao do PIB do chamado agronegdcio,
notamos que a agropecuaria propriamente dita é pouco representativa e ainda se apropria
dos resultados obtidos pela agricultura camponesa, deixando a impressao inveridica de que
toda producio agricola acontece gragas ao agronegocio.

A estratégia adotada é se apoderar de todos os resultados da producio agropecuaria
como se fosse o responsavel pela totalidade da producao no Brasil. A agricultura
camponesa, que ocupa pouco mais de 30% da area e produz cerca de 70% dos alimentos,

nao aparece como grande produtor:

Outra construcdo ideolégica do agronegdcio é convencer a todos de que é
responsavel pela totalidade da produgido da agropecuaria. Toda vez que a midia
informa os resultados das safras, credita toda a producio na conta do
agronegocio. B a arte da supremacia (FERNANDES, 2004, p. 2).

O resultado dessa estratégia é a apropriagao da maior fatia do crédito agricola pelo
latifdndio produtivo. No Plano Safra 2015-2016, do total de R$185 bilhdes, foram
destinados apenas R$30 bilhoes, ou pouco mais de 16%, para a agricultura familiar, ao
passo que R$155 bilhoes, mais de 83%, foi destinado a chamada agricultura empresarial.

Para forjar uma grande participacao no PIB e aumentar o poder de barganha para
ter acesso a um volume cada vez maior de crédito, o chamado agronegocio, além de se
apropriar dos resultados da agricultura camponesa, agrega os resultados obtidos pela
Industria e Distribui¢ao a partir do conceito de cadeia produtiva.

O uso do termo cadeias produtivas tem como finalidade incorporar os valores obtidos
pela induastria de fertilizantes quimicos e agrotéxicos e mesmo a distribuicao desses
produtos na contagem economica do setor agricola, decorrente do que se chama de

industrializagao da agricultura.
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E difundida a ideia de que todos os grupos do campo estio ou estario
inevitavelmente inseridos no agronegdcio, como se o campo estivesse em harmonia e livre
das tensoes e contradi¢oes inerentes ao latifindio e ao campesinato como classes sociais
em oposi¢ao.

Conforme evidenciado por Fernandes (2004), uma das instancias da ideologia do
agronegocio busca combinar e contradizer a agricultura camponesa de acordo com seus
interesses.

A suposta combinagdo entre a agricultura capitalista e a camponesa ¢ efetivada a
partir da compreensdao de que ambas possuem a mesma natureza. No entanto, a agricultura
camponesa se realiza com o emprego de mao de obra em sua maioria familiar e tem a renda
da terra que extrai intensamente sujeita ao capital por meio de grandes empresas que atuam
N0 campo.

Ja a agricultura capitalista se realiza por meio do trabalho alheio com o
assalariamento, geralmente em grandes propriedades baseadas em monoculturas que siao
voltadas a exportagao.

A oposicao realizada pelo chamado agronegécio acontece quando o mesmo tenta
fracionar a agricultura camponesa em duas categorias, alguns teéricos buscam fazer uma
subdivisao tendo como base o rendimento econémico. Nessa perspectiva, 0s pequenos
agricultores pobres e nao inseridos no mercado seriam os camponeses, em um nivel
intermediario ou desenvolvido estariam os agricultores familiares. Os camponeses seriam o
retrato do atraso e do arcaico enquanto o segundo seria o reflexo da modernidade e do
progresso.

Dessa maneira, a pobreza ou a riqueza dos camponeses ¢é atribuida aos individuos e
nao a desigualdade inerentemente produzida no capitalismo. A fragmentacao do
campesinato nessas duas categorias ¢ feita de maneira que provoca um consenso nas

politicas publicas para o campo, tendo como objetivo a inser¢ao nos mercados.

O agronegdcio vende a ideia de que seu modelo de desenvolvimento ¢ a Gnica
via possivel. Essa condi¢io ¢ reforcada pela midia e¢ por estudiosos que
homogeneizam as relagbes sociais, as formas de organizagdo do trabalho e do
territério como se fossem da mesma natureza. (FERNANDES, 2004, p. 3).

O modelo do chamado agronegécio é posto como a unica via possivel para a
superacao dos problemas e desenvolvimento do campo brasileiro, como se fosse um

caminho natural e irremediavel:
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Além de criar uma imagem de barmonia, eficiéncia e disciplinamento para o sistema
que seria propagandeado como agromegicio, a definicdo de cadeia produtiva se
originou com o propésito de justificar a articulacio ou interdependéncia de
pequenos agricultores com grandes empresas e de setores agricolas e industriais.
Entretanto, esta concepgdo passou a ser aplicada também por setores puramente
industriais, o que significaria “eliminar o elo propriedade agricola”
(MENDONCA, 2013, p. 142 ¢ 143).

A implementacio de politicas publicas pelo Estado baseadas nos conceitos
ideologizados pelos entusiastas do chamado agronegécio demonstra as nuangas do capital
na agricultura, que ndo ocorrem somente no plano concreto, mas também no campo
ideolégico com o intuito de persuadir a opiniao publica a apoiar e legitimar suas praticas.

A persuasio da opinido publica ocorre por meio da dominagdo dos meios de
comunica¢do em massa para a difusao de sua ideologia como se fosse a unica via existente
e possivel para se alcangar um suposto desenvolvimento social.

E com essas premissas que a midia brasileira comega a difundir a ideologia do
chamado agronegocio a partir da década de 1990, ainda com o nome de agribusiness, sendo o
jornal Folha de Sio Paulo o primeiro a publicar matéria sobre a tematica (MENDONCA,
2013).

Os artigos publicados tinham a centralidade de seus argumentos embasada na ideia
do desenvolvimento da tecnologia no campo como a solugao dos problemas da agricultura.
De acordo com Mendonga (2013), muitos dos artigos publicados possufam autoria de
idedlogos do agronegdcio como José Eli da Veiga e Francisco Graziano, que em seus
textos exaltam a moderniza¢ao da agricultura e escondem a escolha ideolégica do Estado
pela manutengao do modelo imposto com base nas monoculturas de exportagao.

Nesse sentido, Bruno (2014) analisa o marketing e as estratégias de poder do
agronegocio, identificando qual a imagem que o mesmo busca construir de si e a quem ele
se dirige. Esse movimento propagandistico se assenta nas a¢oes de comunicagao, jornais e
portais de noticias, campanhas publicitarias e nas redes sociais: “Imagem, midia e marketing
cada vez mais se apresentam como organizadores da construgao simbolica do poder e se
encontram na base da a¢ao e da retérica de legitimagao patronal rural.” (BRUNO, 2014, p.
4).

Ainda de acordo com Bruno (2014, p. 4), as a¢oes midiaticas do agronegocio tém se

voltado para o cidadao urbano com o objetivo de manipular sua percepcao do campo,
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utilizando-se de trés principais supostos: o da discriminagao, o do desconhecimento e o da
vOCagao.

No primeiro deles, buscam argumentar que os proprietarios fundiarios sao
discriminados pelos cidaddaos urbanos por serem culpados pela degradagio do meio
ambiente. No segundo, sustenta-se que tal discriminacdo existiria pelo grande
desconhecimento da maioria da populagiao urbana sobre a agricultura e o produtor rural.
Agregando esses dois pressupostos, o terceiro busca ratificar a ideia de que o Brasil possui
uma inegavel “vocacao” para a agropecuaria.

A propagacio da ideologia do chamado agronegécio também manifesta a
necessidade de construcio de prestigio para os proprietarios fundiarios e seus apoiadores

ainda associados a imagem da superexploracao do trabalho e destruicao do meio ambiente:

A constitui¢do do agronegocio, se de um lado implicou em intensa acumulacdo
de riqueza e na formacido de grupos sociais poderosos, de outro nio obteve
distingdo — um dos mais eficazes simbolos de prestigio. Poder e riqueza nio
necessariamente se constituem em prestigio social (BRUNO, 2010, p. 4).

As agoes midiaticas enfatizam que “todos sao agro” por pelo menos consumirem
produtos “agro”, ha a intencao de ampliar a atribuir a todos esse rétulo, buscando o
comprometimento de todos em torno da questdo, a0 mesmo tempo que, elimina os
impasses e contradi¢oes existentes: “Todos sdo agro, e se ainda nao o sio, deveriam sé-lo.
A abrangéncia da nogio de agro ¢ parte de um habitus de classe’, patronal, que consiste em
considerar seus interesses como se fossem de toda a sociedade.” (BRUNO, 2010, p. 5).

Para tanto, a prépria imagem do latifundiario precisa ser recriada, por isso as midias

passam a conceber os chamados produtores rurais como seres singulares:

[..] pois conseguem, a0 mesmo tempo, ser agronomos, conservacionistas,
meteorologistas e economistas. Sio “admirdveis” porque conseguem reter em
suas mentes conhecimentos sobre leis, impostos, pragas, commodities, taxa de
cimbio, chuva, granizo e geada e mesmo assim ser competitivos (BRUNO,

2010, p. 6).

Essa exaltacao a ideologia do chamado agronegécio e seus agentes encontra como
meio estratégico de difusdao a grande imprensa que, consiste em midias que influenciam um

grande nimero de pessoas, refletindo correntes de pensamentos dominantes.

¢ De acordo com Bourdieu (1983, p. 105), o habitus de classe se relaciona a capacidade de uma determinada
estrutura social ser incorporada pelos individuos por meio de disposi¢bes para sentir, pensar e agir.
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Em sua obra, Abramo (2016) identifica e busca explicar o que denomina de
padroes’ de manipulagio da informacio adotados pela grande imprensa, destacando que
esta ¢ uma das caracterfsticas principais do jornalismo brasileiro que, tem como
consequeéncia, a distor¢ao da realidade.

Essa manipulagao das informagdes, segundo o autor, é exercida pela imprensa e
assume formas diversas, dentre as quais, ele destaca quatro padrées correlacionados: o da
ocultagdo, o da fragmentagao, o da inversio e o da indugdo; havendo ainda um quinto
especifico do jornalismo de televisio e radio.

O primeiro padrio, o da ocultagao

[..] se refere a auséncia e a presenca dos fatos reais na producio da imprensa.
Niao se trata, evidentemente, de fruto do desconhecimento, e nem mesmo de
mera omissio diante do real. B, ao contrario, um deliberado siléncio militante
sobre determinados fatos da realidade. Esse ¢ um padrio que opera nos
antecedentes, nas preliminares da busca da informagao. Isto ¢, no “momento”
das decisdes de planejamento da edi¢io, da programacio ou da matéria
particular daquilo que na imprensa geralmente se chama de pauta. A ocultacio
do real esta intimamente ligada aquilo que frequentemente se chama de fazo
Jornalistico (ABRAMO, 2016, p. 40).

O padrio da ocultagio, reside no fato de que, ap6s se decidir que determinado fato
nao sera publicado, ndo hd como o leitor tomar ciéncia de sua existéncia, ¢ nesse momento

que a realidade passa a ser artificializada:

O fato real ausente deixa de ser real para se transformar em imaginario. E o fato
presente na produgio jornalistica, real ou ficcional, passa a tomar o lugar do fato
real, e a compor, assim, uma realidade diferente da real, artificial, criada pela

imprensa (ABRAMO, 2016, p. 41).

O padrio da fragmentagdo ocorre apos a eliminacao dos fatos que nio serdo
tratados, nesse momento, a noticia a ser abordada é desconectada de suas correlacdes e
abordada como particularidade, nao havendo vinculo com o global. Esse padrio se efetiva
no momento em que a pauta ¢ planejada e ocorre a busca pelas informagdes que serdo
veiculadas.

De acordo com Abramo (2016, p. 43), a fragmenta¢ao tem como consequéncia a

descontextualizaciao que significa:

7 - . .
De acordo com Abramo (2016, p. 39): “Os padries devem ser tomados como padroes, isto é, como tipos ou
modelos de manipulagdo, em torno dos quais gira, com maior ou menor grau de aproximagio ou

distanciamento, a maioria das matérias da produgio jornalistica.
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[..] uma decorréncia da selecao de aspectos. Isolados como particularidades de
um fato, o dado, a informacio, a declaracdo, perdem todo o seu significado
original e real, para permanecer no limbo, sem significado aparente, ou receber
outro significado, diferente e mesmo antagonico ao significado real original.

Em sua pesquisa, Ayoub (2009) esclarece que o Padrao da fragmentagdao é o mais
comum quando a imprensa ird abordar temas referentes ao MST, opositor histérico do
latifindio, descontextualizando as agdes do movimento sem explicar quem sao, o motivo
de sua luta e das estratégias de atuagao que adotam, tratando-os como meros invasores,
desestabilizadores da ordem e arruaceiros.

Apbs a fragmentacdo dos fatos e sua descontextualizagdao, entra em cena o terceiro
padrao, o da Inversio, que esta presente no planejamento, coleta, transmissao dos dados e

edi¢ao das noticias a serem abordadas, esse padrao

[-..] opera no reordenamento das partes, a troca de lugares e de importincia
dessas partes, a substitui¢gio de umas por outras e prossegue, assim, com a
destruicio da realidade original e a criagdo artificial da outra realidade
(ABRAMO, 2016, p. 43).

Ainda segundo Abramo (2016), as formas mais comuns de inversio sdo: a da
relevancia dos aspectos — quando o principal é apresentado como secundario, o da forma
pelo conteudo — quando a escrita aborda o fato de forma espetaculosa; e a inversao da
versao pelo fato — quando o mais importante é a versao que o 6rgao de imprensa tem sobre
os fatos.

Uma das expressoes da inversiao da versao pelo fato, reside no que Abramo (2016,
p. 45) denomina de oficialismo, quando o 6rgao de imprensa utiliza uma versio no lugar

dos fatos, de preferéncia

[..] a versdo oficial da autoridade cujo pensamento é o que mais corresponda ao
do 6rgio de imprensa, quando se trata de apresentar uma realidade de forma
“positiva”, isto ¢, de maneira a que o leitor nio apenas acredite nela, mas a aceite
e adote.

O quarto padrao diz respeito a indugao, resultado da submissio do individuo aos
padrées de manipulacdo ja apresentados, tem como consequéncia a indugao do leitor a
enxergar o mundo a partir do interesse dos 6rgaos de comunicagao e nao como ele de fato
¢. Esse padrio “submete, no geral e no seu conjunto, a populacio a condi¢ao de ser
excluida da possibilidade de ver e compreender a realidade real e a consumir uma outra
realidade, artificialmente inventada.” (ABRAMO, 2016, p. 49).

Na pritica, a indug@o ocorre pelo fato de que
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Alguns personagens jamais aparecem em muitos 6rgios de comunicagio,
enquanto outros comparecem abusivamente, a saciedade, com uma irritante e
enjoativa frequéncia. Alguns aspectos sdo sistematicamente relembrados na
composicio das matérias sobre determinados grupos sociais, mas igualmente
evitados de forma sistematica quando se trata de outros. Depois de distorcida,
retorcida e recriada ficcionalmente, a realidade é ainda assim dividida pela
imprensa em realidade do campo do Bew e realidade do campo do Ma/, e o
leitor/espectador ¢ induzido a acreditar (ABRAMO, 2016, p. 50).

Em sua pesquisa sobre a construgao do termo agronegécio, Mendonga (2013, p.
166) toma como exemplo o jornal Folha de Sao Paulo para mostrar como o agronegbcio

tem sido crescentemente recorrente nos veiculos de comunicacio:

De 1994 a 1997, a palavra s6 aparece seis vezes no jornal e, em 1998, 14 vezes.
A partir de 2000, o termo passa a ser utilizado com mais frequéncia e naquele
ano aparece em 27 artigos. Nos anos seguintes, a frequéncia é: em 2001, 60
vezes; em 2002, 132 vezes; em 2003, 238 vezes; em 2004, 378 vezes; em 2005,
452 vezes e a partir de 20006, se mantém nessa média. Naquele periodo, o jornal
também usa o termo agrobusiness (com a grafia errada em inglés), inclusive em
subtitulos das paginas sobre o tema.

Nao apenas a quantidade de vezes que foi citado, mas a imagem de modernidade e
desenvolvimento construida pelos meios de comunicagao coloca o chamado agronegécio
na “realidade do campo do ben”.

Em contrapartida, na “realidade do campo do mal” e em contraponto ao primeiro,
esta o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), pesquisa feita por
Schwengber (2008) sobre a veiculagao de noticias sobre o movimento em dois jornais sul-
matogrossenses importantes, apurou que embora tivessem sido bastante citados ao longo
de cinco anos, as abordagens realizadas, em sua grande maioria, expressavam antipatia ao

movimento:

Em numeros, foram 646 referéncias feitas a ele, contabilizando os jornais O
Progresso e Correio do Estado. Esses periddicos reforcaram aspectos negativos do
movimento: em O Progresso, 57% dos 394 documentos registraram caracteristicas
negativas, ou seja, 225; no Correio do Estado, foram 74% dos 252, ou seja, 186
referéncias. Somando os dois jornais, temos 64% dos documentos expressando
antipatia ao movimento (SCHWENGBER, 2008, p. 23).

Por fim, Abramo (2016) identifica o padrao especifico do jornalismo de televisao e
radio que passa pelos demais tipos de padrio de manipulagdo e apresenta mais trés
caracteristicas singulares.

A primeira diz respeito a exposi¢ao do fato que ¢ feita de forma mais emocional,
espetacular e sensacionalista; o segundo momento ¢ aquele em que a “sociedade” fala,

apresentando suas ctiticas e problemas; por fim, ¢ o momento de apresentar a fala de
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alguma autoridade no assunto para apontar as providéncias que devem ser tomadas, em

sintese:

[..] a autoridade reprime o Mal e enaltece 0 Bem, e também anuncia as solucoes ja
tomadas ou a tomar, para as duas situacdes. Nos dois casos, a autoridade
tranguiliza o povo, desestimula gualguer acio antdnoma e independente do povo, mantém
a autoridade e a ordem, submete o povo ao controle dela, antoridade (ABRAMO, 2016, p.
52).

Ao estudar como ocorre a abordagem telejornalistica sobre o MST, Ribeiro Neto
(2009) aponta que as apresentagoes das matérias, as imagens veiculadas e as entrevistas
realizadas buscam construir e reforcar a imagem negativa do movimento e da luta pela
terra, invisibilizando a questdo agraria brasileira.

Por outro lado, Bruno (2014, p. 19) destaca que as imagens que sio veiculadas do
chamado agronegécio na midia mostram o mais alto padrido tecnoldgico, apresentando
maquinario sofisticado e grandes plantagdes de monoculturas, no intuito de persuadir as

pessoas a interpretar o que veem de acordo com seus interesses de classe:

Uma imagem que procura encantar, a zise en scéene Sque exalta o agro e na qual
técnica e politica se confundem numa estratégia permanente de intervengio.
Imagem que desponta como linguagem de a¢do. Funcionam também como
emblema da ostentagdo e da riqueza do agronegécio. Sao constitutivos de seu
poder e amitde ganham dimensées maiores do que realmente tém. Outras,
quando relacionadas a bandeira do Brasil, incentivam a sociedade a se
reconhecer como agro e a ver o agro como expressao da sociedade.

Apbs a agao de todos os Padroes de manipulagdo descritos e exemplificados,
Abramo (2016, p. 58) afirma que a transformacao da realidade apresentada a populagao
esta completa: “A realidade real foi substituida por outra realidade, artificial e irreal, anti-
real e, ¢ nesta que o cidadao tem que se mover e agir. De preferéncia, nao agir!

Por isso, a funcio da midia e dos meios de comunicacdo em massa ¢ fundamental
na difusido e aceitag¢ao da ideologia do agronegécio pela populagao, criando a sensagao da

auséncia de contradi¢oes e escondendo a degradaciao provocada por este modelo:

O papel ideolégico da midia seria principalmente criar a ilusao de neutralidade e
objetividade para difundir agendas politicas particulares como se representassem
um suposto pensamento universal. Desta forma, a fun¢do dos meios de
comunicacdo seria estabelecer “escolhas, énfases e omissoes” de temas e
opinides, que se tornam senso comum (MENDONCA, 2013, p. 151).

Apesar de seus porta-vozes defenderem o carater “neutro” de suas campanhas de

valorizacdo do chamado agronegdcio, o apoio politico, institucional e financeiro é

8 Grosso modo, Mise en scéne é uma expressio francesa que esta relacionada com encenagdo ou o
posicionamento de uma cena.
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proveniente das mais diversas entidades representativas e seus interesses, como destaca
Bruno (2010, p. 9), sao elas:

Associagdo Brasileira do Agronegécio (Abag), Associagio Nacional de Defesa
Vegetal (Andef), Associacdo dos Produtores de Soja e Milho do Estado de Mato
Grosso (Aprosoja), Associacio Brasileira de Celulose e Papel (Bracelpa),
Associacido Brasileira dos Produtores de Algoddo (Abrapa), Unido da Industria
de Cana de Acucar (Unica), Organizacdo das Cooperativas do Brasil (OCB),
Associa¢io Brasileira dos Criadores de Zebu (ABCZ), Federacao das Industrias
do Estado de Sio Paulo (Fiesp), Sindicato Nacional das Industrias de Alimentos
Animais (Sindiragées) e Instituto Nacional de Embalagens Vazias (Inpev).
Também participam da parcetia as empresas Bunge, Cargill, Vale Fertilizantes,
Monsanto, Nestlé e as entidades voltadas para marketing, consultoria e gestdo
Accenture Consultoria de Gestao, ABMR&A e Valley.

Também ndo se pode ignorar o fato de que o setor midiatico se encontra sob o
dominio de monopdlios privados; no Brasil, por exemplo, a organizacio Reporteres Sem
Fronteiras denunciou que os dez principais grupos economicos permanecem dividindo o
mercado de comunicac¢ao de massas, exercendo poder e auferindo lucros cada vez maiores.

De acordo com Mendonga (2013), ao nos atentarmos para a base da midia
comercial, perceberemos que sua primeira finalidade é estimular a venda dos produtos
daqueles que pagam pelo anuncio. Dessa forma, o conteddo que transmitem tem como
publico alvo as classes sociais que adquirem esses produtos.

Em um primeiro momento, a midia tinha dependéncia do comprador de jornais ou
revistas para suprimir os gastos de sua produgdo e alcangar lucro; com o passar do tempo,
0s custos passaram a ser bancados por grandes empresas e por governos que realizam seus
anuncios. Com isso, os veiculos de comunica¢ao padronizaram a produgao e divulgacao de
seu material com menores pregos, eliminando a concorréncia de empresas menores e
outros meios de comunica¢do na medida em que difunde e solidifica a ideologia
predominante:

A partir dessa perspectiva, compreendemos que o produto vendido pelas
empresas de comunicagdo a seus clentes (que sdo as empresas anunciantes) ¢ o
grupo de expectadores ou leitores com maior poder econdémico para consumir o
que ¢ anunciado. Os interesses levados em conta sio representados pela
necessidade de wender, expectadores com poder aquisitivo para consumir os
produtos anunciados nas empresas de comunicagdo. Para isso, ¢ necessario
construir a ilusio de neutralidade e objetividade, no sentido de gerar consenso a
partir dos interesses capitalistas. Ao considerar que o produto da midia comercial
¢ o publico expectador MENDONCA, 2013, p. 152 e 153).

No entanto, como destacou Abramo (2016, p. 60), ndo é somente o viés econémico

que explica os padrdes de manipulagdo e a atuagao das grandes midias, pois
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[..] o capitalismo opera também com outra logica — a légica politica, a l6gica do
poder — e, ¢é ai, provavelmente que vamos encontrar a explicagio da
manipulacido jornalistica. Assim ¢é sustentdvel a afirmacio de que os 6rgios de
comunicacio se transformaram em novos 6rgios de poder, em 6rgios politico-
partidérios e, é por isso, que eles precisam recriar a realidade onde exercer esse
poder, e para recriar a realidade, eles precisam manipular as informacGes.

O grande desdobramento da atuagio dos meios de comunicagio em massa é a
dissolucdo da consciéncia de classes nos individuos, que passam a acreditar em um mundo
como aquele representado pela midia, livre de contradi¢des. De acordo com Abramo
(20106), a distor¢ao da realidade provocada pela manipulagao da informagao pela grande
imprensa niao acontece de forma desinteressada, mas deliberadamente com significados e
propositos de manutengao do poder das classes hegemonicas.

Como consequéncia, Bruno (2010, p. 24) afirma que o movimento midiatico do
chamado agronegécio tem contribuido “para a institucionalizacdo de interesses e o
fortalecimento da rede de interdependéncia existente entre os diversos setores patronais do
agronegocio e suas elites, conformando, assim, uma nova identidade. ”

Por outro lado, ainda que haja a atuagdo da grande imprensa e do chamado
agronegocio na tentativa da construcao de uma imagem positiva, o latifindio travestido de
agronegocio tem recebido duras criticas de cientistas, ambientalistas, movimentos sociais e

parcela da sociedade civil, denunciando que os mesmos

[..] nfo conseguem ser fiéis a proposta de sustentabilidade porque encarnam
praticas vinculadas ao exercicio das relagdes de produgido, de propriedade e de
trabalho que desrespeitam profundamente o ambiente e o outro: a
contaminagdo por agrotéxico, o desmatamento ilegal, o assoreamento e
poluicio de cursos d’agua. [..] ndo conseguem ser fiéis a proposta de
sustentabilidade por causa, também, da superexploragio do trabalho e do
“trabalho escravo velho de guerra”; do desrespeito as comunidades tradicionais
(ribeirinhos, caigaras, quilombolas e indigenas), da violéncia e dos recentes
assassinatos de trabalhadores rurais e da concentracio de terras (BRUNO, 2010,

p- 21).

Ainda assim, o chamado agronegécio é apregoado pela midia e pelo Estado como
sinonimo de eficiéncia, modernidade e desenvolvimento, disseminando um discurso
ilusério, associando sua imagem a produtividade e promogao da justi¢a socioambiental.

Dessa forma, o termo agronegicio é uma palavra nova e uma construcao ideolégica
que tenta transformar e escamotear o carater latifundiario da agricultura capitalista. Visto
que o conceito de latifundio traz consigo a ideia de degradagdo da concentragao fundiaria,

do trabalho precario e do retrocesso econémico e politico.
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CONSIDERACOES FINAIS

No Brasil, a constru¢ao do termo agronegdcio ocorre a partir da ideia de agribusiness
consolidada nos Estados Unidos, com a finalidade de posicionar a grande propriedade
como produtiva, detentora de tecnologia e do projeto mais viavel para o desenvolvimento
N0 campo.

A perspectiva da modernizagao do latifindio através da mecanizagdo no campo e o
aumento da produgao é colocada como um paradigma transformador capaz de sanar o
desemprego, a degradagao ambiental e melhorar a vida da populacio.

No entanto, foi possivel constatar que o modelo ora colocado como portador do
desenvolvimento permanece ancorado no sistema latifundiario e monocultor, presente
desde a formagdo capitalista do territério para atender aos interesses das classes
dominantes.

O advento do chamado agronegécio ¢ a tentativa, bem-sucedida até o momento, de
suprimir o conceito de latifindio e ocultar o carater rentista, explorador e depredatério
presente em ambos. Dessa forma, a palavra agronegécio também assume dimensio
politica na medida em que pretende banir do léxico o conceito de latifundio.

Foi possivel constatar, a parti da base tedrica utilizada, que o termo agronegocio foi
forjado nas dimensdes politicas e ideologicas e tem atendido aos interesses de
determinados grupos, por isso ha a pertinéncia de reflexao sobre o seu uso e naturalizagao,

principalmente na elaboragao de estudos cientificos.
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