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AREAS VERDES URBANAS, A IMAGEM, O MITO E A REALIDAD E:
UM ESTUDO DE CASO SOBRE A CIDADE DE MARINGA/PR/BR"
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RESUMO: Atualmente as cidades apresentam inumeros prabledeterminados pelo seu crescimento
acelerado, tais como a polui¢do do ar, das aguasgacia de infraestrutura basica, auséncia @es asrdes

e diminuicdo da qualidade de vida de seus citadifioseste contexto, que as areas verdes urbanas s&o
fundamentais, pois agem purificando o ar, fixandbemal particulado, realizando fotossintese eleeglo a
umidade do ar. Além disso, mantém a permeabilidadiertilidade e a umidade do solo protegendortreo

a erosao e reduzindo os niveis de ruido. Tambémnitwoem com fungdes, ecoldgicas — ambiental, estéti
paisagistica, climaticas, defesa, psicologicasngbéan recreativas e de lazer. Desta forma a presente
pesquisa foi realizada no municipio de Maringa-AFRBteve como proposta discutir os interesses derpo
publico em promover o ideario de cidade verde gleevive em Maringd baseada nas areas verdes srbana
existentes. Desta forma buscou-se investigar a dgamarketing “Maringa Cidade Verde”, seguido das
propagandas que veiculam na midia, dos quais miop@u o discurso promotor da imagem e da forma
urbana, dos projetos que estimulam a valorizac@dbilaria e, sobretudo a segregacdo urbana ineemte
processo de expansédo da cidade, reiterando o sliseoltado para o empreendimento empresarial.

Palavras chavesAreas Verdes; Imagem; Mito; Ambiente Urbano; Ciel&/erde.

RESUMEN: Actualmente la ciudad tiene muchos problemasrdehada por el crecimiento rapido, como
la contaminacion del aire, el agua, la falta deaitructura basica, la falta de zonas verdeglyrauicion

de la calidad de vida de su ciudad. Es en est xiontgie las areas verdes urbanas sin fundamepiaigge
actuan limpiar el aire, el establecimiento de niat@articulado, realizan la fotosintesis y la fdegion de la
humedad del aire. Ademas, mantiene la permeabijlldddrtilidad y la humedad del suelo y protegatc

la erosidén y la reduccion de los niveles de ruitmmbién las funciones de contribuir, ecologico antail,
estética, paisaje, el clima, la defensa, psicofdgidambién de recreacién y ocio. Asi pues, elgmtes
estudio se realiz6 en municipio de Maringa/PR/BiRatéa propuesta y discutir los intereses del gobie
para promover los ideales de ciudad verde que \@obren Maringa sobre la base de las actuales areas
verdes urbanas. Asi, hemos tratado de investigarden de marketing de Maring4 Ciudad Verde, skgui
por la publicidad que trasmiten los medios denun@ig que proporcionan al desarrollador de la palgda
imagen de la forma, los proyectos que estimulemliaracion de bienes raices y sobre la segregaciana
inherentes al proceso de expansion de la ciudadrando el discurso se centrd en la empresa caher
Palabras Clave Zonas Verdes; Imagen; Mito; Medio Ambiente Urbar® Ciudad Verde.

ABSTRACT: Nowadays the cities present several problems, mated by their fast development, such as
air and water pollution, lack of basic infrastruetuabsence of green areas and reduction of Uigdity if
their city dwellers. It is in this context, wheleeturban green areas are fundamental, since th@yafying

the air, by setting the dusts and residual masedall by recycling through the photosynthesis, letguhe
air humidity, keep the permeability, the fertilayd the humidity of the soil protecting it agaitist erosion
and reduce the noise levels. They also contributk functions, ecological — environmental, aesteti
landscape, climatic, defense, psychological and i@sreative and leisure. In this way the presesgarch
was done in Maringa — PR/BR city and had the objeatf discussing the interests of the governmant i
promoting the idea of green city that survives iariMgé based on the existing urban green are#sisiway
we investigated the action of the marketing “MgérGreen City”, followed by the advertisements #nat

in media which provided the promoting discoursetli image and the urban form, the projects that
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stimulate the real estate valuation, and abovthallnherent urban segregation to the city expansiocess,
reiterating the discourse aimed at the enterprise.
Key Words: Green Areas; Image; Myth; Urban Environment; GrEdy.

1- Introducédo

O crescimento desordenado das cidades e as consegu&@eradas pela falta ou pelo
planejamento urbano inadequado despertam a ateec@esquisadores, e da propria populagédo, no sentid
de perceber a importancia das areas verdes conwooemte essencial do espaco urbano.

Neste contexto, as cidades apresentam problemesmilgdados pelo seu crescimento, como a
poluicdo do ar, das aguas, a caréncia de infraesirbasica, auséncia de areas verdes e a dinond&a
gualidade de vida de seus habitantes. Desse madzeon com as cidades os problemas sécio-econbeicos
o desequilibrio ambiental. Inevitavelmente, veafse que é impossivel discutir sustentabilidadanatsem
minimizar os niveis de pobreza, universalisar ogiges de infraestrutura, saude e educacao, reduzso
ilegal do solo e a violéncia urbana, combater aattagdo ambiental, recuperar, proteger e conservar
patrimdnio historico ambiental.

Dessa forma a vegetacédo foi sendo inserida, acsoppno espaco urbano brasileiro, tanto em
decorréncia da monotonia das cidades quanto nas@o@ncias das necessidades ambientais que ga fazia
presentes devido & expans&o urbana e seus probEmeste contexto, que Marx (1980) afirma que:

a arborizacdo e o ajardinamento dos espacos psibli@ssegunda metade do
século passado, época em que difunde como novénex@pelo mundo. H&
poucas geracgdes, portanto, que as plantas pasaavamamentar e a amenizar
nossas ruas e pragas. Além dos jardins comunss mrtriados apenas nas
cidades principais, a imagem urbana desconhecévases em canteiros, nas
vias e nos largos. De tratamento muito pobre, esialeciam a sombra dos
beirais e de uma ou outra arvore plantada pordimdsmuros de algum terreno
particular. O que hoje pode parecer uma atmosféta & causticante ao sol do
meio dia, era entdo a expansao clara da vida mabeumuito menos sertaneja.
As matas, 0s matos, os campos e as rocas ficavanddgperimetro urbano que
guardava o chéo limpo batido de terra. As plartasuas flores e frutos, fartos
por toda a redondeza s6 entravam na cidade paséasat a necessidade ou o
gosto do dono de alguma propriedade (MARX, 19887 )p.

Atualmente, esta situacdo apresentada por ManOf188bem diferente, pois sdo inUmeros 0s
beneficios que a vegetacao urbana oferece, ddegrermumeram-se: a composicdo atmosférica, o eqgaili
solo e clima e da poluicdo. Neste contexto, a weget age purificando o ar, por fixacdo de poeiras e
materiais residuais e pela reciclagem através dasdimtese, regula a umidade do ar, mantém a
permeabilidade, fertilidade e umidade do solo getelo contra erosdo, reduzem os niveis de ruidos e
também contribui com o ponto de vista psicolégiameial, pois estes influenciam sobre o estadmied
dos citadinos, proporcionando um ambiente agradpseh a pratica de esportes, exercicios fisicos e
recreacdo em geral, conforme afirma Gomes (2004).

Dessa forma, surgem os espacos livres de constrgg@edesempenham funcdes extremamente
importantes em uma cidade. Segundo Lima (1999fumsdes sdo: a ecoldgica-ambiental, a estética e
paisagistica, climéticas, defesas, psicologicaangbém a recreativa e lazer. E, assim, as cont@esic
ecologicas ocorrem na medida em gue 0s elementogisa que compdem esses espacos, minimizam os
impactos decorrentes do processo de urbanizac@dustiializacdo. Estas areas exercem influéncia no
microclima, na purificacdo e refrigeracdo do ar,aboigo a fauna e contribui com novos habitats para
espécies de animais, na manutencdo das propriediEesermeabilidade e fertiidade do solo, no
amortecimento dos ruidos etc. quanto a funcaoi@stéista se pauta principalmente no papel daratég
entre 0s espagos construidos e os destinados @ac#&o. Afinal, a funcdo social est4 diretamente
relacionada a oferta de espagos para o lazer ddagdp.

Para Nucci (2001) as areas verdes no ambientaarba

estabilizam as superficies por meio da fixagéo rdé&mes das plantas, criam
obstaculos contra o vento, protegem a qualidadéagda, pois impedem que
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substéancias poluidoras escoem sobre os riosyiiltrar, diminuem a poeira em
suspensdo, equilibram os indices de umidade meduzem o barulho, abrigam
a fauna, contribuem para a organizagdo e compgasiglie espacos no
desenvolvimento das atividades humanas colaboramaceadde do homem e
também atenuam o impacto pluvial, auxiliando naa#n das aguas pluviais,
tendo em vista que a impermeabilizacdo crescenfogressiva do solo

prejudica o escoamento superficial, ndo tendo melecaptacdo de aguas
pluviais com capacidade suficiente para escoaratmépido o grande volume
de 4gua que faz transbordar os cérregos e se armmsilvales do sitio urbano.
(NUCCI, 2001, p.27).

Faz-se necessario, também, destacar que o cresgirdas arvores em meio urbanizado
depende de fatores relacionados ao clima, a lumidade, a chuva, a estrutura e textura do satyi@dade
de microorganismos e a acdo de outros vegetais imaign que interagem diretamente com o
desenvolvimento da planta.

Nesse sentido, a vegetacao localizada em areaagndente verticalizadas tende a sofrer reducao
de insolacdo direta, alterar os valores micro diitnd e a umidade e circulacdo de ar, 0 que caarsasch
comunidade vegetal de parques, pracas e bosquss Gue estes parametros tém influéncia direta no
desenvolvimento de espécies vegetais e na vidaahasaociada (SCIFONI, 1994).

As pesquisas realizadas em areas verdes apontana pecessidade de uma distribuicdo mais
homogénea de tais &reas nas cidades, uma vez gercaeetram associadas a especulacdo imobilidria.
Assim, o espago destinado ao lazer, quer sejanu@si@u pracas, quando bem equipados, tornam &s area
de seu entorno mais valorizadas e, consequentenpeateiradas pela garantia de uma vida mais saludave
devido aos beneficios que esses espacos ofere@sa fbrma, observa-se que as areas verdes nm espag
urbano sdo de interesse da maioria da populagddn ssta beneficiada pela existéncia do verde arban

Apoés essa breve apresentacdo sobre a importargiareas verdes urbanas, destaca-se que a
presente pesquisa, realizada na cidade de Maregd®, teve como proposta, a discussdo do podécgub
em promover o ideario de cidade verde. Desta fobusgou-se investigar a agdo do marketing “Maringa
Cidade Verde”, seguido das propagandas que veicoimidia, proporcionando o discurso promotor da
imagem e da forma urbana, dos projetos que estimalaalorizacdo imobiliaria e, sobretudo, a segr&gga
urbana inerente ao processo de expansdo da cidgigeando o discurso voltado para o empreendimento
empresarial.

2-A Metodologia

A presente pesquisa foi desenvolvida por meio denkamento bibliografico em teses,
dissertacfes e livros referentes ao tema das @eedss urbanas. A discussao foi apoiada nas pesqués
Marx (1987), Spirn (1995), De Angelis (1999), Lifi®94), Sirkis (1999), Milano & Dalcim (2000) e Nuic
(2001).

As informacdes sobre a cidade de Maringa foranomnadas em jornais, revistds)ders e
cartdes postais, procurando resgatar as informagdesssarias para a elaboracdo da pesquisa n@eque s
refere & imagem da cidade verde que ainda sobrerivéMaringa. Na sequéncia, vinculou-se a visdo
historica e geogréfica por meio da ideologia exigtanto as areas verdes urbanas de Maringé, bussand
informacBes em propagandas. Realizou-se tambémtégwantos de campo com a aplicacdo de um
guestionario sistematizado, que auxiliou na ideaifio dos principais problemas ambientais urbanos.
Alguns parametros de investigacdo foram a arbd@aeria, os parques, as pragas e os fundos de dal
cidade de Maringa.

3-A procura de uma imagem

Observando-se a historia do Homem desde a Antidajda arvore aparece como uma imagem
mitica e é utilizada como simbolo do crescimentriéggal do ser humano, influenciando diretamente a
psicologia humana. Neste sentido Schama (199@)afjue:

O culto a arvore é espontaneo, imemorial e uniliexgep ha grupo humano que
0 nédo tenha praticado. E uni o decreto do fetichipnmordial de nossa espécie
e se fundamenta no crescente afeto para com a pigeara casa providencial,
gue é uma fronde. As mais diversas motivacdes mpsliram para a cultura
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progressiva desse sentimento: a utilidade é gefadleza da forma, a raridade,
agasalho, sombra, o socorro dos frutos, o impactoci®nal das floradas, a
vinculacao historica das pessoas ou coletividades, converge para despertar
0 NOSSO apego e veneragdo para esses verdadeimedererdes que o mundo
nos oferece (SCHAMA, 1996, p. 235)

Porém, para o inicio das discuss@es, faz-se s@@sealizar uma reflexdo em torno do marketing
urbano, que contribui para a transformacdo da imadiéundida na midia. As imagens produzidas pelos
diversos meios de comunicacdo extrapolam fronterdsgares, convertendo o mundo em imagem do
mundo, a0 mesmo tempo, que a imagem passou a epfmesim produto por si, conforme afirma
Baudrillard (1995).

Desta forma, os objetos geogréaficos apresentamioteacionalidade nunca vista em virtude da
imposicao das determinacdes da racionalidade #coiore os lugares. Para Santos (1996), o espagd na
apenas um receptaculo na historia, mas a condig&ua realizacdo qualificada e essa dialética etacr
inclui ideologias e os simbolos, criados para famete do real, e que frequentemente tomam a foena
objetos. O real esta cada vez mais vinculado augémida imagem, cuja referéncia ndo € apenas tabstra
mas possui rela¢des concretas com o espago soctalpenstruido.

J& para Ribeiro (1988) e Garcia (1996), a imagentidade foi institucionalizada tendo o
citymarketingcomo um destaque. €tymarketingaparece como processo que orienta a politica arbas
necessidades do consumidor enquanto investidesfauwu morador. A promocéo da cidade adquire uma
importancia fundamental na gestdo urbana. O caomitid com o planejamento da base infraestrutu@l é
espaco urbano, ou seja, antes de prevenir o queeédjavel os instrumentos do marketing buscartuatri
um incentivo positivo e desejavel, como é o casadizde de Maringa-PR.

Seguindo esta linha de raciocinio é possivel percejpe a projecdo de imagens urbanas
desejaveis mediante a intervencdo no ambienteroffiste na renovagdo de seus aspectos faz paue de
determinado marketing de imagem. Isso ocorre poequeeta € manipular padrées de comportamento do
publico alvo para que compre produtos, entreterioner@ssocie as organizagdes. Como exemplo, destaca
a cidade de Curitiba/PR (BR) que, na década de, Ii&2ou renovar os transportes, as areas hig@ioa
planejamento ambiental da cidade.

Atualmente, os estudos da geografia contemporapemtam para a necessidade de refletir a
integrac@o entre a materialidade, representacémginacdo. Nesta relacdo cabe destacar as praficias
espaciais e suas categorias de representacdoameasp espaco das representacdes, como destébareef
(1991).

Segundo Ribeiro (1991), a produgédo urbana estéilada ao sistema de producéo de imagens e
sua configuracdo como industria e ideologia naeslacle global. Dessa forma, as imagens produzidas
representam sinteses historicas dos interessedssgoe disputam a interpretacéo sintética e hegiemdo
espaco da vida coletiva. O poder de comando das&sdé exercido pela presenca dos setores ecosoeico
politicos diretamente envolvidos com a apropriad@anceira do espaco urbano (RIBEIRO, 1988;
HARVEY, 1994; SANTOS, 1996).

O termo “Cidade Verde ou Cidade Ecoldgica” surgimca necessidade de o poder publico
municipal afirmar o compromisso com a causa eco#giisto que a Constituicdo Brasileira (1988,9), 9
em seu artigo 225, estabelece quados tém direito ao meio ambiente ecologicameyuidilerado, bem de
uso comum do povo e essencial a sadia qualidadéldé

Porém, no caso de Maringd, o slogan “cidade vemlg&cede a Constituicdo Federal. Desde a
sua fundacdo em 1947, o verde vem se tornando geim@ue é utilizada pelo poder publico. Maringa
destaca-se entre as cidades brasileiras que nvaistiinem qualidade de vida da sua populacdo. #r par
desse discurso as ac¢des do poder publico muniépaltilizado a imagem como forma de divulgagéo da
cidade verde, conforme afirma Paula (1998).

Tal imagem da cidade de Maringa foi lancada em dod® discurso como estratégia politica.
Neste sentido, Certeau (1994, p.154) ressalta @uaésturso produz entdo efeitos, ndo objetos.erfaer €
fazer. Para Certeau (1994), fazer crer € dever do niackeue procura, a partir de técnicas especificas,
cristalizar e divulgar a imagem positiva da cidadéo caso de Maringa é possivel constatar a aféimac
dessa imagem, seja em um cartdo postal ou em dler faonforme exemplo a seguir: “Maringa, 50 anos —
Um Mergulho no Paraiso Verde” (RCA-Videos Produgcd®®7); “A Realidade em Concreto € Verde”
(folheto — da Prefeitura Municipal de Maringd); f®®ca Maring4, A Cidade Verde” (Folder-Prefeitura
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Municipal de Maringd). Nos jornais, os anunciosnadim a condicao ecoldgica de Maringa, como uma das
caracteristicas que a diferencia das cidades dirasil

O discurso ecologico também foi muito trabalhadogeanitaristas, pois procuram disciplinar e
naturalizar os problemas da cidade, como afirméo€§t994):

O discurso ecologico apresenta uma concepcdo Zddali na natureza
contraposta a cidade e inventando o anti-urbarsm ‘&m acalmar. Como

processo de reproducdo do espaco urbano, funddmenta nas metrépoles,
tem quase eliminado as areas vazias e esgotandoaspo de verticalizacdo, os
empreendedores imobiliarios vém sendo cada vez otmigados a limitarem

suas acdes as areas periféricas a mancha urbamajsso tem surgido o

“subdrbio jardim”, o loteamento de alto luxo. Coranvencer a populacdo de
alta renda a abandonar a metropole, aumentar sestoesce tempo de

deslocamento, bem como seus gastos para a maruteagaresidéncias?
‘Vendendo o Verde'. Criando a necessidade do coosienespacos verdes, de
uma vista saudavel longe da poluicdo e embolsamnttod fantasticos, pois as
terras adquiridas de agricultores e proprietariggis por hectares, para em
seguida, a serem loteadas e vendidas p¢EARRLOS, 1994, p.77)

O discurso ecologico esta diretamente implicitraducdo do espaco urbano. Através dele, a
cidade torna-se agradavel do ponto de vista estdfittretanto, as preocupacdes das contradi¢cbeapital
e do trabalho ficam em segundo plano. No primeilang a causa ecolégica pode parecer neutra e
desprovida de qualquer poder ideolégico ou mawrif@st de classes. Porém, a producéo e divulgacado dos
discursos ligados a ecologia ndo sdo neutros; Rtoécm, sdo ideoldgicos e representam interessetadse
dominante. Isso que fica evidente quando Maringélgibu o cognome “Cidade Verde”. Esse discurso
procurou homogeneizar os olhares para a cidadenmt com isso, ocultar as contradices no modelo d
producdo do espaco urbano maringaense. Para Cit@dlb, p.32) &s instituicbes falam através dos signos
fechados, monossémicos, dos discursos de convemgimbleste contexto, os discursos imperativos e
persuasivos sao construidos com uma simplicidadieaieque ndo deixa margem para a interpretacao.

Entretanto, é possivel identificar varias formasadaliar a imagem da cidade. Neste trabalho,
optou-se por relacionar a imagem de Maringa traidenpelo poder publico e pela midia a partir deadé
de 1980. Nesta década foram desenvolvidos varmetps no municipio relacionados com o paisagismo e
urbanismo e também a arvore se tornou o simbofretervacdo ambiental, pois o slogan “cidade cdncao
ja era ultrapassado e nada trazia de beneficiogpadade.

Neste sentido, Paula (1998) afirma que Maringa ssiteaya de algo que remetesse a idéia de
preservacdo ambiental, de ecologia, de qualidadéddee beleza urbana, e acima de tudo de um signo
memorial capaz de trazer em si uma carga représente relagcdes passadas e presentes com a @aterez
gue tivesse uma linguagem universal.

E com essa idéia de natureza preservada, que i@ &ovoa-se simbolo de Maringa e o discurso
vai sendo difundido entre a populacdo maringae@sgerde estd presente nas ruas, avenidas, pracas e
parques. Esse imaginario ndo é algo totalmenteaalte, visto que a populacdo usufrui desse imagiean
seu favor. Entretanto, em determinados momenta® BBagindrio acaba seduzindo seus moradores e
visitantes, que assim se alienam da realidadistieate.

Assim, € importante destacar que esse imaginadigco foi implantado em 1949, na época
da exploracdo pela Companhia de Terras Norte dimBar ressurgiu ha década de 1980, sob a peradpcao
atual prefeito que “lembrou”, que a arvore, podari@nizar o clima urbano e também mudar a paisdgem
cidade. Essa foi a estratégia usada para tornartaeatalmente preservacionista e transforma-la em u
paraiso turistico.

A partir desse periodo, Maringa passou a ser cisdneomo “cidade verde” e o primeiro slogan
de divulgacéo dizia o seguinte: “Maringa: coracéale do Brasil’. A partir desse periodo varios walisos
foram realizados destacando a valorizacdo dasdqui@ls geografica e humana da cidade de MaringéreDen
eles destaca-se o que foi veiculado pelo podeiquiisiunicipal em 1994:

A natureza é obra do Criador. O Homem, obra primaimiverso, dotado de
liberdade e razdo, podendo aprimorar ou destriela Natureza. Com um
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realce de vista, a pessoa sensivel percebe fasiic@d do Homem na

transformacéo do meio ambiente e na construcdodesnealidades. Maringa é
obra do engenho humano, que se aliou aos seus@sauaturais para um porvir
risonho. A verdade é que seu destino é certo eceatado de terras especiais
e em localizacdo ideal, o homem plantou na magenira bela cidade. Seus
atrativos, sua beleza e encantos, foram multiptisgetla criatividade humana...
(PAULA, 1998, p.96).

E possivel perceber que através do discurso derpmiblico, as palavras, “Criador”, “Homem” e
“Natureza” aparecem com as iniciais maiusculas sd¢adas colocadas no mesmo nivel. Para o prefeito
tanto o Criador, como o Homem, bem como a Natutgzaram” para que a natureza vivesse em harmonia,
ou seja, ho paraiso que seria Maringa. Para PagR8( p.96), 6 discurso é diretamente dirigido ao
“estrangeiro”, aquele que, sendo de outro espaga fite Maringa, reconheca os encantos que a cidade t
a oferecer e também decida por nela invé'stievando em consideragéo a idéia do discursogberse que
€ um convite ao investimento empresarial no muicéfevido as oportunidades que sdo oferecidas.

A partir da década de 1980 intensificaram-se apggandas desenvolvidas pela Prefeitura
Municipal de Maring&. Portanto, é neste sentide, sgrao expostas algumas delas que foram consagerad
relevantes para essa discusséao a fim de compreasidl@agens da “cidade verde” que foram vinculadas
midia. Em 1980 foi lancado um folder com o slogdivér em Maringa” sendo que o mesmo traz a imagem
do Parque do Inga, com fotos de jardins, pracawgltes religiosos e ruas amplamente arborizadablerio
Florestal. Na sua parte interna ha duas imagendestaque, a praga do monumento do desbravador e uma
imagem da cidade com a seguinte frase “ConhecanlyiariA Cidade Verde”. Este folder apresenta a eidad
de Maring& cercada pelos seus muros naturais,id@lercom suas ruas arborizadas, dando a idéiande u
cidade verde e planejada e de qualidade de vidaspais habitantes.

Em seguida, o préximo folder apresenta o slogitarihga a Opcéo Pelo Melhor/Option For The
Best”. Na contracapa do folder h& o seguinte texto:

Maringd, cancdo que virou cidade moderna, arrojddacontrastes. Extensas
areas verdes convivem em perfeita harmonia cormtodo e o planejamento
racional, que proporcionam qualidade de vida acidaa média. Cidade
cosmopolita, mas que ainda mantém suas extensasifez, reservas florestais e
sitios que sdo um refagio ao alcance da mao. Qubinho do progresso e do
desenvolvimento acelerado sé&o abafados pelo vexrdeidagem. As fabricas
fundem-se com os campos. A paisagem bucolica dedaes da cidade é um
contraposto a agitacdo de 350 mil pessoas, queraomfrabalham e fazem de
Maringd um dos centros regionais mais importantepals. Maringa € assim.
Ao mesmo tempo uma usina do progresso e um oasisradeuilidade
(Prefeitura Municipal de Maringa, 1985).

Ao analisar o discurso apresentado no folder,gberse que é dirigido ao publico visitante, pois o
convite a usufruir de um paraiso bucélico nos remetuma idéia tentadora com o0 progresso e a
tranquilidade das areas verdes. Outro ponto agtaae € o fato de que o leitor € levado a craxiséncia
harmoniosa entre as fabricas e as paisagens ag@élj@or conseguinte, que o verde esta associadina
de progresso. No interior do folder sdo apresentadformacdes de agéncias turisticas, bancarias, de
transporte aéreo e rodoviario, locadoras de auteimpyprincipais pontos de taxis, cinemas, Shopping,
pronto socorro, relacdes de restaurantes e casama® etc. Todas as informagdes contidas no folder
permitem ao leitor formar uma imagem da cidade @eiMda, que combina o concreto das edificagfes e 0
verde, oferece conforto, tecnologias disponiveigrantindo” tranquilidade, beleza e seguranca eas s
visitantes.

A Prefeitura Municipal de Maringa através R€A- Videos producdes, elaborou o video chamado
“Maring4, 50 anos — Um Mergulho no Paraiso VerdeSequéncia de imagens em movimento apresentada
no video nos dé a sensacéo de velocidade, imagessdas ruas e avenidas. Na medida em que apmesent
0s parques da cidade, o movimento se torna mait®, l@onduzindo o espectador a uma idéia de
tranquilidade. A imagem transmitida € de uma cida@servacionista e ecoldgica que por tras dedsasi
h&a um verdadeiro apologismo da cidade verde. Peddestificar as transformacdes ocorridas no espaco
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urbano maringaense de forma ténue, como represerdandesenvolvimento econémico da regido e da

integracdo com outras areas do pais. Tudo nos idéia de um verdadeiro paraiso, sendo o verde o

integrador do progresso e da preservacao ambiental.

Em 2005, a reportagem apresentada na Revista Epmoayeiculacdo nacional, intitulada “Do

Velho Oeste ao Paraiso”, nos chama a atencaoumaiyez a imagem de cidade verde:
Viver num lugar tranquilo, onde se sai a noite se&alo, as criangas brincam na
rua e podem ir a escola de 6nibus, € um sonho dfe dofamilia de cidade
grande. Reflgios assim ainda existem no Brasil. pesguisa inédita feita pelo
Instituto de Pesquisa Econdémica Aplicada (IPEA)e dtpoca divulga com
exclusividade, mapeou o pais a procura das cidadesseguras e também das
mais violentas Cruzando dados oficiais, os pesdaisa criaram um indice que
mede o risco de uma pessoa a ser assassinada nig$pios com mais de 300
mil habitantes. Maringa, no rico noroeste do Parditera o ranking de
tranquilidade... (REVISTA EPOCA, 05/06/2005, p.71)

O texto da reportagem apresenta a idéia de coimjuktide que se encontra presente entre as
cidades com mais de 300 mil habitantes, demonsirand ranking entre elas. No caso de Maringa, tais
indices justificam-se, porque em Maringa, ndo erisfavelas e a populacdo mais carente encontra-se
residindo nos municipios periféricos (como PaicaadBarandi), cidades que se encontram conurbadas a
Maringa.

Dessa forma, é compreensivel a aceitacdo do dis@fisal do poder publico sobre a sua
arborizacdo, e que passa a ser, reproduzido ppldgodo. O slogan dadade verddraduz a representacao
social da harmonia socio-ambiental em seu espdgmama medida em que esta é favorecida pelawestrut

espacial da cidade que apresenta amplas ruasgasepracas e parques arborizados.

4-Do Mito Para a Realidade

Ao longo da pesquisa optou-se por uma discussdergé a imagem daidade verde
transmitida pelos politicos, empresarios e empregorgs imobiliarios e pela acdo da midia na maagial
da populacdo maringaense sobre o ideario constriDidote das ponderacdes apresentadas percebe-ge qu
transmitido um modelo de cidade ideal com suasare@es em plena harmonia com a natureza preservad
com suas belas pragas, com seus belos parquegscorios ipés floridos e suas amplas avenidasse rua
arborizadas. Passa-se a imagem de que tudo é lhasaviem Maringd, e a cidade caminha dentro da
modernidade em plena harmonia onde o Homem e ad¥atuivem em perfeita sincronia.

Portanto, a pesquisa apresenta um questionameat@ss relacdo Homem X Natureza
apresentada é um mito ou uma realidade. Acreditgege 0 mito esteja presente entre a populacao
maringaense visto que elementos simbdlicos sdcamerdos aos seus citadinos através do marketing de
Maringa como sendo uma “cidade verde”. Entretamteoedita-se que a imagem real da “cidade verde” ndo
esteja sendo realmente divulgada pela midia, pderngpublico ou pelos empreendedores imobiliarios.

E essa falsa imagem que se pretende desmistifisa® pesquisadoje Maringa se modernizou
e com a sua moderniza¢do inameros problemas comumsitas cidades foram surgindo. Dentre eles
destaca-se a impermeabilizagdo do solo, o congastiento do transito, a poluicdo do ar e do solo, a
poluicdo sonora e visual, a mendicancia, a prégditue a violéncia, o desemprego e a existénciante
periferia pobre.

Com relagdo ao ambiente natural pode-se dizeMguimgé ndo é a mesma cidade apresentada
em suas propagandas. Maringa ndo é um pedaco disgacomo afirma alguns politicos e empresarios.
Atualmente, na cidade, a populacdo ndo esta a dab/@pisodios extremos da hatureza (enchentegashu
de granizo, vendavais, etc.). Na verdade, deviftwrraa inadequada de ocupacgéo do solo tais fenbmenos
naturais tém provocado problemas que danificamegém de “cidade verde” ou “paraiso”.

5-A Outra Imagem da Cidade

A natureza passa entdo a ser vista pela sociedaego da insercdo de um projeto urbano que
interpreta e utiliza a cidade de acordo com as asrm aces implicitas no processo de producéo,
acarretando uma série de consequéncias a progpadeci

Nesta pesquisa detectou-se varios problemas naeatahirbano. Num primeiro instante serao
apresentadas algumas questdes pertinentes a agdarimrbana, sendo constatadas: a) grande nimero de
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arvores da espécie sibipiruna e tipuanas que fatdimadas para arborizacdo das ruas e avenidafocpm
plantadas de forma inadequadas, desrespeitandado3eg proprios para o plantio e a auséncia deiespé
nativas da floresta estacional semidecidual subamanto) os loteamentos antigos ndo foram eficig¢ates

no plantio das arvores quanto na largura das cadcpdra o desenvolvimento das espécies; c) caréacia
fiscalizacdo no plantio de mudas nos novos lotetmses cuidados com relacdo & manutencao, adubacao e
protecdo dos troncos que acabam provocando a rdadeespécies; d) falta de conscientizacdo dos
moradores pelo poder publico em virtude de suligditudas espécies ja existentes por outras, gerando
graves problemas no ambiente urbano; e) frequentadas de arvores antigas durante os vendavaidpdev

a impermeabilizacdo do solo, que ndo sao repostasppder publico e nem pelos seus moradores|tf) fa
de monitoramento dos plantios baseado em critééiosicos cientificos, h) falta de conscientizacas d
beneficios que estas arvores concedem a populagdogaense.

Para as pesquisadoras Kiouranis e Teixeira (2008jinga apesar de ser construida sobre o
slogan “cidade ecoldgica ou cidade verde”, apreseénersos problemas ambientais que ndo sao etlasda
para a populagdo, ou ndo sédo encarados pelo paoléezgpcomo problema, pois durante anos viveu sobre
marketing de cidade verde, da ilusdo de seus masdeendo que as propagandas transmitiam a imagem
perfeicdo e os problemas ambientais eram ignorddieste sentido, pode-se destacar os parques urbanos
considerados areas verdes de grande relevancia pauaicipio e inclusive exibidos em propagandalsief
e planfletos como simbolo de qualidade de vidangmsngaenses e cartdo postal da cidade. O podbcq@ub
exibe a imagem do verde, do belo e do florido, carapbs Jorge Macedo Vieira (1947, p.27) no plano
inicial da cidade “projetei aqueles parques... erama mata virgem... dois pulmdes no centro da
cidade...Maringa ndo deve ter poluicddqui o arquiteto referia-se ao Parque do Inga eBasque 2
(Parque dos Pioneiros), porém isso seria o ideal paidade verde e essa imagem foi transmitice tpao
0 pais e continua sendo divulgada.

Neste contexto, ndo sdo apresentados 0s seusrpeoliabientais, tais como: a) falta de plantio
e de manejo adequado para os parques, pois estemTexo papel e na préatica ndo sdo executados pelo
poder publico; b) escoamento superficial de agladagis no interior dos parques; ¢) impermeabil@&acdo
entorno dos parques comprometendo o abastecimestmananciais localizados no interior dos parqdies;
processo de ravinamento e erosao no interior dagies; €) animais enclausurados no Parque do é1ga s
as minimas condicGes de sobrevivéncia em virtudesgacos impréprios; f) uso intensivo do Parque do
Ing4, gerando impactos pela visitagéo; g) falt@steuturas adequadas para o atendimento da populgca
abandono dos parques pelo poder publico; i) degéadda vegetacdo existente. De forma geral, cansgat
gue todos os parques urbanos de Maringa enfrentairiemas ambientais.

Quanto as pragas publicas, essas no passado, enaideradas locais de encontro e de praticas
sociais, manifestacdes da vida urbana e comunitdoje essa imagem € bem diferente, porque perdeu o
significado social e o seu valor de uso, tornarelespacos degradados e marginalizados em suaanalori
caso de Maringa, essas areas verdes enquanto £gpdicos deixam a desejar. Varias pracas se taoon
abandonas, principalmente nas periféricas, samtesrele infraestruturas, de vegetacéo e de ajandima
gue esta sendo substituido pelo concreto.

Outro problema refere-se aos fundos de vales, ceEmm “assegurados” por lei ambiental
municipal encontram-se com VAarios problemas e éesi&s, o assoreamento dos seus leitos, a ausincia
mata ciliar, 0 ndo comprometimento do poder pubtiom a legislagdo ambiental municipal, a ocupagéo
irregular por moradias e a deposi¢cdo de residdmmspdentre outros problemas.

6-Consideracdes finais

Finalmente, conclui-se esta pesquisa, com algun@egacdes, tais como: Qual serd o futuro
desta “cidade verde”? Qual a qualidade ambientalalénejada pelo poder publico, pela midia e pela
populacdo Maringaense? Qual a imagem de Maringagsageracdes futuras? Como se estabelece a relacdo
Homem X Natureza? Diante desses questionament@gessivel ver suas areas verdes urbanas atraves da
imagem, do mito ou da realidade? Maringa nao dewgista como se fosse “nova”. O tempo avangcout co
ele vieram os problemas. Talvezidade verdeque seus moradores sonharam em ter, esteja condises
contados. Talvez adormecera e acordard com um aagaome muito diferente de “cidade verde”.
Acredita-se que o seu futuro € incerto, porém easamaos de seus citadinos e na responsabilidguedeo
publico municipal.
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