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RESUMO: Nossa proposta € investigar a exploragdo da literatura infantojuvenil usada como recurso
persuasivo para o incentivo a leitura no anincio publicitario “Sala de Espera”, criado pela agéncia
publicitaria DPZ, a pedido da Fundacéo Itau Social. Ancorados na pesquisa qualitativa e exploratdria,
com enfoque critico-analitico, analisamos a construcdo desse texto publicitario, considerando a
presenca da cultura digital em sua constituicdo, no intuito de investigar as vozes presentes e 0S
recursos utilizados para convencer o interlocutor a proceder a leitura dos diversos textos que
compreendem o universo literario. Na busca pela construcdo dos sentidos, destacamos o uso do
recurso da intertextualidade, o qual tece varios fios discursivos com a literatura infantojuvenil, via
movimento dialdgico de assimilacdo. O resultado apontou para a proficuidade de a literatura ser
explorada via textos multimodais, em parte, devido a convergéncia de linguagens, fruto da juncdo de
imagem, som e movimentos.
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ABSTRACT: Our proposal is to investigate the exploitation of children’s literature used as a
persuasive resource for encouraging reading in the advertisement “Waiting Room”, created by the
advertising agency DPZ, at the request of Ital Social Foundation. Anchored in a qualitative
exploratory research, with a critical-analytical approach, we analyzed the construction of the
mentioned advertising text, considering the presence of digital culture in its constitution, in order to
investigate the voices present and the resources used to convince the interlocutor to proceed to the
reading of several texts included in the literary universe. In the search for the construction of sense, we
highlighted the use of intertextuality, which weaves various discursive strands with children’s
literature, in a dialogic movement of assimilation. The result indicated the usefulness of literature to be
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explored by multimodal texts, partly due to the convergence of languages that emerge from the joint of
image, sound and movement.

KEYWORDS: Basic Education. Development of Reading. Literary Text.

RESUMEN: Nuestra propuesta es investigar la explotacién de literatura infantil y juvenil utilizada
como recurso convincente para fomentar la lectura en el anuncio “Sala de espera”, creado por la
agencia de publicidad DPZ, a peticion de la Fundacion Itad Social. Anclados en um estudio
exploratorio cualitativo, con enfoque critico y analitico, analizamos la construccion de este texto de
publicidad, teniendo en cuenta la presencia de la cultura digital en su constitucion, a fin de investigar
las voces presentes y los recursos utilizados para convencer al interlocutor en el proceso de lectura de
varios textos que componen el universo literario. En la busqueda de la construccién de sentido,
destacamos el uso de la funcidn de la intertextualidad, que teje distintas lineas discursivas con la
literatura infantil y juvenil, a través del movimiento dial6gico de asimilacion. Los resultados sefialaron
la utilidad de la literatura ser explotada a través de textos multimodales, en parte debido a la
convergencia de lenguajes, gracias a la union de imagen, sonido y movimento.

PALABRAS CLAVE: Educacién Basica. Desarrollo de la Lectura. Texto Literario.

INTRODUCAO

Um dos motivos pelos quais a literatura permanece viva na histéria da
humanidade é justamente devido a sua capacidade de retratar questdes que se fazem presentes
no cotidiano do homem, seja por meio da oralidade, da escrita ou dos textos multimodais
(BIASIOLI, 2007; ROJO, 2012).

Assim, quando o imaginario mescla-se com a realidade o resultado é a
possibilidade de transposi¢cdo humana para um mundo ficticio, no qual questdes relacionadas
a triade fantasia, bem e mal sdo enfocadas desde a mais tenra idade, permanecendo vivas em
nossa mente até o final de nossa vivéncia (BRAIT, 2010).

Isso posto, aproveitamos o contexto anteriormente descrito para asseverar
que alguns textos publicitarios optam por explorar esse universo na criagao dos seus anuncios,
com o intuito de seduzir esse interlocutor, por meio de suas memorias literarias. Para que esse
encantamento ocorra, uma série de recursos sao propositalmente utilizados, conforme
veremos na se¢ao na qual apresentaremos a anélise do anuncio selecionado.

Ademais, estudar o que um texto diz, como diz e quais recursos utiliza nesse
processo, permite ao professor o trabalho com a reflexdo. Nesse direcionamento é que
justificamos a relevancia do artigo em tela, pois estamos em consonéncia com as postulacoes
de Rojo e Barbosa (2015), tendo em vista que as pesquisadoras destacam a preméncia de
serem realizados trabalhos com a esfera artistico-literaria, visto ser “por meio da qual se

produz cultura e arte [...] entretenimento na vida contemporanea”, por se tratar de uma esfera
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capaz de “alimentar a reflexdo de professores a respeito de um curriculo para a
hipermodernidade” (ROJO; BARBOSA, 2015, p. 141).

Mediante o exposto, elencamos como objetivo do nosso trabalho investigar
0 género propaganda, mais especificamente, como a literatura infantojuvenil foi usada para o
incentivo a leitura no antncio publicitario “Sala de Espera”, criado pela agéncia publicitaria
DPZ, a pedido da Fundacdo Ital Social. Dito com outras palavras, quais recursos foram
utilizados para que a producdo dos efeitos de sentidos, presentes nesse texto publicitario,
seduzisse o interlocutor, de tal forma, que ele passe a valorizar, ainda mais, a leitura dos
textos literarios.

Para trilhar este percurso, ancoramo-nos na pesquisa qualitativa e
exploratdria, com enfoque critico-analitico. O percurso tedrico-metodoldgico tem inicio com
reflexdes sobre a literatura infantojuvenil e a relevancia da mediacdo docente; a seguir,
considerando que nos encontramos na era da cibercultura, na qual imperam os textos
multimodais, dialogamos sobre o papel docente, mediante a ubiquidade dos discentes.
Prosseguimos apresentando o corpus selecionado e ja procedemos a analise de alguns
recursos explorados na construcdo desse andncio publicitario. Por fim, tecemos as
consideracdes finais e apresentamos as referéncias bibliogréficas que subsidiaram o quadro
epistemoldgico.

LITERATURA INFANTOJUVENIL: A LEITURA E O PROCESSO DE MEDIACAO
DOCENTE

De acordo com Zilberman (2008), nas décadas de 1970/1980, a escola via
na literatura uma possibilidade de desenvolvimento da lingua portuguesa, tanto que “[...] era
nela que se colocavam as esperancas de superacao dos problemas experimentados na sala de
aula” (ZILBERMAN, 2008, p. 13). Naquelas décadas, identificavam-se problemas
relacionados a deficiéncia de leitura e escrita nos alunos, e “[...] era a literatura, representada
por obras de ficcdo e de poesia que se transferiam os créditos e as expectativas de mudanca e
de sucesso quando do exercicio da agdo educativa por parte dos docentes” (ZILBERMAN,
2008, p. 13).

Assim, observamos que a literatura era vista como uma utopia, no sentido
de se acreditar que, somente por meio dela, seria suficiente que houvesse a necessaria

revolucdo escolar, capaz de alterar o quadro caotico no qual a escola se encontrava.
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Embora entre o0s séculos XX e XXI ocorressem consideraveis
transformacbes na sociedade, sobretudo com relacdo a tecnologia, o desempenho escolar
apontava que “[...] os problemas educacionais permanecem, tendo-se somado novas razfes as
antigas queixas” (ZILBERMAN, 2008, p. 14).

Neste novo contexto, altamente tecnoldgico, pesquisadores comecavam a
questionar e surgiam indagag0es diversas, tais como:

Como formar leitores competentes de textos escritos informativos e,
simultaneamente, bons apreciadores de literatura? Ou é preferivel optar por
preparar leitores em, ao menos, uma dessas modalidades, esperando que, por
decorréncia, o resultado conduza o aluno a outros tipos de texto?
(ZILBERMAN, 2008, p. 15).

Diante das novas demandas apresentadas na/pela escola, foi preciso
(re)pensar sobre qual era o papel da literatura no ensino, lembrando que é dever da escola
manté-la enquanto um importante e riquissimo “[...] patrimonio ja constituido ¢ consagrado”
(ZILBERMAN, 2008, p. 16), sendo a escola a instituicdo responsavel pelo processo de
formacéo do sujeito leitor.

Para a execucdo desse imensuravel projeto que é o desenvolvimento do
processo de formagdo do sujeito leitor, a escola “[...] depende de se conceber a leitura nao
como o resultado satisfatério do processo de letramento e decodificacdo de matéria escrita,
mas como atividade propiciadora de uma experiéncia Unica com o texto literario”
(ZILBERMAN, 2008, p. 17).

Isso posto, vemos que, por meio da literatura, é possivel que seja
estabelecido um grande dialogo, no qual o aluno acessa seus conhecimentos prévios e de
mundo, proceda inferéncias, considere o contexto para, enfim, produzir sentidos/significados
(KOCH, 2004).

Esse grande didlogo se estabelece porque a funcdo da literatura via ficcéo é
justamente reproduzir a realidade vivenciada pelo leitor no seu dia a dia, sendo o papel da
escola “[...] através das diferentes areas do conhecimento, apresentar a realidade. Neste
sentido, ambas se identificam e se completam por terem um fim pedagdgico e um Unico
objetivo: o ensino e a aprendizagem” (CAMELO, 2009, p. 80).

Desse modo, a relacdo entre a escola e a literatura infantil, ao longo do
percurso historico-social, passou por mudancas consideraveis. No binémio escola/literatura,
destacamos dois enunciadores: o professor e o aluno.

Com relagéo ao docente, os estudos do psicélogo Vygotsky (1999) ha muito

evidenciam a relevancia da mediacdo no processo de ensino-aprendizagem. Na area do ensino
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da literatura, isso ndo é diferente, pois a formacéo do sujeito leitor é mediada pelo professor,
por conseguinte investigar esta temética é premente. Para atingir tal objetivo, um caminho
possivel é analisarmos em quais areas do aluno é possivel que o texto literario interfira, e isso
esta atrelado ao espaco que ele ocupa em sala de aula, bem como onde ele se faz presente na
sociedade.

Recorrendo a uma imagem criada por Demarchi et al. (2007), é possivel
mensurar as possiveis relacbes que podem ser estabelecidas entre o ensino de literatura e

algumas areas que podem ter seus saberes potencializados, conforme imagem a seguir:

Imagem 1 — Importancia da literatura no processo de ensino-aprendizagem do sujeito leitor
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Fonte: Baseado em Demarchi et al. (2007)

A imagem acima ¢ altamente dialégica (BAKHTIN, 2010) e nos permite
nortear essa discussdo, no sentido de que a literatura infantojuvenil € um instrumento que
possibilita o desenvolvimento de mdaltiplas competéncias e habilidades que podem ser
desenvolvidas no sujeito-leitor, dentre elas: (i) criatividade; (ii) afetividade, pois trabalha com
emocOes/sentimentos;  (iii)  alfabetizacdo, chegando aos multiletramentos;  (iv)
desenvolvimento do vocabulario; e (v) aprendizado constante.

Isso posto, o trabalho em sala de aula, com a literatura infantojuvenil e o uso
de ferramentas diversificadas, tende a variar, indo desde uma contacdo de historias,
dramatizacgdo ou leitura de um texto literario até a interacdo, via texto multimodal.

Tal diversidade tem permitido a possibilidade de se desenvolver aspectos
importantes, tais como maior autonomia do sujeito leitor, tornando-o mais curioso, interativo,

dindmico, pois a multimodalidade recorre a uma série de artificios, dentre eles a juncéo das
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imagens, sons, voz do narrador, voz dos personagens, fundo musical, slogan, estabelecendo,
assim, uma teia discursiva. Nela, o leitor acessa seus conhecimentos textuais, contextuais e
intertextuais. Essas estratégias de seducao levam-nos a exercitar os sentidos, por conseguinte,
exercitamos também a sensibilidade humana, na qual a multimodalidade se faz presentes nos
textos.

Considerando que estamos versando sobre multimodalidade, é pertinente
esclarecermos que coadunamos com a proposta do Grupo Nova Londres, do qual destacamos
autores como Cope e Kalantzis (2009), Rojo (2010; 2012) dentre outros.

Tais pesquisas consideram os textos produzidos pela sociedade atual, nos
quais imperam som, imagens estaticas, imagens em movimento, linguagem escrita, em cujo
teor é possivel identificar a multiplicidade cultural, ou seja, as novas formas de representacédo
de textos ou a multimodalidade, e estes integram diversos modos de linguagens e maultiplas
semioses (COPE; KALANTZIS, 2009; ROJO, 2010; 2012).

Nesse contexto, no que diz respeito a mediagdo do professor, esta €
essencial, visto que, por meio da literatura infantojuvenil, o leitor deve ser ‘seduzido’; trata-se
de uma geracgdo que interage com jogos, games, navega na cibercultura e usa a tecnologia para
seu entretenimento (BIASIOLI, 2007, p. 95).

Diante do exposto, 0 papel da escola nesse processo de formacao do sujeito-
leitor é primordial, tanto na indicacao de livros como na discussdo deles em sala de aula, pois
as questdes tratadas nas obras também sdo um espelho da prépria sociedade na qual essas
obras sdo produzidas.

Assim, nesse espaco que envolve escola, mediacdo e processo de ensino-
aprendizagem, professor e aluno estdo sujeitos as interferéncias de fatores diversificados e sdo
convidados a ampliar seu olhar sobre as novas formas de se trabalhar com os géneros
literarios em sala de aula, inclusive via géneros publicitarios ou midiaticos (ROJO, 2012).

Tais proposicBes sdo justificadas pelo fato dos géneros literarios
possibilitarem a contemplacao de aspectos interligados a cultura, a leitura de mundo, a leitura
formal, ao universo ludico, a familia, a propria sociedade, a producdo de materiais didaticos,
dentre outros (CAMELO, 2009; ROJO, 2012).

Assim, mudando-se o contexto social, mudam-se os olhares; por
conseguinte, tem-se uma alteracéo, inclusive, no enfoque da proépria literatura infantojuvenil e

suas origens para a literatura atual.
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Imagem 2 — Mudanga de enfoque: literatura infantojuvenil origens versus atualidade

Literatura infanto-
juvenil emsuas
oigens

+ Reprodugdo do mundo adulto

» Carceaments da reflaxia da
crianga

3

T Reflexdo sobre a realidade
J

Literatura infanto-
juvenil na
comtenporaneidade

.,

Desenvolimento do espirita
critice da crianga

Fonte: Elaborado pelas autoras

A imagem anterior nos indica que a mudanca foi proficua: saimos de uma
fase de maior cerceamento para o incentivo a reflexdo. Logo, entendemos que 0 processo que
envolve o0 ensino passou a sofrer rupturas consideraveis, visto que o aluno tende a ter voz e a
desenvolver seu pensamento critico, ainda na esfera escolar. Nela, outra alteracdo
significativa é observada na arquitetura escolar, a qual passa a priorizar os saberes necessarios
para a préatica social do educando (PARANA, 2008).

Nesse contexto, de acordo com Camelo (2009), o papel do professor
mediador ¢ essencial, visto que ele “[...] tem em suas maos a tarefa de propor ao aluno
situacdes de aprendizagens para (re)construcdo do conhecimento” (CAMELO, 2009, p. 83).
Nesta perspectiva, a literatura infantil assume novo papel, visto que passa a ser um
instrumento de formac&o critica que prepara o cidaddo para a vivéncia em sociedade.

Nessa linha de raciocinio, se é papel da escola desenvolver um aluno critico
e reflexivo e se a literatura pode nos auxiliar nesse processo, por conseguinte, esperamos que
esse professor mediador utilize “[...] praticas de ensino abertas ao novo [...]”, pois assim
haver alteragcéo na vida do leitor em formacao.

Além disso, ¢ necessario olhar as especificidades, ou seja, € preciso “[...]
gue olhemos para a historia de leitura de cada aluno, que ajudemos a construi-la valorizando o
literario infantojuvenil que esta despertando o prazer de ler e trazé-la para dentro da sala de
aula” (CURIA, 2012, p. 15). Por conseguinte, o papel do sujeito jovem leitor também sofre
expansdo, conforme veremos na imagem a seguir.
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Imagem 3 — O papel do sujeito leitor na atualidade
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Fonte: Elaborado pelas autoras

A imagem nos permite aferir que esse despertamento do prazer exige uma
leitura, inclusive, das relagdes entre linguagem verbal e ndo verbal na literatura infantojuvenil,
visto que ha toda uma construcdo de imagens exploradas nas obras literarias, direcionadas
para esse publico-alvo.

Nessa vertente, segundo Santaella (2014), trata-se de um novo leitor,
denominado de “leitor ubiquo”, ou seja, aquele que esta em toda parte e é capaz de fazer suas
escolhas, inclusive, na era digital'. Ele é fruto da juncdo de dois leitores: o movente e o
imersivo.

O primeiro, surge da modernidade, por isso mesmo tem como caracteristicas
ser acelerado, apressado, e isso se manifesta em sua linguagem efémera, hibrida e misturada.
Metaforicamente, a pesquisadora o compara com o0 género noticia, no sentido da necessidade
de atualizacdo constante.

O segundo, emerge da navegacdo que o ciberespaco permite, logo as
caracteristicas que o acompanham sdo as necessidades de buscar, encontrar, relacionar,
associar e comparar informacdes, dentro de um contexto intersemidtico, como exemplo
podemos citar o corpus deste trabalho, composto de elementos sonoros, visuais e textuais.
Dessa jungdo, tem-se 0 denominado leitor ubiquo (SANTAELLA, 2014).

Na construgdo dos sentidos do leitor ubiquo emergem vozes, pressupostos
estes oriundos dos estudos bakhtinianos: “Todas as palavras e formas que povoam a
linguagem sdo vozes sociais ¢ historicas [...]” (BAKHTIN/VOLOSHINOV, 1979). Assim, a
partir disso, Fiorin e Savioli (2003) estudaram o efeito de sentido do discurso direto e indireto

no texto, ressaltando que o discurso direto € 0 modo de citagdo do discurso alheio, aquele que
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o narrador indica o discurso do outro, e o discurso indireto esta presente quando a personagem
ndo chega diretamente ao leitor, mas chega através das palavras do narrador.

Outro recurso explorado na teia discursiva que envolve a producdo dos
sentidos diz respeito as vozes presentes no texto. Este pressuposto ancora-se nos estudos de
Barros (2003), uma vez que a autora versa sobre o movimento dialégico de assimilacdo. Isso
quer dizer que do texto emerge uma voz do senso comum e esta se materializa por meio da
selecdo lexical, como, por exemplo, os verbos que requerem discurso direto, com o uso de
valor apreciativo, tais como as vozes usadas positivamente, aquelas que trazem verdades,
fatos, opiniBes. Essa relacdo pode ser considerada como uma relacdo dialdgica estabelecida
via elos anteriores.

Com relacdo aos elos posteriores, segundo a pesquisadora, essa Vvoz
manifesta-se por meio da selecdo lexical. Assim, se o texto é direcionado ao publico jovem a
escolha lexical serd um vocabulario proximo desse destinatéario; havera determinado modo de
orientacdo ao interlocutor, pensando, possivelmente, na sua possivel reacdo-resposta, nos
movimentos de engajamento, refutacdo ou interpelacéo direta.

Esse engajamento visa levar o leitor a posicdo de coautor (aliado) e isso
pode ser identificado por meio do estudo da selegdo lexical, ou seja, dos tracos estilisticos e
composicionais; 0 uso de determinados verbos, pronomes, perguntas retdricas como
questionamentos possiveis ao leitor.

Barros (2003) aponta que outro recurso eficiente é a interpelacdo
interlocutoria direta ao interlocutor (uso de 'vocé', 'seu’, 'sua’, verbos no imperativo;
modalizadores, tais como: é preciso, € necessario, emprego do verbo dever, etc.). Ocorre,
ainda, quando h& o emprego de certos operadores argumentativos, hibridizacdo/transformacéo
ou mescla do género. Todos esses recursos tendem a criar efeitos de sentido no texto e estes
sdo responsaveis pela construcdo dos significados.

Tendo discorrido sobre a questdo da literatura infantojuvenil, acerca do
processo de formacdo do sujeito-leitor e das vozes presentes no texto, passemos a discorrer
sobre 0 nosso objeto de investigacdo: a exploracdo da literatura no texto publicitario.

No que tange & adogdo do termo publicidade e propaganda’, coadunamos
com os estudos de Sandmann (2001) e Mucchielli (1978), os quais postulam ndo haver mais
necessidade da distingdo inicial entre eles; logo, utilizaremos os termos anuncio, propaganda

e publicidade como sinbnimos.
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Segundo Sant’Anna (1998) para a criagdo do género anuincio publicitario ¢
pertinente observar itens, tais como: objetivo do andncio; tipo de produto/ideia; categoria
social do consumidor/destinatario; politica e filosofia dos negdcios; posicdo no mercado;
esforco publicitario da concorréncia, dentre outros.

Mediante 0 exposto, estamos asseverando que, em vista do publico-alvo
(seus hébitos, motivacgdes, linguagem, estilo de vida, valores, classe social, sexo, idade),
devem ser priorizados determinados argumentos em detrimento de outros. Esta estratégia
discursiva visa a identificacdo com o interlocutor, por isso encontramos a utilizacdo do uso de
verbos no imperativo, recursos linguisticos (metafora comparacdo, intertextualidade),
situacOes que sejam do conhecimento de mundo do leitor (frases feitas, expressdes populares).

Nesse contexto no qual a selecdo lexical ndo é aleatdria, o leitor, ao
construir os sentidos, acessa as relacdes textuais, contextuais e intertextuais. A primeira se
estabelece quando o leitor compreende o sentido pela mera informagéo que consta no texto; a
segunda, depende do contexto, ou seja, das informagdes em torno do texto. J& a terceira, esta
esta atrelada a capacidade do leitor tecer relagdes intertextuais, sendo a mais complexa, visto
que envolve a teia discursiva da Intertextualidade.

Sobre o recurso denominado de Intertextualidade — termo cunhado na
década de sessenta pela semioticista Julia Kristeva (1974) —, ele deve ser explorado para
designar o fenémeno da relagdo dialdgica entre textos, na concepcao bakhtiniana.

Koch e Travaglia (1989) destacam que a Intertextualidade é um entre os 12
fatores'" responsaveis pela textualidade do texto. Na construcdo dos sentidos esses recursos
atuam de forma interligada, pois ndo ha como o leitor proceder ao reconhecimento de uma
Intertextualidade sem acessar seu conhecimento de mundo, sendo que este, por sua vez, esta
imbricado aos seus conhecimentos prévios.

Tendo apresentado a fundamentacdo teodrico-metodologica na qual
ancoramos nossa analise, passemos a discussdo e analise dos dados, privilegiando um enfoque

de olhar critico e analitico, com énfase nas teorias apresentadas.

DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

O presente trabalho integra as atividades desenvolvidas pelo projeto de
pesquisa “Géneros discursivos: uma investigacao das praticas de letramento e multiletramento
na esfera escolar” (UNOPAR/PPGENS) que investiga as competéncias e habilidades de

letramentos necessarios para a construgcdo dos sentidos em géneros multimodais (ROJO,
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2013). Por isso, justificamos o estudo do género publicidade em seus aspectos multimodais,
bem como a preocupacgdo com a sala de aula, tanto no tocante a aprendizagem do aluno, como
a formacéo do professor.

Enquanto metodologia de pesquisa, recorremos a pesquisa qualitativa e
exploratoria com enfoque critico-analitico, visto que exploraremos uma tematica a luz de um
quadro epistemoldgico que a sedimenta e ancoramos a abordagem qualitativa, por se tratar de
uma fundamentagdo teodrica “[...] fenomenologica, pode usar recursos aleatorios para fixar a
amostra [...]”, tanto que ndo temos a preocupagdo com a quantificacdo dos dados analisados,
mas, sim, selecionamos um objeto a ser investigado e, no decorrer do trabalho, procedemos a
pesquisas sobre o assunto, de tal forma que na medida “[...] em que as informagdes sdao
coletadas ocorre a interpretagdo, tornando, entdo, uma pesquisa flexivel” (TRIVINOS, 1987,
p. 132).

Mediante o exposto, elegemos a esfera escolar como local de aplicacdo da
pesquisa, mais especificamente a série final do ensino fundamental, conforme consta no
projeto maior, por se tratar de uma série que fecha um ciclo antes do inicio do ensino médio.

Sintetizando as observacdes elencadas pela turma, grande parte asseverou
ndo ter observado, no contato com o0 género, 0s inUmeros recursos presentes no texto,
tampouco as possibilidades de intertextualidades presentes. Outra proposicdo foi elencada
pelo grupo que tem maior contato com recursos tecnoldgicos o qual enunciou antes néo ter
estudado a questdo da multimodadidade (efeitos de sentido criados com o foco da tomada,
sons, movimentos), bem como as possiveis pontes que o texto literario permite com a
vivéncia humana em sociedade.

Como as atividades estdo interligadas as Diretrizes Curriculares do Estado
do Paran&/DCE (PARANA, 2008) e estas se materializam, em sala de aula, por meio da
aplicacdo de um Plano de Trabalho Docente/PTD (GASPARIN, 2007), uma das acdes que
permearam a pratica docente foi considerar o publico-alvo discente, por isso selecionamos,
para este trabalho, o anuncio publicitario do Banco Itad denominado “Sala de Espera” (ITAU,
2015a), veiculado em rede nacional no final de 2012, produzido pela Agéncia DPZ, da
Fundagdo Itati Social (ITAU, 2015b). Esse antincio apresenta a empresa “Banco Itad” como
intermediador social do ato da leitura, ao oferecer gratuitamente a colecéo infantil do género
conto de fadas as criancas, como forma de incentivo a leitura, usando como meio de

comunicagdo a midia televisiva.

353
Wﬁances: estudos sobre Educacdo, Presidente Prudente-SP, v. 26, n. 3, p. 343-367, set./dez. 2015



http://dx.doi.org/10.14572/nuances.v26i3.3680

O texto foi criado com o slogan “Leia para uma crianga”, no qual vemos a
exploracdo do verbo no imperativo — “Leia” —, usado para convencer o interlocutor. Quanto
ao destinatario do produto, entendemos que pode ser qualquer pessoa que tenha em seu
universo um componente essencial: contato com criancas.

No que se refere ao publico-alvo, o anlncio é direcionado aos adultos;
contudo, o publico-final sdo as criancas. Assim, além da busca pela seducdo via leitura, o
slogan traduz o pensamento de Abramovich (1997, p. 23), que diz: “[...] o escutar pode ser o
inicio da aprendizagem para se tornar leitor”.

As proposigdes anteriores nos permitem inferir que a propaganda
investigada envolve personagens da literatura infantil, oferta aos interessados a gratuidade na
obtencdo dos livros e informa ao telespectador a possibilidade méagica do realismo fantastico,
através da leitura do texto literario.

Tendo procedido a apresentacdo do objeto a ser investigado, passemos a
algumas consideracfes especificas, dentre elas as cenas que permitem ao leitor construir 0s

sentidos presentes no anuncio publicitario.

APRESENTAQAO DAS CENAS DISCURSIVAS

Segundo Sandmann (2001), um dos aspectos importantes na construcéo de
uma propaganda, além de fatores como veiculo, publico-alvo, produto, tempo, é também a
forma de apresentacdo da sequéncia discursiva; assim, vejamos as tomadas’ que compdem o
anancio:

Imagem 4 — Tomadas que comp®e o andncio publicitario

DA 3: 7 segundos
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TOMADAT: 12 segundos TOMADA 9: 15 segundos

TOMADA 8: 13 segundos
']

TOMADA 10: 18 segundos

TOMADA 21: 35 segundos

TOMADA 24: 40 segundos

Htac) Crinnga - Missso Complets

TMADA 25: 42 segundos TOMADA 26: 43 segundos Fechamento e chamada

automatica para outro anincio

Fonte: Elaborado pelas autoras

Na producdo dos sentidos as imagens apresentadas nas tomadas nos
permitem algumas asserc¢des: (a) o leitor constroi sentidos desde o0 momento em que observa o
foco de um objeto em detrimento de outro; (b) o posicionamento dos personagens, as
expressdes faciais, a enunciacdo do narrador, o desenrolar do enredo; (c) para construir 0s
sentidos o interlocutor acessa as rela¢fes textuais, contextuais e intertextuais; (d) com relacéo

ao processo de construcdo dos efeitos de sentido pelo leitor, a experiéncia € Unica, visto que
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cada um possui sua propria histéria de vida e 0 momento da leitura também é impar, pois esta
localizado em um dado momento socio-historico-cultural.

Nesse contexto apresentado, cabe destacar que a teoria de dados que
privilegia um enfoque critico-analitico requer do pesquisador a eleicdo de categorias de
andlise. Nessa vertente, dentro dos multiplos caminhos possiveis que direcionem o olhar do
sujeito-pesquisador acerca do objeto investigado adotamos o quadro epistemoldgico indicado
pelas DCE (PARANA, 2008), que adentra a escola publica via PTD (GASPARIN, 2007).

O PTD (GASPARIN, 2007) focaliza a teoria-préatica-teoria, sedimentado na
mediacdo da acepgdo vygotskyana. Entdo, optamos por montar um quadro, a partir do
cruzamento de dados entre: (a) enquadramento da tomada e a producdo dos sentidos; (b)
sintese da convergéncia entre tempo, narracdo e acdo dos personagens; (c) intertextualidades
com a literatura infantojuvenil; (d) vozes no texto com aspectos relacionados a
multimodalidade, investigacdo da exploracdo do género propaganda como recurso persuasivo

para o incentivo a leitura literéria.

O CENARIO E A TRANSPOSICAO DOS PERSONAGENS ENTRE O MUNDO
FICTICIO E O REAL

No que tange ao cendrio da cena enunciativa, pela analise depreendemos a
apresentacdo ao interlocutor de dois mundos paralelos: o sobrenatural e o real. Entendemos o
primeiro como aquele em que vivem os personagens da literatura infantojuvenil e o segundo
como habitat da humanidade.

Referente as acBes que ocorrem nesses mundos, observamos que elas se
iniciam no mundo sobrenatural, tomadas 1 a 10, representado pelo mundo no qual vivem os
personagens da literatura infantojuvenil. Nesse espaco, eles tém vida e se encontram em uma
sala de espera, por isso o titulo do antincio publicitario “Sala de Espera”. Nesse local, os
personagens aguardam para entrar em cena, no mundo real. Isto ocorre quando o leitor faz a
op¢ao por ler um texto literario, no caso “O principe Sapo”.

Nas tomadas 11 e 12, ocorre uma ruptura, visto que a personagem transpde
o mundo ficticio e adentra no mundo real humano. Essa transposicdo ocorre de forma
metaforica e depende do ponto de vista do interlocutor. Na acep¢do da princesa, trata-se de
uma porta; no ponto de vista humano, trata-se da abertura de um livro no qual ‘vive’ o

personagem que transpds a porta.
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As tomadas 13 a 16 reiteram as asserc¢Oes anteriores. Nelas, aparecem pai e
filha em um cenario que nos remete a um momento conhecido culturalmente pela sociedade
brasileira: a contacéo de historias (ZILBERMAN, 2008; CAMELO, 2009). Neste caso, a cena
parece ocorrer antes de a crianga dormir, pois 0 cenario mostra que eles estdo no quarto,
possivelmente sendo noite, pois o abajur encontra-se aceso. A tomada 17 é altamente
significativa, pois ela representa o apagamento do mundo real humano; surge o nome do
banco Ital com o slogan “Feito para vocé :-)”; sequencialmente, a cena enunciativa leva o
interlocutor para outro mundo.

As cenas 18 a 26 tratam do retorno da personagem a sala de espera; ela
esqueceu um elemento essencial para a histdria: o Sapo. Notamos, pelas tomadas finais, que
ndo ha volta ao mundo humano, pois o enunciado finaliza-se com o fechamento na sala de
espera, e, imediatamente, o leitor € convidado a assistir a outro anuncio da Fundacdo Itau

Social, conforme tomada 27.

OS EFEITOS DE SENTIDO PRODUZIDOS PELA MUSICA NO ANUNCIO
PUBLICITARIO CLAMOR

Apos a descricdo do corpus deste trabalho, vemos que um dos recursos
explorados para a criacdo de sentidos no texto multimodal foi a insercdo da mdusica.
Inicialmente, ouve-se um fundo musical, uma melodia tocada ao piano, de acordes suaves;
junto a esta cancao € introduzido o som de alguns coaxos do Sapo, e isso ocorre dentro dos
primeiros 15 segundos (tomadas 1 a 9). A luz que fica no batente superior da porta se ilumina,
e 0 apito anuncia que um noOvo personagem vai entrar — tomada 7; a cancgdo se intensifica
acompanhando o momento de expectativa vivido pela personagem; a melodia passa a ter o
som de uma orquestra, e, para compor a harmonia, surge um grupo de vozes, equivalente a
um coral. Esse conjunto se equipara até o tempo de 31 segundos (tomadas 10-18).

Aos 21 segundos, ocorre a passagem de um personagem ficticio, que estava
no mundo real, para 0 mundo imaginario da leitura, no qual vivem pessoas reais (pai e filha),
conforme tomadas 11 a 16. Entre 20 e 28 segundos, o narrador apresenta 0s argumentos
convincentes sobre a propaganda e nos 3 segundos subsequentes ocorre a apresentacdo do
logotipo do banco. Apos este tempo, a musica volta a melodia inicial e se estende até o fim do

anuncio publicitario, momento que a cena retorna ao espaco da sala de espera.
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EXPLORACAO DO LOGOTIPO DO ITAU

Uma das caracteristicas da propaganda é convencer, persuadir o publico-
alvo, usar estratégias de identificacdo; neste caso, apontar a politica e a filosofia da empresa
Itad, por meio da Fundacdo Ital Social, com énfase na preocupacdo com a leitura, por
conseguinte, com a educagdo via leitura de textos literarios (SANT’ANNA, 1998).

Para construir os efeitos anteriormente descritos, na tomada 2 tem a
personagem Sininho assentada na parte branca, iluminada por um abajur de madeira. A janela
que compdem o0 ambiente é composta de uma veneziana de cor clara que transmite a sensacdo
de luminosidade a sala. Nesta parte da propaganda aparece o logotipo do banco Itad, no canto
direito do enquadramento da imagem, j& sendo explorado como recurso persuasivo para
estabelecer uma conexao entre o interlocutor e a logomarca adotada pela empresa.

Nessa mesma vertente vemos que a tomada 12 expde 0 momento da leitura
criando, no interlocutor, o efeito de sentido que nos impulsiona para a valorizacdo do texto
literario. Nela, a imagem mostra duas pessoas lendo um livro, o que é confirmado nas
tomadas 13-17. O enredo cenogréafico sugere tratar-se de pai e filha; a seguir, na tomada 12,

no canto inferior direito, surge uma imagem com 0s seguintes dizeres:

Imagem 5 — Dialogo com interlocutor

;} Peqagréﬂsm(olegéoltaﬁdeﬁwoslnfanﬁs

Como se pode observar, é usado o recurso do uso do verbo no imperativo,
“Pe¢a”, informando ao leitor sobre a gratuidade na obtengao dos livros. Aqui vemos que se
trata de uma estratégia de persuasao da empresa patrocinadora da propaganda que causa no
leitor/interlocutor o efeito de sentido direcionado a necessidade de se cumprir uma ordem:
pedir o livro.

J& a tomada 15 exibe os personagens com enfoque frontal, sendo uma cena
que apresenta a crianga com uma coroa dourada na cabega, causando o efeito de sentido de
gue toda menina, ao ler um texto literario, pode ser uma princesinha, na vida real. Neste
momento da propaganda, o personagem faz, no ar, com o dedo indicador, a logomarca do
banco Itau digital, para enfatizar, junto ao telespectador, o nivel de reconhecimento da
empresa; é a questdo da seducdo possivel pela leitura, conforme assevera Biasioli (2007, p.

95): “[...] se deve seduzir e convencer, sobretudo o leitor infantojuvenil, visto que as criancgas
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e 0s jovens, além de j& ndo estarem habituados ao universo da leitura fora daquilo que lhe é
imposto pela escola”.

Dando prosseguimento, a tomada 16 mostra 0 mesmo plano de imagem
empregado na cena anterior; no mesmo local, com 0s mesmos personagens, vestimentas e
decoracdes. Neste percurso é a menina que gesticula no ar o simbolo do banco; do seu dedo,
tal qual fantasia perene, desponta o logotipo do banco Ital na tela e o cddigo linguistico

relacionado ao marketing da empresa, onde aparece:

Imagem 6 — Endereco eletronico

ol www.Itau.com.brcianca 1
:: ¢

A imagem sobreposta as imagens das pessoas lendo tem como objetivo
fornecer ao interlocutor o endereco eletrénico para que sejam pedidos os livros, via site; é a
busca de convencer um novo publico-leitor, com caracteristicas diferenciadas, pois “[...] hoje
em dia sdo muito mais atraidos pelos jogos virtuais, pela internet e por tudo o que estiver
relacionado a entretenimento vinculado a tecnologia” (BIASIOLI, 2007, p. 95).

Por fim, a tomada 17 explora varios recursos que causam varios efeitos de
sentido diferenciados, pois hd mescla de sons, imagens e cores. Por meio do efeito expansivo
da cor laranja, usada na logomarca, paulatinamente, as imagens dos atores na tela sdo cobertas
e surge o slogan oficial do Itau, na parte inferior da tela: “Itat. Feito para vocé.”, juntamente
com a representacdo do simbolo gréafico e linguistico da propaganda do banco. Na selecdo
lexical utilizada, observamos a exploracdo do ponto final como um possivel efeito de sentido
de persuadir o interlocutor, no sentido de o convencer que este banco foi criado para ele. No
final da frase, ap0Os a palavra “voce”, os sinais linguisticos se associam para formar a seguinte
imagem: [.-), buscando empatia, possivelmente com o interlocutor.

A seguir, vejamos algumas intertextualidades possiveis encontradas neste

anuncio publicitario:
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Quadro 1: A intertextualidade com a literatura infantojuvenil como recurso persuasivo para a leitura

N. da(s) Intertextualidade Elementos

tomada(s)

1,3,4,8-12, | O principe Sapo Personagens: A Princesa e 0 Sapo

18-25 O Sapo tem capa e coroa douradas, 0 que simboliza a realeza; a

princesa é a tipica moca de cabelos loiros cacheados e enfeitados
com uma tiara, usa o tradicional vestido azul e branco, luvas
brancas e um colar. Os trajes e adornos usados pela garota induzem
0 publico a perceber que se trata de uma princesa.

4, 6, 8-10, Chapeuzinho Personagens: Chapeuzinho Vermelho e o Lobo Mau
18-20, 26 Vermelho Chapeuzinho Vermelho surge com o tradicional capuz vermelho,
ja o personagem Lobo Mau esta disfarcado de vovozinha usando
o0s Oculos e touca da velhinha, remetendo o leitor a cena na qual ele
se disfarca de vovozinha para comer a Chapeuzinho.

2,5,6,8,10, | O senhor dos Anéis, | Personagem: Mago

26 Harry Potter, | O Mago tem cabelos e barbas brancas, veste uma tlnica cinza e faz
Caverna do Dragéo maégica. E o simbolo da ordem, da justica, do amor ao préximo;
detalhes que sdo encontrados nas historias infantis. Este
personagem transita em narrativas infanto-juvenis, tais como: O
senhor dos Anéis, Harry Potter, Caverna do Dragéo e tantas outras.

2,4,18, 20, Peter Pan Personagem Sininho

21 Sininho é uma fada pequena, tem como caracterizagdo do
personagem o uso de um pd magico que lhe possibilita voar, usa
vestido de cor clara e tem asas similares as asas de borboletas. Essa
parte do seu corpo brilha intensamente e produz um efeito de
gradacdo no resultado das cores.

Fonte: Elaborado pelas autoras

No que se refere a exploragdo do recurso intertextualidade, elementos que
comprovam a adaptacao das cenas para a atualidade sdo observados por meio de varios dados.
Um deles, refere-se a historia dos personagens Chapeuzinho Vermelho e Lobo Mau; a
personagem se apresenta como uma mog¢a moderna que, preocupada com sua vaidade, lixa as
unhas, estabelecendo uma conexdo com as adolescentes da sociedade atual; o Lobo Mau
aparece como um leitor. Em suas mdos hd um jornal em cuja manchete consta 0 nome de
“Chapeuzinho Vermelho”, apontando para o foco de interesse do mesmo. Outro elemento que
indica uma busca do autor do anincio com a atualidade é o fato de a porta que permite
transpor de um mundo para o outro ser semelhante a um elevador, elemento este que faz parte
do cotidiano dos cidaddos das metropoles.

Sintetizando, observados os efeitos de sentido criados pelo enquadramento
das tomadas e estabelecendo as intertextualidades possiveis com a literatura infantojuvenil,
podemos asseverar que nesta propaganda a literatura foi explorada como recurso persuasivo
para incentivo a leitura, tanto por meio das vozes como de diferentes recursos, 0 que nos

permite a elaboragéo do quadro:
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Quadro 2 — Vozes no texto e efeitos de sentido produzidos

N. da Narrador Discurso Narracao
tomada
3-6 Locutor Discurso Tem um monte de histdrias pra serem lidas... S6 depende de vocé!
indireto
8 Mago Discurso - Sua vez ...
direto
11-17 Locutor Discurso Leia para uma crianga, historias ajudam no aprendizado e no
indireto desenvolvimento infantil. Mude e conte com o Ital pra mudar com
VOCé.
21 Sininho Discurso - Ih! Ficou pra tras.
direto
22-24 Princesa Discurso - Oi! Vem, Sapo! Assim a gente perde a vez!
direto
26 Lobo Mau Discurso - Mulheres...
direto

Fonte: Elaborado pelas autoras

Nesse momento, retomamos as concepcdes bakthinianas e de seus
caudatarios, sobre as vozes presentes nos textos. Reafirmamos que nosso discurso é
revozeado, no sentido de carregarmos em nossas enunciaces contextos sociais e historicos
que influenciam nos sentidos dos enunciados que produzimos.

Dialogando com o quadro 2, podemos exemplificar as vozes nas tomadas 8,
21, 22-24 e 26, nas quais destacamos o discurso direto no texto, concretizado por meio da
citacdo do discurso alheio, cujo efeito de sentido causado é o teor das enunciagdes serem de
responsabilidade dos enunciatéarios. J& o discurso indireto, este ocorre quando o personagem
ndo dialoga diretamente com o interlocutor/leitor, chegando até ele via palavras do narrador,
conforme tomadas 3-6 e 11-17 (FIORIN; SAVIOLI, 2003).

Essas vozes, todavia, ndo sédo neutras (BAKHTIN/VOLOSHINOV, 1979),
tanto que Barros (2003) investigou os movimentos dialdgicos de assimilagcdo presentes nos
textos. Eles ocorrem quando se tem a voz de senso comum, como no fragmento que versa
sobre a relevincia da leitura, argumentando que ela ajuda “[...] no aprendizado e no
desenvolvimento infantil”, tomadas 11-17. Embora parega ser uma asser¢do de senso comum,
semioticamente, entre o saber, o fazer, o poder e o querer, ha um intersticio que depende da
acdo do interlocutor.

Esse movimento dialdgico de assimilacdo explora os verbos que requerem o
discurso direto, como no fragmento ‘“Tem um monte de historias pra serem lidas... SO
depende de voceé!”. Nesta sequéncia, o sentido verbo direto (tem o qué?) ¢ completado com a

expressao um monte de historias. Pelo contexto, o efeito de sentido da selecdo lexical de “um
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monte” nos remete ao sentido conotativo, € isso ¢ respaldado na complementacao da frase: um
monte de qué? De historias.

Assim, analisando “um monte” gramaticalmente, a classificacdo recairia
sobre um substantivo. Este é explorado no sentido de referir-se, metaforicamente, a muitas
historias/bastantes. Podemos conceber outra categoria para o sentido que “monte” possa
representar junto ao objeto direto ‘“historia”. Segundo Sant’Anna (1998), trata-se da
exploracdo da linguagem metaférica na propaganda cujo efeito de sentido é estabelecer uma
maior aproximacdo com o interlocutor, uma vez que se trata de algo que é de seu
conhecimento de mundo.

O movimento de engajamento visa incluir o interlocutor no discurso
proferido, conforme tomadas 11-17: “[...] Mude e conte com o Itati pra mudar com vocé”.
Neste contexto, ha dois argumentos persuasivos para a mudanca: (a) verbo no imperativo,
ordenando; (b) o compromisso do Banco Ital em estar junto nessa mudanca. H&, neste
fragmento, uma interpelagéo direta ao interlocutor. Remetendo aos estudos de Barros (2003),
percebemos que este recurso aproxima o outro para o qual o texto foi criado.

Ainda prosseguindo na reflexdo anterior, um mecanismo utilizado foi o0 a
selecdo lexical de “vocé€”, que causa um efeito de sentido de proximidade, intimidade com o
leitor/interlocutor. 1sso € comprovado pela analise das tomadas 3-6, nas quais temos: “Tem
um monte de histérias pra serem lidas... S6 depende de vocé.

Dando sequéncia as nossas reflexdes, os efeitos de sentido constroem-se por
meio da selegcdo lexical, como, por exemplo o uso de “pra” e “s6” possuem dois sentidos
diferentes e classes gramaticais dispares, contudo elas vém sendo modificadas, devido ao uso
da oralidade na escrita: o “pra” oriundo da forma contraida da preposicao “para” com o artigo
definido “a” ¢ comumente aceito na lingua em uso, devido & nova carga de neologismos
pulverizados na Lingua Portuguesa, além de ser uma estratégia de aproximacdo com o
interlocutor. Essa forma se faz presente nas tomadas 3-6, 11-17 e 21.

Ja a selecdo lexical da palavra s6, na contextualizagcdo anteriormente
apresentada, pertence a classe dos advérbios, cuja origem ¢ “somente”, indicando que basta a
acao de querer para poder executar a proposta ofertada pelo anunciante (KOCH, 2004).

A seguir, a tomada 21 mostra a seguinte enunciagdo da Princesa: “Oi! Vem,
Sapo! Assim a gente perde a vez!”. Observamos que, novamente, ha a busca de um maior
grau de aproximacdo com o interlocutor pelo uso do “a gente”, que é uma expressao

relativamente nova na escrita, porém muito presente na oralidade.
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Nesse sentido, a sele¢do lexical de “a gente” remete o interlocutor para
situaces mais informais, como é o caso do anuncio investigado. Semanticamente, equipara-
se ao pronome pessoal do caso reto (n6s). Nesse contexto, “a gente perde a vez” tem o efeito
de sentido de perda de todo um cenario de prazer que envolve a leitura, sendo considerado
como prejuizo ndo usufruir desse tempo e adentrar aquela porta, que, metaforicamente,
representa um portal para outro mundo.

Na Gltima tomada — 26 —, o Lobo Mau faz somente uma enunciagdo: “—
Mulheres...”. Podemos inferir que se trata de uma espécie de julgamento, devido ao tom de
VOz e ao emprego das reticéncias. Pela enunciagdo, vemos que o Lobo Mau explora o recurso
do engajamento, visando transpor o interlocutor para o papel de coautor, a medida que este
acessa seu conhecimento de mundo e apregoa a uma mulher, no caso a Princesa, acfes de
senso comum. (BARRQOS, 2003).

Tais proposi¢Oes anteriormente descritas sdo respaldadas pela visdo de
sendo comum que tende a apontar as mulheres como sendo mais distraidas, e com a Princesa
isso ndo foi diferente: ela esqueceu o Sapo! Contudo, ao retornar, tenciona culpa-lo,
asseverando: “Vem, Sapo! Assim a gente perde a vez!”. A sele¢do lexical de “assim”, dentro
do contexto, pode nos remeter ao efeito de sentido relacionado a falta de aten¢do do Sapo na
hora mais almejada: ser o personagem da leitura do texto literario. Ademais, acrescentemos a
tais argumentos um fato incontestavel: o texto literario depende do Sapo para ter sentido,

afinal, sem ele, o conto de fadas ndo seria intitulado: “O principe Sapo”.

CONSIDERACOES FINAIS

Pela andlise empreendida da propaganda “Sala de Espera” vimos que o
género propaganda foi construido como um recurso persuasivo motivador da leitura do texto
literario. Isso é justificado por duas vertentes: em uma temos praticamente um consenso que
aponta para a relevancia do ato de ler para o melhor desempenho do aluno, com relacdo ao
seu papel de sujeito produtor e autor dos seus proprios textos; por outra, estudos indicam a
proficuidade do contato do ser humano, desde a mais tenra idade, com o vasto mundo literario
para a compreensdo de varias questfes, dentre elas a questdo do bem e do mal, bem como das
relacionadas as etapas de desenvolvimento infantil (VYGOTSKY, 1999).

Pela andlise empreendida, vimos que a agéncia DPA explorou varios
recursos no género propaganda. Estes foram responsaveis pela producdo dos sentidos no texto

de varias maneiras, dentre elas, por meio do uso de: (a) elementos ndo verbais, como o
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enquadramento das tomadas nas cenas; (b) uso de operadores argumentativos; (c)
intertextualidades possiveis com varios textos literarios; (d) multimodalidade com a presenca
da juncdo de cor, som e imagem; (e) exploracdo das vozes presentes no texto; (f) efeito de
sentido provocado por determinadas selecdo lexical; e, por fim, um argumento altamente
persuasivo: (g) a gratuidade dos livros.

Assim, por meio de uma linguagem multissemidtica que envolve texto
verbal, ndo verbal, sons, movimentos, em um ambiente agradavel, permeado de sentimentos
de deleite e contentamento, o interlocutor foi convidado para momentos de encanto e prazer,
no qual “[...] ser leitor é ter um caminho absolutamente infinito de descoberta e de
compreensdo do mundo [...]” (ABRAMOVICH, 1997, p. 16). Podemos inferir que este
mundo, na acepc¢do de Santaella (2014), trata-se de um mundo no qual vive o leitor ubiquo,
capaz de ter acesso ao texto literario na era na qual imperam as multissemioses e a
cibercultura.

Diante disso, vemos que o anuncio publicitario explorou, com maestria, o
universo da literatura infantojuvenil, e encerramos com um convite para a escola, enquanto
esfera educadora por exceléncia, vir a ampliar, ainda mais, seu olhar sobre novas formas
possiveis de ser trabalhar com os textos literarios em sala de aula, inclusive via géneros
publicitérios, possibilitando ao educando contemplar aspectos interligados a cultura, a leitura
de mundo, a leitura formal, ao universo ludico, a familia, a propria sociedade, a producédo de
materiais didaticos (ROJO, 2012).

Para empreender esse nivel de leitura, necessario se faz o professor rever a
concepgdo sobre os recursos disponiveis no processo de ensino-aprendizagem, pois eles -vao
além do livro didatico, como, por exemplo, ocorreu com o0 género propaganda estudado.
Assim, as ferramentas midiaticas, presentes na esfera social do educando, podem ser um
instrumento a favor do processo de ensino-aprendizagem, tanto que permitem um dialogo
com a leitura dos textos multimodais em sala de aula (COPE; KALANTZIS, 2009).

Notas

'O leitor ubiquo é aquele que, na era da tecnologia, esta conectado, tem acesso, no caso deste trabalho, a leitura
do texto literario desde o papel impresso até os textos multimodais.

" Embora, ha tempos atrds, os termos publicidade e propaganda fossem tratados como distintos, as novas
tendéncias asseveram que, devido a linha ténue que os separa, eles estdo sendo usados como sinénimos.
Sandmann (2001, p. 10) postula que “publicidade ¢ usada para a venda de produtos ou servigos e propaganda
tanto para a propagacdo de ideias como no sentido de publicidade. Propaganda €, portanto, o termo mais
abrangente € o que pode ser usado em todos os sentidos”. Ja os pressupostos de Mucchielli (1978, p. 23)
asseveram que “A publicidade e a propaganda fazem-se passar por informagdo ou educacgdo, mas seu objetivo
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real ndo é transmitir uma mensagem, e sim utilizar a comunicacao (com todos 0s Sseus recursos) para orientar os
individuos e os grupos, a fim de leva-los a agir na dire¢do esperada”.

il Os fatores responsaveis pela coeréncia textual podem ser sintetizados em 12: Conhecimento Linguistico,
Conhecimento de Mundo, Conhecimento Partilhado, Inferéncia, Fatores Pragmaticos, Situacionalidade,
Intencionalidade, Aceitabilidade, Informatividade, Focalizacdo, Intertextualidade e Relevancia (KOCH;
TRAVAGLIA, 1989).

vV Os livios sdo publicados ap0s aprovagdo dos seguintes  critérios  disponiveis em:
https://www.itau.com.br/crianca/. Acesso em 28 jul. 2015.

v As tomadas estdo organizadas de forma que se tem a imagem e, logo abaixo dela, o nimero da tomada. Por
isso, a partir deste momento, a imagem ndo serd novamente apresentada, visto que nos limitaremos a citar o
nimero da tomada a que ela se refere e o tempo, em segundos, da cena selecionada.
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